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     โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 
อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม  ด าเนินการภายใต้โครงการยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนา
ท้องถิ่น ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569  Program P1 ยกระดับเศรษฐกิจฐานรากบนหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง  Sub Program P1.1 : BCG model   การด าเนินการจัดกิจกรรมดังกล่าวสอดคล้องกับ
ยุทธศาสตร์ของมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม ยุทธศาสตร์ที่ 1  พันธกิจสัมพันธ์เพ่ือการพัฒนาท้องถิ่นอย่าง
สร้างสรรค์ ตัวชี้วัดที่ 12 ร้อยละของชุมชนที่ได้รับการพัฒนาหรือการจัดกิจกรรมอย่างต่อเนื่องต่อชุมชนที่
มหาวิทยาลัยเข้าร่วมการพัฒนาทั้งหมด โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกให้มีความ
หลากหลายและมีคุณภาพมากขึ้น และเพ่ือสนับสนุนการส่งเสริมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 
โดยมีพ้ืนที่เป้าหมาย ได้แก่ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม ประกอบด้วย 
กิจกรรมต้นน้ า ได้แก่ การส ารวจพื้นที่การด าเนินงาน การเก็บรวบรวมข้อมูล  และการท าความเข้าใจกับชุมชน 
เตรียมความพร้อมในการด าเนินงาน  กิจกรรมกลางน้ า ได้แก่ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก การพัฒนา
ตราสินค้า โลโก้ และการน าเสนอผลิตภัณฑ์ด้วย BMC กิจกรรมปลายน้ า ได้แก่ ต้นทุนผลิตภัณฑ์และการให้
ความรู้ทางด้านการตลาดและช่องทางการจัดจ าหน่าย  จากการด าเนินกิจกรรมดังกล่าวช่วยให้กลุ่มผลิตภัณฑ์
ชุมชนนั้นได้รับและได้แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ทั้งด้านผลิตภัณฑ์  ต้นทุนผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและโลโก้ 
ตลอดการตลาด ซึ่งถือว่าเป็นแนวทางในการที่จะท าให้ผลิตภัณฑ์เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้นและช่วยให้การ
ด าเนินการของกลุ่มสามารถด าเนินไปได้อย่างต่อเนื่องอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 
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โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อ
ใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม  ด าเนินการภายใต้โครงการยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการ
พัฒนาท้องถิ่น ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569  Program P1 ยกระดับเศรษฐกิจฐานรากบนหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง  Sub Program P1.1 : BCG model   การด าเนินการจัดกิจกรรมดังกล่าวสอดคล้องกับ
ยุทธศาสตร์ของมหาวิทยาลัย ราชภัฏมหาสารคาม ยุทธศาสตร์ที่ 1  พันธกิจสัมพันธ์เพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น
อย่างสร้างสรรค์ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกให้มีความหลากหลายและมีคุณภาพมาก
ขึ้น และเพ่ือสนับสนุนการส่งเสริมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก ทั้งนี้คณะกรรมการด าเนินงานได้
มีการด าเนินงานตามแผน และมีการรายงานผลการด าเนินงานความก้าวหน้าในการจัดกิจกรรม ซึ่งในรอบ 12 
เดือนนี้ โครงการได้ด าเนินการเรียบร้อยแล้ว จึงจัดท ารายงานผลการด าเนินงานโครงการเพ่ือน าเสนอต่อ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่อไป 
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ส่วนที่ 1 
ส่วนน า 

 
ชื่อโครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 
อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
หลักการและเหตุผล 

บ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม เป็นหมู่บ้านที่อยู่ภายใต้การดูแลของ
องค์การบริหารส่วนต าบลบ่อใหญ่ มีสภาพภูมิประเทศเป็นที่ราบลุ่ม พ้ืนที่ทั่วๆ ไปเป็นพ้ืนที่ราบบางส่วนมีการ
ท านา ส่วนที่ราบสูงมีการท าไร่ ปลูกพืช  ภูมิอากาศ มีลักษณะเป็นอากาศร้อน แห้งแล้ง  ลักษณะดินเป็นดิน
ร่วนปนทราย ส าหรับบ้านดงเค็ง ประกอบด้วย หมู่ที่ 6 หมู่ที่ 7 หมู่ที่ 17 และหมู่ที่ 18  ประกอบด้วย 772 
ครัวเรือน จ านวน 2,262 คน (ที่มา :  ข้อมูลพื้นฐานขององค์การบริหารส่วนต าบลบ่อใหญ่) ประชากรส่วนใหญ่
ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ท าไร่ เลี้ยงสัตว์  มีพืชเศรษฐกิจ ได้แก่ ข้าวนาปี มันส าปะหลัง อ้อย เป็นต้น  ด้วย
การประกอบอาชีพของประชากรในชุมชนส่วนใหญ่ที่มีอาชีพเกษตรกรรม จึงมีการสร้างอาชีพเสริมและอาชีพ
หลักในการท ารายได้ให้กับตนเอง ส าหรับการท าขนมดอกจอกเป็นการรวมกลุ่มขนาดเล็กของคนในชุมชนเพ่ือ
สร้างอาชีพและรายได้ให้กับสมาชิกในชุมชนที่สนใจ ยังไม่ได้มีการจดทะเบียนเป็นวิสาหกิจชุมชน มุ่งเน้นการ
ด าเนินการเป็นครัวเรือน การด าเนินงานที่ผ่านมาโดยส่วนใหญ่ มีการผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกมีลักษณะ
เหมือนกับผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการรายอ่ืนๆ ทั่วไป ใช้ทักษะภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สอนต่อๆ กันมา ไม่ได้มี
ความแตกต่าง  เป็นการผลิตตามความเคยชินและตามสะดวก รูปแบบการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ เป็นการวาง
จ าหน่ายภายในชุมชน เป็นลักษณะการตั้งจ าหน่ายตามสะดวกเท่านั้น  การด าเนินยังไม่ได้เป็นทางการมากนัก 
และอยู่ในจ ากัดวงแคบจึงท าให้กลุ่มยังไม่มีแบรนด์และโลโก้ส าหรับการใช้อย่างเป็นทางการ ลูกค้ารู้จักในวง
แคบ ยังไม่กระจายตัวมากนัก  

จากการส ารวจข้อมูลการด าเนินงานเบื้องต้นของผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก พบว่า โดยส่วนใหญ่มีการท า
ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกธรรมดาทั่วไปไม่ได้มีความหลากหลาย บรรจุในบรรจุภัณฑ์ที่ไม่ได้แตกต่างจาก
ผู้ประกอบการรายอ่ืนๆ อีกทั้ง การสร้างความเป็นตัวตนเฉพาะเพ่ือให้ง่ายต่อการจดจ าของลูกค้าผ่านรูปแบบ
แบรนด์และโลโก้ของผลิตภัณฑ์ยังไม่มีความชัดเจน และรูปแบบของการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ เป็นรูปแบบการ
วางจ าหน่ายภายในชุมชน เป็นลักษณะการตั้งจ าหน่ายตามสะดวก ท าให้รู้จักเป็นวงแคบ และการสร้างรายได้มี
ข้อจ ากัด  นอกจากนี้คนในชุมชนที่ท าขนมดอกจอกจ าหน่ายเป็นเพียงครัวเรือนไม่กี่ครัวเรือนมีจ านวนน้ อย 
ด้วยข้อค้นพบดังกล่าวจึงเป็นที่สนใจของทีมท างานที่มีความต้องการในการพัฒนาให้คนในชุมชนที่มีความสนใจ 
มีความพร้อม และสามารถสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนมีรายได้ และมีอาชีพที่มั่นคงต่อเนื่อง โดยมีการวาง
แนวทางในการพัฒนา ได้แก่ การพัฒนาทักษะให้กับสมาชิกในชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความ
หลากหลายและมีคุณภาพมากขึ้น  การจัดท าแบรนด์  โลโก้ผลิตภัณฑ์และพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายให้มี



ความชัดเจนและน าไปใช้เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์เป็นที่รู้จักในวงกว้างมากขึ้น และสามารถสร้างรายได้อย่างเนื่อง จน
น าไปสู่การสร้างความเข้มแข็งให้กับกลุ่ม ชุมชนต่อไป 

ผู้รับผิดชอบโครงการ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กชนิภา  วานิชกิตติกูล 

หน่วยงาน  คณะวิทยาการจัดการ 

งบประมาณ  180,000  บาท 

ผลการเบิกจ่าย  180,000 บาท 

ความสอดคล้องกับแผนระดับต่าง ๆ ความเชื่อมโยงตาม พ.ร.บ. มรภ. และเป้าหมายการพัฒนาที่
ยั่งยืน (SDGs) 

ยุทธศาสตร์ชาติ ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580) 
 ด้าน 2. ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 
แผนแม่บทภายใต้แผนยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. 2561–2580)   
 ด้าน 8. ด้านผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13   
 หมุดหมายที ่7 ไทยมีวิสาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็งมีศักยภาพสูงและสามารถแข่งขันได้ 
ยุทธศาสตร์กระทรวงอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
 แพลตฟอร์ม ที่ 3 การวิจัยและสร้างนวัตกรรมเพ่ือเพ่ิมความสามารถการแข่งขัน 

ความเชื่อมโยงพันธกิจตามพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ. 2547 มาตรา 8 ในการ
ด าเนินงานเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ตามมาตรา 7 ให้ก าหนดภาระหน้าที่ของมหาวิทยาลัย  

 ข้อที ่ 7. ศึกษาและแสวงหาแนวทางพัฒนาเทคโนโลยีพ้ืนบ้านและเทคโนโลยีสมัยใหม่ให้เหมาะสมกับ
การด ารงชีวิต และการประกอบอาชีพของคนในท้องถิ่น รวมถึงการแสวงหาแนวทาง เพ่ือส่งเสริมให้เกิดการ
จัดการ การบ ารุงรักษาและการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุลและยั่งยืน  
แผนยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2560-2579) 

 ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาท้องถิ่น 

แผนปฏิบัติการเชิงยุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏ ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2560-2579) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาท้องถิ่น 

แผนปฏิบัติราชการ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
ประเด็นยุทธศาสตร ์ 

 ยุทธศาสตร์ที่ 1 พันธกิจสัมพันธ์เพ่ือการพัฒนาท้องถิ่นอย่างสร้างสรรค์ 
 
 



ตัวชี้วัด 
 ตัวชี้วัดที่ 12 ร้อยละของชุมชนที่ได้รับการพัฒนาหรือการจัดกิจกรรมอย่างต่อเนื่องต่อจ านวนชุมชนที่

มหาวิทยาลัยเข้าร่วมการพัฒนาทั้งหมด 

เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals : SDGs) 
 เป้าหมายที่  8  ส่งเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ต่อเนื่อง ครอบคลุม และยั่งยืน การจ้างงานเต็มที่  

มีผลิตภาพ และการมีงานที่เหมาะสมส าหรับทุกคน (Decent Work and Economic Growth) 

นโยบายศึกษาธิการจังหวัด 
 คุณธรรมและจริยธรรม 
กิจกรรมหลัก มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น (Program/Sub Program) 
 Program  P1 ยกระดับเศรษฐกิจฐานรากบนหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
 Sub Program P1.1 : BCG model 

ประเภทโครงการพัฒนาท้องถิ่น (ด้านเศรษฐกิจ/ด้านสังคม/ด้านสิ่งแวดล้อม/ด้านการศึกษา) 
ด้านเศรษฐกิจ 

วัตถุประสงค์ของโครงการ 
1. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกให้มีความหลากหลายและมีคุณภาพมากขึ้น 
2. เพ่ือสนับสนุนการส่งเสริมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกให้เป็นที่รู้จักมากข้ึน 

กลุ่มเป้าหมาย/ผู้เข้าร่วมโครงการ 

ปริมาณกลุ่มเป้าหมาย  รวมทั้งสิ้นจ านวน 55 คน ประกอบด้วย 
1. ประชาชน   จ านวน  50  คน  
2. นักศึกษา  จ านวน -  คน 
3. บุคลากร  จ านวน 5  คน 

ระยะเวลาในการด าเนินการ/กิจกรรม  จ านวน 12 วัน เริ่มต้นวันที่ 4 พฤษภาคม 2569  วันที่ 11-14 
พฤษภาคม 2569 วันที่ 20-22 พฤษภาคม 2569 และวันที่ 25-28 พฤษภาคม 2569 

สถานที่/พื้นที่ด าเนินการ  
หมู่บ้าน/ชุมชน/โรงเรียน (ถ้ามี) ที่มหาวิทยาลัยเข้าด าเนินโครงการ จ านวน 1 หมู่บ้าน/ชุมชน/

โรงเรียน ได้แก่ 
 
 
 
 



หมู่บ้าน/ชุมชน 

ชื่อหมู่บ้าน/ชุมชน 
ทีอ่ยู่  

(ระบุสถานที่ตั้ง เลขที่ /ถนน/ต าบล/อ าเภอ/จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 
ชุมชนบ้านดงเค็ง  ต าบลบ่อใหญ่  
อ าเภอบรบือ  จังหวัดมหาสารคาม 
 

ชุมชนบ้านดงเค็ง  ต าบลบ่อใหญ่  อ าเภอบรบือ  จังหวัดมหาสารคาม 

 
โรงเรียน 

โรงเรียน 
ที่อยู่ 

(ระบุสถานที่ตั้ง เลขที่ /ถนน/ต าบล/อ าเภอ/จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 
 
 

 

 

ภาคีเครือข่ายที่ร่วมด าเนินการ (ถ้ามี) 
ภาคีเครือข่าย 2 เครือข่าย 

ชื่อภาคีเครือข่าย ทีอ่ยู่  
(ระบุสถานที่ตั้ง เลขที่ /ถนน/ต าบล/

อ าเภอ/จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 
ที ่ ภาคีเครือข่ายภายนอก ภาคีเครือข่ายภายใน 

1.  
ชุมชนบ้านดงเค็ง  ต าบลบ่อ
ใหญ่  อ าเภอบรบือ  จังหวัด

มหาสารคาม 
 

ต าบลบ่อใหญ่  อ าเภอบรบือ  จังหวัด
มหาสารคาม 

2.   
มหาวิทยาลัยราชภัฏ

มหาสารคาม 
ต า บ ล ต ล า ด  อ า เ ภ อ เ มื อ ง  จั ง ห วั ด
มหาสารคาม 

 
ผลิตภัณฑ์/นวัตกรรม 

ชื่อจ านวนผลิตภัณฑ์/นวัตกรรม ทีอ่ยู่  
(ระบุสถานที่ตั้ง เลขที่ /ถนน/ต าบล/

อ าเภอ/จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 
ที ่ ผลิตภัณฑ์ นวัตกรรม 

1.  ขนมดอกจอก  
ชุมชนบ้านดงเค็ง  ต าบลบ่อใหญ่  

อ าเภอบรบือ  จังหวัดมหาสารคาม 

 
 



กลุ่มวิสาหกิจชุมชน/ผู้ประกอบการ 
ชื่อจ านวนกลุ่มวิสาหกิจชุมชน/ผู้ประกอบการ ทีอ่ยู่  

(ระบุสถานที่ตั้ง เลขที่ /ถนน/ต าบล/
อ าเภอ/จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 

ที ่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการ 

1.     
2.     

 
ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการจดทะเบียน อย./ผลิตภัณฑท์ี่ได้รับการรับรอง มผช.  

ชื่อจ านวน อย./มผช. ทีอ่ยู่  
(ระบุสถานที่ตั้ง เลขที่ /ถนน/ต าบล/

อ าเภอ/จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 
ที ่ อย. มผช. 

1.     
2.     

 
นักศึกษา  
จ านวนผู้ส าเร็จการศึกษาที่ได้รับการบ่มเพาะเป็นวิทยากรวิศวกรสังคม 
- 
 

ผลงานที่ได้รับการตีพิมพ์  
จ านวนผลงานของนักศึกษา/อาจารย์ที่ได้รับการตีพิมพ์ในระดับชาติหรือนานาชาติ 
- 

 
ชื่อผลงาน 
- 

 
ตัวชี้วัดกิจกรรมหลัก 
ตัวช้ีวัดกิจกรรม (Co-KPI) 

ตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย หน่วยนับ 
1. จ านวนหมู่บ้าน/ชุมชน ที่ได้รับการพัฒนา 1 หมู่บ้าน/ชุมชน 

2. จ านวนคนที่ได้รับการยกระดับ 50  คน 

3. รายได้เพ่ิมข้ึนจากเดิมอย่างน้อยร้อยละ 10 10 ร้อยละ 



ตัวช้ีวัดกิจกรรม (U-KPI) 
ตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย หน่วยนับ 

1.   
2.   
 
ตัวช้ีวัดกิจกรรม (KPI) 

ตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย หน่วยนับ 
1. จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนา 1 ผลิตภัณฑ์ 

2. จ านวนองค์ความรู้ที่ได้รับเพ่ือน ามาใช้ประโยชน์กับผลิตภัณฑ์และ
การตลาด 

3 องค์ความรู้ 

3. บทความตีพิมพ์ 1 บทความ 
***ตามโครงการที่ได้รับการอนุมัติ 

 

กิจกรรมด าเนินงาน  
กระบวนการ 

ต้นน้ า 
กิจกรรมที่ 1 การส ารวจพื้นที่การด าเนินงาน การเก็บรวบรวมข้อมูล  และการท าความเข้าใจกับชุมชน 
เตรียมความพร้อมในการด าเนินงาน 
กลางน้ า 
เป็นกิจกรรมการยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก ประกอบด้วย 
กิจกรรมที่ 2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 
     -  การอบรมเชิงปฏิบัติการเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 
     -  การผลิตผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกให้มีความหลากหลาย 
กิจกรรมที่ 3 การพัฒนาตราสินค้า โลโก้ และการน าเสนอผลิตภัณฑ์ด้วย BMC 
     -  การให้ความรู้เกี่ยวกับแบรนด์และโลโก้ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 
     -  การด าเนินการจัดท าแบรนด์และโลโก้ผลิตภัณฑ์ 
ปลายน้ า 
กิจกรรมที่ 4 การพัฒนาด้านต้นทุนผลิตภัณฑ์และการตลาด 
     -  ต้นทุนผลิตภัณฑ์ 
     -  การให้ความรู้เกี่ยวกับการตลาดและรูปแบบช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 

 
 



ผลผลิต (Output) 
ผลผลิต (Output) 

1. ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกที่ได้รับการพัฒนา 
2. จ านวนองค์ความรู้ที่ได้รับเพ่ือน ามาใช้ประโยชน์กับผลิตภัณฑ์และการตลาด 
3. การพัฒนาตราผลิตภัณฑ์และ โลโก้ผลิตภัณฑ์ 
4. การส่งเสริมทางการตลาดผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 
5. บทความตีพิมพ์ 

 
ผลลัพธ์ (Outcome)  

ผลลัพธ์ (Outcome) 
1. ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกได้รับการยกระดับผลิตภัณฑ์และเป็นที่รู้จักมากข้ึน 
2. องค์ความรู้ที่ได้รับเพื่อน ามาใช้ประโยชน์กับผลิตภัณฑ์และการตลาด 
3. เพ่ิมรายได้ให้กับผู้ประกอบการขนมดอกจอก 

 
ผลกระทบ (impact)/ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
- ด้านเศรษฐกิจ ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ชุมชนสามารถยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน ช่วยเพ่ิมความสามารถ
ทางการแข่งขันอย่างต่อเนื่องที่ท าให้เกิดรายได้ และเป็นการสร้างอาชีพได้อย่างยั่งยืน 
- ด้านสังคม ส่งเสริมการสร้างความมั่นคงในอาชีพ การสร้างรายได้และความเข้มแข็งในชุมชนอย่างต่อเนื่อง 
- ด้านสิ่งแวดล้อม การบริหารจัดการทรัพยากรให้เกิดประโยชน์อย่างคุ้มค่า มีประสิทธิภาพ ท าให้ชุมชน
ท้องถิ่นมีบรรยากาศที่ดีเอ้ือต่อการด าเนินชีวิตของคนในชุมชนท้องถิ่นนั้น 
- ด้านการศึกษา เกิดการบูรณาการในการน าองค์ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการส่งเสริมทาง
การตลาด เพ่ือน าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ของชุมชนท้องถิ่น 

 
ปัจจัยความเสี่ยงที่อาจจะเกิดขึ้นในการด าเนินโครงการ 

ปัจจัยสี่ยง วิธีจัดการความเสี่ยง 

ระยะเวลาในการด าเนินการจัดกิจกรรมไม่สามารถ

ก าหนดระยะเวลาการจัดกิจกรรมได้อย่างแน่นอน

ชัดเจนหากใช้เวลาในการประสานห่างจากวันจัด

กิจกรรมจริงนานเกินไป  เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายติด

ภารกิจ หรือไม่มีความพร้อมในการเข้าร่วมกิจกรรม

ตามช่วงเวลาที่ก าหนด 

ด าเนินการประสานผู้ที่เก่ียวข้องในการจัดกิจกรรม 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มเป้าหมายให้มีความชัดเจน 

ประสานกับตัวแทนกลุ่มโดยวันในการประสานไม่มี

ระยะห่างกับวันที่จะจัดกิจกรรมเกินไป  อยู่ในช่วง

ระยะเวลาที่เหมาะสมและยืนยันระยะเวลาการจัด

กับตัวแทนกลุ่มให้แน่นอน 



การประเมิน SROI 
       โครงการจะมีการเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือเตรียมความพร้อมในการประเมินผลตอบแทนทางสังคมจาก

การลงทุนของโครงการ (Social Return on Investment: SROI) ดังนี้ 
1) พิจารณาวิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholders) ที่ได้รับผลกระทบ/การเปลี่ยนแปลง 

(Impact) จากปัจจัยต่างๆที่เก่ียวข้อง โดยเรียงล าดับความส าคัญและความมีสาระส าคัญเหมาะสมกับโครงการ
และช่วงระยะเวลาที่ก าหนดของโครงการ 
 2) ก าหนดค่าแทนทางการเงิน จากประเด็นพิจารณาในข้อแรกและเปรียบเทียบมูลค่าปัจจุบันรวมจาก
ผลลัพธ์ของโครงการต่อมูลค่าการลงทุนรวมของโครงการเพ่ือหาอัตราส่วนผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน
ของโครงการ (SROI) 
 

 
  



ส่วนที่ 2 
วิธีด าเนินการ 

 
กลุ่มเป้าหมาย/ผู้เข้าร่วมโครงการ 
ปริมาณกลุ่มเป้าหมาย  รวมทั้งสิ้นจ านวน  55  คน ประกอบด้วย 

1. ประชาชน   จ านวน 50 คน  
2. นักศึกษา  จ านวน  -  คน 
3. บุคลากร  จ านวน 5  คน 

 
ผู้เข้าร่วมโครงการ 
 ปริมาณเข้าร่วม ได้แก่  ประชาชน บ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม และ

อาจารย์คณะวิทยาการจัดการ รวมทั้งสิ้น จ านวน  55  คน ประกอบด้วย 

1. ประชาชน บ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม จ านวน 50 คน    

2. อาจารย์คณะวิทยาการจัดการ จ านวน  5  คน 

 จากข้อมูลปริมาณกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 50 คน เมื่อเทียบกับจ านวนผู้ เข้าร่วมโครงการ                 

จ านวนทั้งสิ้น  50  คน คิดเป็นร้อยละ  100  นั่นคือ ผู้เข้าร่วมโครงการเป็นไปตามเป้าหมายที่ก าหนด 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล  
 1. จ านวนของกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมในแต่ละกิจกรรม  

 2. การรวบรวมข้อมูลและประเมินผลข้อมูลในแต่ละกิจกรรม โดยการสังเกตการณ์ การพูดคุยสัมภาษณ์

และการมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรมของกลุ่มเป้าหมาย 

 3. การจัดท ารายงานผลการด าเนินกิจกรรม/โครงการ 

วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
1. การน าข้อมูลจากการเก็บข้อมูลมาจัดท าเป็นรายงานผลการศึกษา 
2. การให้ผู้เข้าร่วมกิจกรรมลงทะเบียนลายมือชื่อในการเข้าร่วมกิจกรรมด้วยตนเอง 
3. ในระหว่างของการด าเนินกิจกรรมให้ความรู้แก่ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีการสังเกตการณ์พฤติกรรมของ

ผู้เข้าร่วมที่แสดงความกระตือรือร้น ความตั้งใจ และการตอบข้อซักถามในประเด็นที่เกี่ยวข้อง และการมีส่วน
ร่วมในการท ากิจกรรมกลุ่มเพ่ือเป็นการประเมินความเข้าใจกับความรู้ที่ได้รับการถ่ายทอดมา 

4. การให้แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ต้นทุนผลิตภัณฑ์ และด้านการตลาดที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์
ของชุมชน  

5. การจัดท ารายงานผลการด าเนินงานโครงการ 



การวิเคราะห์ข้อมูล 
1. การวิเคราะห์และสรุปรายละเอียดโดยใช้การบรรยายลักษณะการด าเนินงานของผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้

ท าการศึกษา 
2. การสังเกตพฤติกรรมและการมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม จากการร่วมมือในการคิด การแสดงความ

คิดเห็น และการซักถามในระหว่างการท ากิจกรรม ตลอดจนการท ากิจกรรมกลุ่มเพ่ือเป็นการประเมินความรู้
ความเข้าใจ 

3. การน าเสนอแนวคิดที่ได้จากการท ากิจกรรมกลุ่ม 
4. การน าเสนอตัวอย่างภาพตราสินค้าและโลโก้ที่ใช้ในทางการตลาดให้กับผู้เข้าร่วมโครงการ 
5. การจัดท าสรุปผล และรายงานผลการด าเนินงาน 

 
เกณฑ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล  

1. จ านวนข้อมูลที่ได้จากการเก็บข้อมูลของกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน 

2.  การสังเกตพฤติกรรมและการมีส่วนร่วมของผู้เข้าร่วมกิจกรรม 

3. รายงานสรุปผลการด าเนินงานโครงการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  



ส่วนที่ 3 
การบูรณาการโครงการ 

 
ประโยชน์ที่ได้รับจากโครงการ  
 
 ประโยชน์ต่อผู้เข้าร่วมโครงการ 

1.  ได้รับความรู้ แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การสร้างตราสินค้าและโลโก้ที่ช่วยในการจดจ าเพ่ือ

ช่วยในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ในการจ าหน่ายสินค้า ให้เป็นที่รู้จักมากข้ึน 

2.  ได้รับการส่งเสริมด้านการตลาดให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นแนวทางในการขยายทางการตลาด

ให้กับผลิตภัณฑ์ของตนเอง 

 ประโยชน์ต่อหน่วยงาน/มหาวิทยาลัย 

1. ได้เป็นส่วนหนึ่งในการให้บริการวิชาการบนพ้ืนฐานความต้องการของชุมชน และพัฒนาผลิตภัณฑ์

ชุมชนท้องถิ่นให้ดียิ่งขึ้น 

2. ได้มีส่วนร่วมในการส่งเสริมให้ชุมชน ท้องถิ่นสร้างความเข้มแข็ง มีรายได้อย่างต่อเนื่อง 

3. เป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม ในด้านการพัฒนาชุมชน 

ท้องถิ่น 

4.  เกิดการด าเนินงานที่สอดคล้องกับแผนระดับต่าง ๆ ความเชื่อมโยงตาม พ.ร.บ. มรภ. และเป้าหมายการ

พัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) ในด้านการท าให้ทุกคนมีการศึกษาที่มีคุณภาพอย่างครอบคลุมและเท่าเทียมและ

สนับสนุนโอกาสในการเรียนรู้ตลอดชีวิต (Quality  Education) 

5. เกิดความเชื่อมโยงพันธกิจตามพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ. 2547 มาตรา 8 ในการ

ด าเนินงานเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ตามมาตรา 7 ให้ก าหนดภาระหน้าที่ของมหาวิทยาลัยในประเด็นประสาน

ความร่วมมือและช่วยเหลือเกื้อกูลกัน ระหว่างมหาวิทยาลัย ชุมชน องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นและองค์กรอ่ืน

ทั้งในและต่างประเทศเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่นส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดีต่อหน่วยงานและมหาวิทยาลัย 

6. สามารถตอบตัวชี้วัดความส าเร็จในประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 พันธกิจสัมพันธ์เพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น

อย่างสร้างสรรค์ ตัวชี้วัดที่ 12 ร้อยละของชุมชนที่ได้รับการพัฒนาหรือการจัดกิจกรรมอย่างต่อเนื่องต่อชุมชน

ที่มหาวิทยาลัยเข้าร่วมการพัฒนาทั้งหมดประจ าปีงบประมาณ 2569 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคามได้ 

 ประโยชน์ต่อชุมชน/สังคม 

1. ส่งเสริมให้สมาชิกในชุมชนมีรายได้อย่างต่อเนื่อง 

2. สมาชิกในชุมชนมีคุณภาพชีวิตที่ดีจากการมีอาชีพมั่นคง มีรายได้อย่างสม่ าเสมอ 



3. ชุมชน ท้องถิ่นมีความรักความสามัคคี ให้ความร่วมมือกันเป็นอย่างดี 

การบูรณาการกับการเรียนการสอน  

รายวิชา การจัดการการผลิต 

วิธีการใช้ประโยชน์  ในรายวิชาในให้ความรู้เกี่ยวกับการจัดการการผลิตในเชิงทฤษฎี และฝึก

ปฏิบัติให้นักศึกษาเกิดกระบวนการคิด การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่มีความหลากหลาย การหาแนวทางแก้ไข

ปัญหา และพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน เพ่ือให้นักศึกษาได้เกิดการเข้าใจมากขึ้น 

การบูรณาการกับการวิจัย  

การด าเนินกิจกรรมและการเข้าร่วมกิจกรรม ได้ด าเนินการตามขั้นตอน ได้แก่  คณะกรรมการมีการ

วางแผนการด าเนินการเป็นล าดับขั้นตอน หลังจากการวางแผนแล้วด าเนินการการศึกษาปัญหาหรือความ

ต้องการของชุมชน จากนั้นน ามาก าหนดเป็นกิจกรรมเพ่ือให้เกิดความรู้ ความเข้าใจและทักษะ เมื่อมีการ

ด าเนินงานมีการประเมินผล เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาต่อไป  

แนวทางการด าเนินงานในปงีบประมาณต่อไป 

1. พัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนท้องถิ่นอย่างต่อเนื่อง ตลอดจนการส่งเสริมทางการตลาดให้ผลิตภัณฑ์

สามารถเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น  

2. การบูรณาการศาสตร์ทางด้านการบริหารกับการประกอบการของชุมชน เพ่ือพัฒนาระบบการ

บริหารจัดการของวิสาหกิจชุมชน/การประกอบการท้องถิ่นให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน 

3. การด าเนินการตามความต้องการของชุมชนท้องถิ่น โดยเฉพาะอย่างยิ่งในรูปแบบของการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ของชุมชนท้องถิ่นให้เป็นที่รู้จักและมีคุณภาพมากข้ึน 

 

  



ส่วนที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินโครงการ 

 
การน าเสนอผลการประเมินโครงการ ผู้รับผิดชอบโครงการได้น าเสนอผลการประเมินโครงการตาม

การประเมิน CIPP Model ดังนี้ 

 
ด้านสภาวะแวดล้อม (Context Evaluation) 

ด้านสภาวะแวดล้อม (Context Evaluation) 
การจัดกิจกรรมในครั้งนี้ ได้ก าหนดพ้ืนที่ ได้แก่ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัด

มหาสารคาม  ซึ่งเป็นหมู่บ้านที่อยู่ภายใต้การดูแลขององค์การบริหารส่วนต าบลบ่อใหญ่ มีสภาพภูมิประเทศ
เป็นที่ราบลุ่ม พ้ืนที่ทั่วๆ ไปเป็นพ้ืนที่ราบบางส่วนมีการท านา ส่วนที่ราบสูงมีการท าไร่ ปลูกพืช  ภูมิอากาศ มี
ลักษณะเป็นอากาศร้อน แห้งแล้ง  ลักษณะดินเป็นดินร่วนปนทราย ส าหรับบ้านดงเค็ง ประกอบด้วย หมู่ที่ 6 
หมู่ที่ 7 หมู่ที่ 17 และหมู่ที่ 18  ประกอบด้วย 772 ครัวเรือน จ านวน 2,262 คน (ที่มา :  ข้อมูลพ้ืนฐานของ
องค์การบริหารส่วนต าบลบ่อใหญ่) ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ท าไร่ เลี้ยงสัตว์  มีพืช
เศรษฐกิจ ได้แก่ ข้าวนาปี มันส าปะหลัง อ้อย เป็นต้น  ด้วยการประกอบอาชีพของประชากรในชุมชนส่วนใหญ่
ที่มีอาชีพเกษตรกรรม จึงมีการสร้างอาชีพเสริมและอาชีพหลักในการท ารายได้ให้กับตนเอง ส าหรับการท าขนม
ดอกจอกเป็นการรวมกลุ่มขนาดเล็กของคนในชุมชนเพ่ือสร้างอาชีพและรายได้ให้กับสมาชิกในชุมชนที่สนใจ ยัง
ไม่ได้มีการจดทะเบียนเป็นวิสาหกิจชุมชน โดยภาพรวมของชุมชน มีความกระตือรือร้น และสนใจที่จะเรียนรู้
เพ่ือพัฒนาทักษะให้สามารถสร้างอาชีพและรายได้เพ่ิมเติมนอกเหนือจากอาชีพหลัก  จึงเป็นกลุ่มเป้าหมายที่
ด าเนินกิจกรรมในครั้งนี้ 

 
ด้านปัจจัย (Input Evaluation) 

ด้านปัจจัย (Input Evaluation) 
 การประเมินผลปัจจัยน าเข้าในการด าเนินกิจกรรมนี้ ได้ด าเนินการท าการประเมินด้านบุคลากร  
งบประมาณ วัสดุ/อุปกรณ์ เครื่องมือ ระยะเวลาและกิจกรรม  ของชุมชนบ้านดงเค็ง  ต าบลบ่อใหญ่ 
อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม มีดังนี ้

- ด้านบุคลากร  ในชุมชนบ้านดงเค็งพบว่า มีการรวมกลุ่มของชุมชนของบ้านดงเค็ง โดยมีการ
ท าผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ิมเติม ซึ่งมีผู้ที่ช านาญในการท าขนมดอกจอกได้มีจ านวนไม่มากราย
และส่วนใหญ่จะท าการผลิตขนมดอกจอกเมื่อมีเวลาว่างหรือออกบู้ธขายสินค้าตามสถานที่ต่างๆ  จึงมี
อัตราก าลังในการผลิตขนมดอกจอกปริมาณจ ากัด  



ดังนั้น ในการด าเนินกิจกรรมการพัฒนาขนมดอกจอก เพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผล
จึงได้ด าเนินการเชิญวิทยากรที่มีความเชี่ยวชาญในแต่ละด้านมาให้องค์ความรู้ ได้แก่ 

1. คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัดมหาสารคาม  มา
อบรมเชิงปฏิบัติการในส่วนของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 

2. อาจารย์ ดร.จิรายุ  รัตนบวร  อาจารย์ประจ าสาขาการจัดการ คณะการบัญชีและการจัดการ 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม มาอบรมเชิงปฏิบัติการในส่วนของการพัฒนาตราผลิตภัณฑ์ โลโก้ผลิตภัณฑ์ และ
การจัดท า BMC Model  

3. อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการบัญชี  คณะวิทยาการจัดการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม มาอบรมเชิงปฏิบัติการในส่วนของต้นทุนผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและ
การตลาด 

- ด้านวัสดุ/อุปกรณ์ เครื่องมือ ในส่วนของการผลิตขนมดอกจอกของชุมชนบ้านดงเค็งนั้น โดย
ส่วนใหญ่จะใช้วัสดุ/อุปกรณ์ เครื่องมือ ที่ส่วนกลางของบ้านตัวแทน ในแต่ละครั้งที่มีการผลิตจะมาด าเนินการ
ผลิตที่เดียว เพ่ือการประหยัดทรัพยากรและพ้ืนที่ในการผลิต  ส าหรับวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตขนมดอกจอกนั้น 
ชุมชนได้ด าเนินการซื้อจากแหล่งจัดจ าหน่ายที่อยู่ในจังหวัดมหาสารคาม ซึ่งสามารถจัดหาได้ง่าย เนื่องจากเป็น
วัตถุดิบที่มีอยู่ตามท้องตลาด  เช่น กะทิ ไข่ไก่  น้ าตาลทราย แป้งสาลี  แป้งข้าวจ้าว แม่พิมพ์ขนมดอกจอก 
น้ ามันพืช เป็นต้น 
 

 
 

- ด้านงบประมาณ  การด าเนินกิจกรรมได้รับการจัดสรรงบประมาณภายใต้โครงการ
ยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 ซึ่งน ามาจัดสรรใน
การท ากิจกรรมทั้งด้านผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและโลโก้  ต้นทุนผลิตภัณฑ์  การตลาด การจัดท าแผนธุรกิจและ
การน าเสนอด้วย BMC อันเป็นการพัฒนาทั้งทางด้านชุมชนให้มีความเข้มแข็ง ตลอดจนงานทางด้านวิชาการ 
และการบริการวิชาการท่ีสอดคล้องกับนโยบายของมหาวิทยาลัยเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น 



- ด้านระยะเวลาและกิจกรรม  ส าหรับระยะเวลาในการด าเนินกิจกรรมนั้นอยู่ในช่วงระยะเวลา
ที่สะดวกท้ังในเรื่องของพ้ืนที่ กลุ่มเป้าหมายและคณะกรรมการด าเนินงาน  ซึ่งจัดขึ้นในเดือนพฤษฎาคม  
ประกอบด้วย การท ากิจกรรมทั้งด้านผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและโลโก้  ต้นทุนผลิตภัณฑ์  การตลาด การจัดท า
แผนธุรกิจและการน าเสนอด้วย BMC 
 

ด้านกระบวนการ (Process Evaluation) 
ด้านกระบวนการ (Process Evaluation) 

การด าเนินการจัดกิจกรรมโครงการ  การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาด
ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม  ประกอบด้วยกิจกรรม 

- กิจกรรมการส ารวจพ้ืนที่การด าเนินงาน การเก็บรวบรวมข้อมูล  และการท าความเข้าใจกับชุมชน 
เตรียมความพร้อมในการด าเนินงาน  โดยได้ด าเนินประสาน และลงพ้ืนที่เพ่ือสอบถาม สัมภาษณ์ตัวแทนชุมชน
เพ่ือก าหนดรายละเอียดในภาพรวมของบริบทชุมชน การด าเนินงานที่เกี่ยวกับขนมดอกจอก ความต้องการ 
หรือปัญหาที่เกิดข้ึน เพ่ือน ามาก าหนดเป็นรูปแบบกิจกรรมต่อไป 

 

        
 

- กิจกรรมการอบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก  ในส่วนของกิจกรรมการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกนี้ ได้มีวิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับ
อ าเภอบรบือ  จังหวัดมหาสารคาม  ซึ่งเป็นผู้เชี่ยวชาญมาให้ความรู้และปฏิบัติในการท าขนมดอกจอก ให้เกิด
ความหลากหลาย มีการสาธิตการปฏิบัติและให้ชุมชนได้ลงมือปฏิบัติ เกิดการแลกเปลี่ยน วิธีการท า  การลอง
ผิดลองถูกเพ่ือให้ได้รสชาต สีสันที่เป็นที่ต้องการ  โดยเริ่มต้นจากการแนะน าผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ท าให้เกิดความมี
มาตรฐาน  การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก  ตลอดจนการอธิบายส่วนประกอบของขนมดอกจอก และ
การแนะน าเทคนิคในการท าขนมดอกจอกให้กับชุมชนเพื่อที่จะได้สามารถน าไปปฏิบัติจริงต่อไป 



        
 
 

      
 

กิจกรรม การอบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาตราสินค้า โลโก้ และการน าเสนอผลิตภัณฑ์ด้วย BMC  
โดยมีอาจารย์ ดร.จิรายุ  รัตนบวร  อาจารย์ประจ าสาขาการจัดการ คณะการบัญชีและการจัดการ 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม มาอบรมเชิงปฏิบัติการในส่วนของการพัฒนาตราผลิตภัณฑ์ โลโก้ผลิตภัณฑ์ และ
การจัดท า BMC Model  ซึ่งในกิจกรรมได้มีการให้ความรู้ ความส าคัญของการมีโลโก้ และตราสินค้า  ให้กับ
ชุมชน  ตลอดจนด าเนินการออกแบบและให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการเสนอแนวคิด ตัดสินใจเลือกโลโก้ที่สนใจ  
ซึ่งตราสินค้าว่า “ดงเค็ง ขนมดอกจอก” อันเป็นชื่อขนมโดยตรง และใช้ชื่อหมู่บ้านเป็นชื่อผลิตภัณฑ์เพ่ือเป็น
การสร้างการรับรู้เชิงพ้ืนที่ ว่าใครเป็นผู้ผลิต  และบ่งบอกว่าผลิตอะไร  นั่นคือ ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก   

นอกจากนีก้ารพัฒนาทางด้านโลโก้ของผลิตภัณฑ์นั้น มี 2 แบบ โดยทั้งสองแบบนั้นจะใช้พ้ืนหลังเป็นสี
เขียว  เป็นสัญลักษณ์ของธรรมชาติ ความอุดมสมบูรณ์ และความปลอดภัย โดยทั่วไปมักสื่อถึงความสดชื่น การ
เจริญเติบโต  ความสงบผ่อนคลาย ความมั่นคงและมั่งคั่ง  แบบแรก  โลโก้ จะเน้นความเป็นไทย มีลวดลายไทย 
สื่อถึงขนมที่เป็นขนมไทยโบราณ ตัวหนังสือใช้ตัวหนังสือสีทอง หมายถึงคุณค่า ความมั่งคั่ง  แสดงให้เห็นถึง
ความแข็งแกร่งแต่แฝงไปด้วยความนุ่มนวล อ่อนโยนความเป็นไทย จึงท าให้ได้โลโก้แบบนี้   โลโก้แบบที่สอง 
จะเน้นโลโก้ท่ีมีความเป็นสากลมากข้ึน เพ่ิมเติมข้อความที่ชาวต่างชาติสามารถเข้าใจได้ นั่นคือ THAI DESSERT 



เข้ามา หมายถึงขนมหวานไทย  พร้อมทั้งใส่ภาพขนมดอกจอก และมีการระบุรายละเอียดของชุมชน เพ่ือให้คน
ที่สนใจสามารถมีช่องทางในการติดต่อได้ ตัวหนังสือของโลโก้นี้ จะเน้นเป็นสีเขียว ซึ่งเป็นโทนสีใกล้เคียงกับพ้ืน
หลังเพ่ือความกลมกลืนไปในทางเดียวกัน และแสดงออกถึงความเรียบง่ายแต่แฝงด้วยความเป็นสากล  โลโก้ทั้ง
สองแบบจะช่วยให้กลุ่มลูกค้าหรือผู้ที่สนใจสามารถรับรู้และเข้าถึงผลิตภัณฑ์ได้มากขึ้น และเป็นรูปแบบหนึ่ง
ของการยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกด้วย 
 

         
 

 นอกจากตราสินค้าและโลโกผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกแล้ว  ยังได้ให้องค์ความรู้และให้ชุมชนได้เข้าใจ
บริบทของการประกอบการได้มากขึ้นจากการท าแผนธุรกิจจากโมเดล BMC ที่ประกอบด้วย ตาราง  9 ช่อง   
ที่จะท าให้ชุมชนเข้าใจมากขึ้นว่าหากต้องการที่จะให้ขนมดอกจอกของชุมชนสามารถตอบสนองความต้องการ
ได้นั้น ควรจะให้ความส าคัญและด าเนินการด้วยวิธีการที่เหมาะสมอย่างไร ดังนี้ 
 กลุ่มลูกค้า : กลุ่มท่ีชื่นชอบขนมไทย ผู้บริโภคท่ัวไป  ร้านค้าปลีกและร้านของฝาก  กลุ่มนักท่องเที่ยว 

ความสัมพันธ์กับลูกค้า : การบอกต่อ  การบริการที่เป็นกันเอง  การสร้างลูกค้าประจ า  การสื่อสาร
ผ่าน Social Media การสร้างความประทับใจ 

ช่องทางการเข้าถึงลูกค้า : ร้านค้า แพลตฟอร์มออนไลน์  งานแสดงสินค้า/งานเทศกาล 
คุณค่าของสินค้าและบริการ : กรอบ สดใหม่ ท าวันต่อวัน  ใช้วัตถุดิบธรรมชาติ ไม่ใส่วัตถุกันเสีย  สูตร

โบราณ รสชาตแบบไทยแท้ ราคาจับต้องได้ มีความหลากหลาย 
 กิจกรรมส าคัญ : การผลิตขนม  การพัฒนาสูตรสินค้า  การบรรจุ จัดแพ็คสินค้า  การตลาด
ประชาสัมพันธ์ การขายและการบริการลูกค้า ควบคุมคุณภาพสินค้า 
 ทรัพยากรส าคัญ :  ทรัพยากรบุคคลและภูมิปัญญา  ประสบการณ์ของผู้ผลิต สูตรขนมดอกจอก 
เงินทุน 
 พันธมิตรหลัก : ซัพพลายเออร์วัตถุดิบ  ร้านของฝาก ตัวแทนจ าหน่าย  แพลตฟอร์มออนไลน์  บริษัท
ขนส่ง หน่วยงานภาครัฐ ชุมชน 
 โครงสร้างต้นทุน : ต้นทุนวัตถุดิบ ต้นทุนบรรจุภัณฑ์ ค่าแรง ค่าอุปกรณ์และเครื่องมือ ค่า
สาธารณูปโภค ค่าการตลาดและโฆษณา ค่าขนส่ง 



 วิธีสร้างรายได้ : รายได้จากการขายขนมโดยตรง  รายได้จากการขายออนไลน์  รายได้จากการขายส่ง  
รายได้จากชุดของฝาก  รายได้จากการจัดโปรโมชั่น รายได้จากการสอนท าขนม 
 

    
 

กิจกรรม  การอบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาด้านต้นทุนผลิตภัณฑ์และการตลาด  กิจกรรมนี้มี
อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการบัญชี  คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
มหาสารคาม เป็นวิทยากร ซึ่งในกิจกรรมมีอธิบายส่วนประกอบของต้นทุนผลิตภัณฑ์ การสอนวิธีการคิด
ค านวณต้นทุนผลิตภัณฑ์ ตลอดจนการค านวณก าไรและก าหนดราคาขายผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกเพ่ือเป็น
แนวทางในการด าเนินการต่อไป 

 

 
 

   
 



นอกจากนี้วิทยากรมีการให้ความรู้ทางด้านการตลาด โดยเฉพาะอย่างยิ่ง แนวทางในการสื่อสารทาง
การตลาดที่มีประสิทธิภาพ การขยายช่องทางการตลาดที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ ตลอดจนกลุ่มเป้าหมายแต่ละ
กลุ่ม เพื่อให้เข้าถึงผลิตภัณฑ์ได้ง่าย ตลอดจนเทคนิคการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ให้สวยงาม น่าสนใจอีกด้วย  

 

       
 

ด้านผลผลิต (Product Evaluation)  
ด้านผลผลิต (Product Evaluation) 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อ

ใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม  ได้ด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกให้มีความหลากหลาย
มากขึ้น โดยมีขนมดอกจอกรสดั้งเดิม  รสงาด างาขาว  รสปาปิก้า รสชีส  นอกจากนี้ยังรวมไปถึงการสื่อสาร
ทางการตลาดที่เน้นเทคนิคการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ให้มีความสวยงาม สามารถน าไปใช้ในการประชาสัมพันธ์
และสร้างความน่าสนใจให้กับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกได้ 

 

         
 



       
 

        
 

นอกจากนี้ยังมีการพัฒนาตราสินค้าและโลโก้ ใช้ชื่อตราสินค้าว่า “ดงเค็ง ขนมดอกจอก” อันเป็นชื่อ
ขนมโดยตรง และใช้ชื่อหมู่บ้านเป็นชื่อผลิตภัณฑ์เพ่ือเป็นการสร้างการรับรู้เชิงพ้ืนที่ ว่าใครเป็นผู้ผลิต  และบ่ง
บอกว่าผลิตอะไร  นั่นคือ ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก  ส าหรับโลโก้ จะใช้พ้ืนหลังเป็นสีเขียว  แบบแรก  โลโก้ จะ
เน้นความเป็นไทย มีลวดลายไทย สื่อถึงขนมที่เป็นขนมไทยโบราณ ตัวหนังสือสีทอง บ่งบอกถึงคุณค่า ความมั่ง
คั่ง  แสดงให้เห็นถึงความแข็งแกร่งแต่แฝงไปด้วยความนุ่มนวล อ่อนโยนความเป็นไทย  โลโก้แบบที่สอง จะ
เน้นโลโก้ที่มีความเป็นสากลมากขึ้น เพ่ิมเติมข้อความที่ชาวต่างชาติสามารถเข้าใจได้ นั่นคือ THAI DESSERT 
เข้ามา ตัวหนังสือของโลโก้นี้ จะเน้นเป็นสีเขียว ซึ่งเป็นโทนสีใกล้เคียงกับพ้ืนหลังเพ่ือความกลมกลืนไปในทาง
เดียวกัน และแสดงออกถึงความเรียบง่ายแต่แฝงด้วยความเป็นสากล 

 



       
 
ส าหรับโมเดลธุรกิจด้วย BMC ของผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม  มีดังนี้ 
 

 

 
 

              
 
 
 
 
 
 

 



ส่วนที่ 5 
สรุปผลการด าเนินการ 

 
สรุปผลการด าเนินการ 

โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อ
ใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม  ด าเนินการภายใต้โครงการยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการ
พัฒนาท้องถิ่น ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569  Program P1 ยกระดับเศรษฐกิจฐานรากบนหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง  Sub Program P1.1 : BCG model   การด าเนินการจัดกิจกรรมดังกล่าวสอดคล้องกับ
ยุทธศาสตร์ของมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม ยุทธศาสตร์ที่ 1  พันธกิจสัมพันธ์เพ่ือการพัฒนาท้องถิ่นอย่าง
สร้างสรรค์ ตัวชี้วัดที่ 12 ร้อยละของชุมชนที่ได้รับการพัฒนาหรือการจัดกิจกรรมอย่างต่อเนื่องต่อชุมชนที่
มหาวิทยาลัยเข้าร่วมการพัฒนาทั้งหมด โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกให้มีความ
หลากหลายและมีคุณภาพมากขึ้น และเพ่ือสนับสนุนการส่งเสริมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 
โดยมีพ้ืนที่เป้าหมาย ได้แก่ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม ประกอบด้วย 
กิจกรรมต้นน้ า ได้แก่ การส ารวจพื้นที่การด าเนินงาน การเก็บรวบรวมข้อมูล  และการท าความเข้าใจกับชุมชน 
เตรียมความพร้อมในการด าเนินงาน  กิจกรรมกลางน้ า ได้แก่ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก การพัฒนา
ตราสินค้า โลโก้ และการน าเสนอผลิตภัณฑ์ด้วย BMC กิจกรรมปลายน้ า ได้แก่ ต้นทุนผลิตภัณฑ์และการให้
ความรู้ทางด้านการตลาดและช่องทางการจัดจ าหน่าย  จากการด าเนินกิจกรรมดังกล่าวช่วยให้กลุ่มผลิตภัณฑ์
ชุมชนนั้นได้รับและได้แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ทั้งด้านผลิตภัณฑ์  ต้นทุนผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและโลโก้ 
ตลอดการตลาด ซึ่งถือว่าเป็นแนวทางในการที่จะท าให้ผลิตภัณฑ์เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้นและช่วยให้การ
ด าเนินการของกลุ่มสามารถด าเนินไปได้อย่างต่อเนื่องอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล  
 

ปัญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้นของโครงการ 
การด าเนินการจัดกิจกรรมภายใต้โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริม

การตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม  เป็นเรื่องของสภาพอากาศในช่วง
ที่จัดกิจกรรมอากาศร้อน และสภาพอากาศแปรปรวน ประกอบกับพ้ืนที่ที่จัดกิจกรรมนั้นมีสิ่งอ านวยความ
สะดวก คือ พัดลม จ านวนจ ากัด ท าให้สมาชิกที่เข้าร่วมกิจกรรมนั้นเกิดความเหนื่อยล้า และต้องมีการพักเบรก
เป็นระยะๆ   
 

แนวทางแก้ไขปัญหา 
คณะกรรมการด าเนินงานได้ด าเนินการประสานกับผู้แทนชุมชน ซึ่งเป็นเจ้าของพ้ืนที่ในการอ านวย

ความสะดวกในด้านพ้ืนที่จากการลงพ้ืนที่เพ่ือเตรียมสถานที่ ก าหนดแนวทางส ารองในกรณีที่เกิดเหตุการณ์จาก
สภาพอากาศแปรปรวนเพื่อให้การด าเนินกิจกรรมเป็นไปด้วยความราบรื่น  



ข้อเสนอแนะ 
- การจัดกิจกรรมควรมีการพิจารณาช่วงเวลาที่เหมาะสม ทั้งสภาพแวดล้อมภายในและสภาพแวดล้อม

ภายนอกให้เหมาะสม 

- ควรมีการพัฒนาในด้านต่างๆ อย่างต่อเนื่องเพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิของกลุ่มต่อไป 

- ควรมีการศึกษาการวิจัยควบคู่กับการบริการวิชาการ ทั้งในมุมมองของผู้บริโภค ความต้องการของ

หน่วยงานภาครัฐ และความต้องการของกลุ่ม เพ่ือน ามาเป็นแนวทางในการพัฒนาต่อไป 

  
 

 
 
 
 

 
 
 
 



 
 
 

ภาคผนวก  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 

ภาคผนวก ก 
โครงการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 



 

 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ก าหนดการ ข 
ก าหนดการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ก าหนดการ 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
กิจกรรมที่ 1 การส ารวจพื้นที่การด าเนินงาน การเก็บรวบรวมข้อมูล  และการท าความเข้าใจกับชุมชน 

เตรียมความพร้อมในการด าเนินงาน 
วันที่ 4 พฤษภาคม 2569 

ณ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
 

            วัน/เดือน/ปี
เวลา 

กิจกรรม 

4  พฤษภาคม 2569   
06.00 - 06.45 น. ออกเดินทางไปยัง ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
06.45 – 12.00 น. ลงส ารวจพื้นที่ เพ่ือท าการศึกษา การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสีย รวบรวมข้อมูลเพ่ือยกระดับ

ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 
อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

12.01 - 13.00 น.       พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.01 – 17.30 น.       (ต่อ) ลงส ารวจพื้นที่ เพื่อท าการศึกษา การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสีย รวบรวมข้อมูลเพ่ือ

ยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อ
ใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม  

17.30 – 18.30 น.  เดินทางกลับมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
         

หมายเหต ุ 1. ก าหนดการอาจมีการเปลีย่นแปลงตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวา่งและเคร่ืองดื่ม  
                 ช่วงเช้าเวลา  10.30-10.45 น. ชว่งบ่ายเวลา 14.30-14.45 น.   



ก าหนดการ 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
กิจกรรมที่ 2 อบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 

ระหว่างวันที ่11 - 14 พฤษภาคม 2569 
ณ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

 
            วัน/เดือน/ปี
เวลา 

กิจกรรม 

11 พฤษภาคม 2569   
08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน  
09.01 – 09.30 น. กล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมโครงการและกิจกรรมสันทนาการ 
09.31 - 12.00 น.       บรรยายหัวข้อ “การอนุรักษ์ขนมไทยโบราณ ขนมดอกจอก สู่การสร้างอาชีพเพ่ือความ

เข้มแข็งของชุมชน” 
โดย วิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัด
มหาสารคาม 

12.01 - 13.00 น.       พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.01 - 14.00 น.       บรรยายหัวข้อ “แนวทางการส่งเสริมการพัฒนาขนมดอกจอกสู่การสร้างอาชีพเพ่ือความ

เข้มแข็งของชุมชน” 
โดย วิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัด
มหาสารคาม 

14.01 - 16.30 น.       
 
 
 

แบ่งกลุ่มและฝึกปฏิบัติ การระดมสมองเกี่ยวกับปัจจัยที่ท าให้การสร้างอาชีพจากขนม
ดอกจอกมีความม่ันคงและสร้างรายได้อย่างต่อเนื่อง 
โดย วิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัด
มหาสารคาม 
สรุปประเด็นและปิดกิจกรรม 

         

หมายเหต ุ 1. ก าหนดการอาจมีการเปลีย่นแปลงตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวา่งและเคร่ืองดื่ม  
                  ช่วงเช้าเวลา  10.30-10.45 น. ชว่งบ่ายเวลา 14.30-14.45 น.   



ก าหนดการ 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
กิจกรรมที่ 2 อบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 

ระหว่างวันที่ 11 - 14 พฤษภาคม 2569 
ณ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

 
            วัน/เดือน/ปี
เวลา 

กิจกรรม 

12 พฤษภาคม 2569   
08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน  
09.01 – 09.30 น. กล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมโครงการและกิจกรรมสันทนาการ 
09.31 - 12.00 น.       บรรยายหัวข้อ “การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือเพ่ิมศักยภาพและสร้างความ

เข้มแข็งให้กับผลิตภัณฑ์” 
โดย วิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัด
มหาสารคาม 

12.01 - 13.00 น.       พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.01 - 14.00 น.       บรรยายหัวข้อ “แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกเพ่ือก้าวสู่การรับรอง

มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน” 
โดย วิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัด
มหาสารคาม 

14.01 - 16.30 น.       
 
 
 

แบ่งกลุ่มและฝึกปฏิบัติ  การระดมสมองเกี่ยวกับปัจจัยและสิ่งส าคัญต่อการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกเพ่ือรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
โดย วิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัด
มหาสารคาม 
สรุปประเดน็และปิดกิจกรรม 

         

หมายเหต ุ 1. ก าหนดการอาจมีการเปลีย่นแปลงตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวา่งและเคร่ืองดื่ม  
                  ช่วงเช้าเวลา  10.30-10.45 น. ชว่งบ่ายเวลา 14.30-14.45 น.   



ก าหนดการ 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
กิจกรรมที่ 2 อบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 

ระหว่างวันที่ 11 - 14 พฤษภาคม 2569 
ณ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

 
            วัน/เดือน/ปี
เวลา 

กิจกรรม 

13 พฤษภาคม 2569   
08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน  
09.01 – 09.30 น. กล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมโครงการและกิจกรรมสันทนาการ 
09.31 - 12.00 น.       บรรยายหัวข้อ “การสร้างสรรค์ขนมดอกจอกเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์” 

โดย วิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัด
มหาสารคาม 

12.01 - 13.00 น.       พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.01 - 14.00 น.       บรรยายหัวข้อ “การสร้างสรรค์ขนมดอกจอกเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์” 

โดย วิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัด
มหาสารคาม 

14.01 - 16.30 น.       
 
 
 

แบ่งกลุ่มและฝึกปฏิบัติ  การระดมสมองไอเดียสร้างสรรค์การเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ขนม
ดอกจอก  โดย วิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับ
อ าเภอบรบือ  จังหวัดมหาสารคาม 
สรุปประเด็นและปิดกิจกรรม 

         

หมายเหต ุ 1. ก าหนดการอาจมีการเปลีย่นแปลงตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวา่งและเคร่ืองดื่ม  
                  ช่วงเช้าเวลา  10.30-10.45 น. ชว่งบ่ายเวลา 14.30-14.45 น.   



ก าหนดการ 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
กิจกรรมที่ 2 อบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 

ระหว่างวันที่ 11 - 14 พฤษภาคม 2569 
ณ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

 
            วัน/เดือน/ปี
เวลา 

กิจกรรม 

14 พฤษภาคม 2569   
08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน  
09.01 – 09.30 น. กล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมโครงการและกิจกรรมสันทนาการ 
09.31 - 12.00 น.       บรรยายหัวข้อ “การสร้างคุณค่าผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกด้วยกระบวนการผลิตที่มี

คุณภาพ” 
โดย วิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัด
มหาสารคาม 

12.01 - 13.00 น.       พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.01 - 14.00 น.       บรรยายหัวข้อ “การสร้างคุณค่าผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกด้วยกระบวนการผลิตที่มี

คุณภาพ” 
โดย วิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัด
มหาสารคาม 

14.01 - 16.30 น.       
 
 
 

แบ่งกลุ่มและฝึกปฏิบัติ  การสาธิตและทดลองปฏิบัติกระบวนการผลิตขนมดอกจอก 
โดย วิทยากร คุณบังอร  นาถ้ าพลอย  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัด
มหาสารคาม 
สรุปประเด็นและปิดกิจกรรม 

         

หมายเหต ุ 1. ก าหนดการอาจมีการเปลีย่นแปลงตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวา่งและเคร่ืองดื่ม  
                  ช่วงเช้าเวลา  10.30-10.45 น. ชว่งบ่ายเวลา 14.30-14.45 น.   



ก าหนดการ 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
กิจกรรมที่ 3  อบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาตราสินค้า โลโก้ และการน าเสนอผลิตภัณฑ์ด้วย BMC  

ระหว่างวันที่ 20-22 พฤษภาคม 2569 
ณ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

 
            วัน/เดือน/ปี
เวลา 

กิจกรรม 

20 พฤษภาคม 2569   
08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน  
09.01 – 09.30 น. กล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมโครงการและกิจกรรมสันทนาการ 
09.31 - 12.00 น.       บรรยายหัวข้อ “แนวคิดการตลาดเชิงสร้างสรรค์กับการสร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ขนม

ดอกจอก” 
โดย วิทยากร อาจารย์ ดร.จิรายุ  รัตนบวร  อาจารย์ประจ าสาขาการจัดการ คณะการ
บัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

12.01 - 13.00 น.       พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.01 - 14.00 น.       บรรยายหัวข้อ “การน าเสนอผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกด้วยกระบวนการ BMC” 

โดย วิทยากร อาจารย์ ดร.จิรายุ  รัตนบวร  อาจารย์ประจ าสาขาการจัดการ คณะการ
บัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

14.01 - 16.30 น.       
 
 
 

แบ่งกลุ่มและฝึกปฏิบัติ  การระดมสมองเกี่ยวกับการน าเสนอผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกด้วย 
BMC โดย วิทยากร อาจารย์ ดร.จิรายุ  รัตนบวร  อาจารยป์ระจ าสาขาการจัดการ คณะ
การบัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
สรุปประเด็นและปิดกิจกรรม 

         

หมายเหต ุ 1. ก าหนดการอาจมีการเปลีย่นแปลงตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวา่งและเคร่ืองดื่ม  
                  ช่วงเช้าเวลา  10.30-10.45 น. ชว่งบ่ายเวลา 14.30-14.45 น.  
 
 
 
 
 
 



ก าหนดการ 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
กิจกรรมที่ 3  อบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาตราสินค้า โลโก้ และการน าเสนอผลิตภัณฑ์ด้วย BMC  

ระหว่างวันที่ 20-22 พฤษภาคม 2569 
ณ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

 
            วัน/เดือน/ปี
เวลา 

กิจกรรม 

21 พฤษภาคม 2569   
08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน  
09.01 – 09.30 น. กล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมโครงการและกิจกรรมสันทนาการ 
09.31 - 12.00 น.       บรรยายหัวข้อ “แบรนด์และโลโก้ ภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ในยุคดิจิทัล” 

โดย วิทยากร อาจารย์ ดร.จิรายุ  รัตนบวร  อาจารย์ประจ าสาขาการจัดการ คณะการ
บัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

12.01 - 13.00 น.       พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.01 - 14.00 น.       บรรยายหัวข้อ “การสร้างแบรนด์เพื่อการรับรู้และดึงดูดใจของผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก” 

โดย วิทยากร อาจารย์ ดร.จิรายุ  รัตนบวร  อาจารย์ประจ าสาขาการจัดการ คณะการ
บัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

14.01 - 16.30 น.       
 
 
 

แบ่งกลุ่มและฝึกปฏิบัติ  การระดมสมองออกแบบแบรนด์ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 
โดย วิทยากร อาจารย์ ดร.จิรายุ  รัตนบวร  อาจารย์ประจ าสาขาการจัดการ คณะการ
บัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
สรุปประเด็นและปิดกิจกรรม 

         

หมายเหต ุ 1. ก าหนดการอาจมีการเปลีย่นแปลงตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวา่งและเคร่ืองดื่ม  
                  ช่วงเช้าเวลา  10.30-10.45 น. ชว่งบ่ายเวลา 14.30-14.45 น.   



ก าหนดการ 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
กิจกรรมที่ 3  อบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาตราสินค้า โลโก้ และการน าเสนอผลิตภัณฑ์ด้วย BMC  

ระหว่างวันที่ 20-22 พฤษภาคม 2569 
ณ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

 
            วัน/เดือน/ปี
เวลา 

กิจกรรม 

22 พฤษภาคม 2569   
08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน  
09.01 – 09.30 น. กล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมโครงการและกิจกรรมสันทนาการ 
09.31 - 12.00 น.       บรรยายหัวข้อ “ความเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้วยการออกแบบโลโก้” 

โดย วิทยากร อาจารย์ ดร.จิรายุ  รัตนบวร  อาจารย์ประจ าสาขาการจัดการ คณะการ
บัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

12.01 - 13.00 น.       พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.01 - 14.00 น.       บรรยายหัวข้อ “ความเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้วยการออกแบบโลโก้” 

โดย วิทยากร อาจารย์ ดร.จิรายุ  รัตนบวร  อาจารย์ประจ าสาขาการจัดการ คณะการ
บัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

14.01 - 16.30 น.       
 
 
 

แบ่งกลุ่มและฝึกปฏิบัติ  การระดมสมองสร้างสรรค์โลโก้ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 
โดย วิทยากร อาจารย์ ดร.จิรายุ  รัตนบวร  อาจารย์ประจ าสาขาการจัดการ คณะการ
บัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
สรุปประเด็นและปิดกิจกรรม 

         

หมายเหต ุ 1. ก าหนดการอาจมีการเปลีย่นแปลงตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวา่งและเคร่ืองดื่ม  

ช่วงเช้าเวลา  10.30-10.45 น. ช่วงบา่ยเวลา 14.30-14.45 น. 



ก าหนดการ 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
กิจกรรมที่ 4  อบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาด้านต้นทุนผลิตภัณฑ์และการตลาด 

 ระหว่างวันที่ 25 - 28 พฤษภาคม 2569 
ณ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

 
            วัน/เดือน/ปี
เวลา 

กิจกรรม 

25 พฤษภาคม 2569   
08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน  
09.01 – 09.30 น. กล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมโครงการและกิจกรรมสันทนาการ 
09.31 - 12.00 น.       บรรยายหัวข้อ “ต้นทุนผลิตภัณฑ์และการก าหนดราคาขายขนมดอกจอกเพ่ือพิชิตก าไร” 

โดย วิทยากร อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาการบัญชี คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

12.01 - 13.00 น.       พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.01 - 14.00 น.       บรรยายหัวข้อ “ต้นทุนผลิตภัณฑ์และการก าหนดราคาขายขนมดอกจอกเพ่ือพิชิตก าไร” 

โดย วิทยากร อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาการบัญชี คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

14.01 - 16.30 น.       
 
 
 

แบ่งกลุ่มและฝึกปฏิบัติ  การระดมสมองการวิเคราะห์ต้นทุนผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก 
โดย วิทยากร อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาการบัญชี คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
สรุปประเด็นและปิดกิจกรรม 

         

หมายเหต ุ 1. ก าหนดการอาจมีการเปลีย่นแปลงตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวา่งและเคร่ืองดื่ม  
                  ช่วงเช้าเวลา  10.30-10.45 น. ชว่งบ่ายเวลา 14.30-14.45 น.  
 
 
 
 
 
 
 



ก าหนดการ 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
กิจกรรมที่ 4  อบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาด้านต้นทุนผลิตภัณฑ์และการตลาด 

 ระหว่างวันที่ 25 - 28 พฤษภาคม 2569 
ณ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

 
            วัน/เดือน/ปี
เวลา 

กิจกรรม 

26 พฤษภาคม 2569   
08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน  
09.01 – 09.30 น. กล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมโครงการและกิจกรรมสันทนาการ 
09.31 - 12.00 น.       บรรยายหัวข้อ “แนวโน้มทิศทางการตลาดในยุคเศรษฐกิจดิจิทัล” 

โดย วิทยากร อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาการบัญชี คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

12.01 - 13.00 น.       พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.01 - 14.00 น.       บรรยายหัวข้อ “เครื่องมือการตลาดที่เหมาะสมเพื่อเจาะตลาดเป้าหมาย” 

โดย วิทยากร อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาการบัญชี คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

14.01 - 16.30 น.       
 
 
 

แบ่งกลุ่มและฝึกปฏิบัติ  จ านวน  5  กลุ่ม ดังนี้ 
กลุ่มท่ี 1 – กลุ่มท่ี 5  การระดมสมองเลือกเครื่องมือทางการตลาดที่เหมาะสม 
โดย วิทยากร อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาการบัญชี คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
สรุปประเด็นและปิดกิจกรรม 

         

หมายเหต ุ 1. ก าหนดการอาจมีการเปลีย่นแปลงตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวา่งและเคร่ืองดื่ม  
                  ช่วงเช้าเวลา  10.30-10.45 น. ชว่งบ่ายเวลา 14.30-14.45 น.   



ก าหนดการ 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
กิจกรรมที่ 4  อบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาด้านต้นทุนผลิตภัณฑ์และการตลาด 

 ระหว่างวันที่ 25 - 28 พฤษภาคม 2569 
ณ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

 
            วัน/เดือน/ปี
เวลา 

กิจกรรม 

27 พฤษภาคม 2569   
08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน  
09.01 – 09.30 น. กล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมโครงการและกิจกรรมสันทนาการ 
09.31 - 12.00 น.       บรรยายหัวข้อ “การสร้างรูปแบบการสื่อสารทางการตลาดที่น่าประทับใจ” 

โดย วิทยากร อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาการบัญชี คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

12.01 - 13.00 น.       พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.01 - 14.00 น.       บรรยายหัวข้อ “เทคนิคเพ่ิมยอดขายผ่านช่องทางการจัดจ าหน่ายออฟไลน์และออนไลน์” 

โดย วิทยากร อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาการบัญชี คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

14.01 - 16.30 น.       
 
 
 

แบ่งกลุ่มและฝึกปฏิบัติ  การระดมสมองการออกแบบการสื่อสารทางการตลาดที่น่าสนใจ 
โดย วิทยากร อาจารย์ ดร.จิรายุ  รัตนบวร  อาจารย์ประจ าสาขาการจัดการ คณะการ
บัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหสารคาม 
สรุปประเด็นและปิดกิจกรรม 

         

หมายเหต ุ 1. ก าหนดการอาจมีการเปลีย่นแปลงตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวา่งและเคร่ืองดื่ม  
                  ช่วงเช้าเวลา  10.30-10.45 น. ชว่งบ่ายเวลา 14.30-14.45 น.   



ก าหนดการ 
โครงการ การยกระดับผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอกและการส่งเสริมการตลาดชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ 

อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 
กิจกรรมที่ 4  อบรมเชิงปฏิบัติการ การพัฒนาด้านต้นทุนผลิตภัณฑ์และการตลาด 

 ระหว่างวันที่ 25 - 28 พฤษภาคม 2569 
ณ ชุมชนบ้านดงเค็ง ต าบลบ่อใหญ่ อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

 
            วัน/เดือน/ปี
เวลา 

กิจกรรม 

28 พฤษภาคม 2569   
08.30 - 09.00 น. ลงทะเบียน  
09.01 – 09.30 น. กล่าวต้อนรับผู้เข้าร่วมโครงการและกิจกรรมสันทนาการ 
09.31 - 12.00 น.       บรรยายหัวข้อ “เทคนิคการสร้างไอเดียผลิตคอนเทนต์ทางการตลาดเพื่อการโฆษณา” 

โดย วิทยากร อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาการบัญชี คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

12.01 - 13.00 น.       พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.01 - 14.00 น.       บรรยายหัวข้อ “เทคนิคการสร้างไอเดียผลิตคอนเทนต์ทางการตลาดเพื่อการโฆษณา” 

โดย วิทยากร อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาการบัญชี คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

14.01 - 16.30 น.       
 
 
 

แบ่งกลุ่มและฝึกปฏิบัติ  การระดมสมองการออกแบบธีมคอนเทนต์ทางการตลาด 
โดย วิทยากร อาจารย์ปิยะวรรณ  ยางค า อาจารย์ประจ าสาขาการบัญชี คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
สรุปประเด็นและปิดกิจกรรม 

         

หมายเหต ุ 1. ก าหนดการอาจมีการเปลีย่นแปลงตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวา่งและเคร่ืองดื่ม  
    ช่วงเช้าเวลา  10.30-10.45 น. ชว่งบ่ายเวลา 14.30-14.45 น.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
หนังสือเชิญวิทยากร/แบบตอบรับ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 



 

 
 
 
 



 
 
 
 
 



 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง 
ประวตัิวิทยากร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



                  ประวัติวิทยากร 

 

1. ชื่อ-สกุล  นางสาวบังอร  นาถ้ าพลอย    

2. ต าแหน่งทางวิชาการ  พนักงานนราชการ 

3. ต าแหน่งปัจจุบัน   ครูศูนย์การเรียนรู้ 

4. สถานที่ท างาน  ศูนย์ส่งเสริมการเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  จังหวัดมหาสารคาม 

5. ที่อยู่ปัจจุบัน  451/67  หมู่6 ต าบลโพนทอง   อ าเภอเมือง  จังหวัดกาฬสินธุ์ 

    เบอร์โทรศัพท์  0801945189  Line ID  0801945189 

    E- mail bbungonon33@gmail.com 

6. วุฒิการศึกษา  

    ระดับปริญญาตรี สาขาเคมี  (วท.บ.เคมี)   มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

    ระดับปริญญาโท สาขา -   สถาบัน  - 

    ระดับปริญญาเอก สาขา –  สถาบัน -  

7. ประวัติการท างาน 

24 พฤศจิกายน 2566  - ปัจจุบัน  ครูศูนย์การเรียนรู้ระดับอ าเภอบรบือ  

    22 เมษายน 2557 – 23 พฤศจิกายน 2566   ครูอัตราจ้างโรงเรียนกาฬสินธุ์พิทยาสรรพ์ 

8. ประวัติการฝึกอบรม/ศึกษาดูงาน/อื่นๆ 

 อบรมปฏิบัติการสวนพฤกษศาสตร์โรงเรียน หลักสูตร การส ารวจและจัดท าฐานทรัพยากรท้องถิ่น(9ใบ

งาน ณ มหาวิทยาลัยกาฬสินธุ์ จังหวัดกาฬสินธุ์ 

 อบรมเชิงปฏิบัติการสรุปผลด าเนินงานโครงการสถานศึกษาสีขาวปลอดยาเสพติด และอบายมุข  

9.ประสบการณ์เป็นวิทยากร 

 วิทยากรถ่ายทอดความรู้ใน ”โครงการปันรักสร้างสุขสู่ครอบครัวผู้พิการโดยการฝึกอาชีพ”  

ณ องค์การบริหารส่วนต าบลหนองสิม และหนองคูขาด อ าเภอบรบือ จังหวัดมหาสารคาม 

 วิทยากรถ่ายทอดความรู้เกี่ยวกับประวัติศาสตร์ชาติไทยประจ าท้องถิ่นระดับอ าเภอ และองค์กร

ปกครองส่วนท้องถิ่น (ครู ข) 

mailto:bbungonon33@gmail.com


 วิทยากรการพัฒนาเศรษฐกิจดิทัลแพลตฟอร์มและความฉลาดทางด้านดิจิทัล 8 ด้าน 

 วิทยากรให้ความรู้ทักษะอาชีพ การท าขนมดอกจอก 

10  ความเชี่ยวชาญ/ความช านาญเฉพาะด้าน (ที่เกี่ยวข้องกับโครงการ) 

 การพัฒนาอาชีพให้กับชุมชน ครัวเรือน 

 ทักษะการท าขนม อาหาร  

 การพัฒนาผลิตภัณฑ์   

 ทักษะด้านดิจิทัล  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ประวัติการศึกษา ประสบการณ์การท างานและ 
ผลงานทางวิชาการของ ดร.จิรายุ รัตนบวร 

 
 
 
 
 
 
 

    
1.  ช่ือ  จิรายุ  รัตนบวร  
2.  ต าแหน่งทางวิชาการ  - 
3.  ต าแหน่งปัจจุบัน  อาจารย์สาขาวิชาการจัดการ  
4. สถานที่ท างาน  คณะการบัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
5. อีเมล jirayu.r@acc.msu.ac.th 
6.  คุณวุฒิการศึกษา   
 -ปริญญาเอก ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต  สาขาวิชาการจัดการ  
     มหาวิทยาลัยมหาสารคาม พ.ศ. 2560 (GPA 3.88) 
 -ปริญญาโท  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  
     มหาวิทยาลัยขอนแก่น พ.ศ.2548 (GPA 3.50) 
 -ปริญญาตรี  บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาการจัดการ  
     มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  พ.ศ. 2557 (GPA 2.30) 
 -ปริญญาตรี  ศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาการบริหารธุรกิจ (การบัญชี) 
     มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี พ.ศ.2545 (GPA 3.27 (เกียรตินิยมอันดับ 2) 
7. ประวัติการท างาน   

ที ่ ปีท่ีท างาน ต าแหน่ง สถานที่ท างาน 
1 มกราคม 2561 

จนถึงปัจจุบัน 
อาจารย์ประจ าภาควิชา          

การจัดการ 
คณะการบัญชีและการจัดการ 

มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
2 พ.ศ. 2549-2556 อาจารย์ประจ าสาขาบริหาร

ทรัพยากรมนุษย์ 
คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฎอุบลราชธานี 

3 มกราคม-มิถุนายน   
พ.ศ. 2549 

ผู้จัดการศูนย์บ่มเพาะนักพัฒนา
ซอฟต์แวร์     

เขตอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ      
มหาวิทยาลัยขอนแก่น    



ที ่ ปีท่ีท างาน ต าแหน่ง สถานที่ท างาน 
4 ตุลาคม - ธันวาคม      

พ.ศ. 2548                                                            
ผู้ช่วยวิจัย       ส านักบริหารการวิจัย   

มหาวิทยาลัยขอนแก่น      
 
8. ประวัติการฝึกอบรม/ศึกษาดูงาน/อ่ืนๆ 
 8.1  ผลงานทางวิชาการ  
  8.1.1  งานวิจัย 

 การศึกษาศักยภาพการด าเนินงานวิจัยของบุคลากรด้านสังคมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี  (พ.ศ.  2550) 

 การศึกษาพฤติกรรมของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี  : กรณีการน าปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกต์ใช้ในชีวิต (พ.ศ.  2552) 

 การศึกษาภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม เพ่ือให้เป็นหลักประกันรายได้และความมั่นคงในครัวเรือน 
ศึกษากรณี การท าฆ้อง บ้านสะพือ ต.สะพือ อ.พิบูลมังสาหาร จ.อุบลราชธานี (พ.ศ. 2553) 

 บทเรียนออนไลน์ วิชาการจัดการธุรกิจขนาดย่อม E-learning of Small and Medium 
Enterprise (SME) Management ( พ.ศ. 2553) 

 การพัฒนาบทเรียน E-learning วิชาการบริหารการผลิต รหัสรายวิชา 3562307  ( พ.ศ. 2555) 
 

  8.1.2  บทความวิจัย/บทความวิชาการ 

 ธุรกิจกับความรับผิดชอบต่อสังคม วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี  ปี
ที ่6  ฉบับที่ 9  เดือนมกราคม - มิถุนายน 2552   

 ธุรกิจสีขาวด้วย  White Ocean Strategy วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย               
ราชภัฏอุบลราชธานี  ปีที ่6  ฉบับที ่10  เดือนมกราคม - มิถุนายน 2553   

 Rattanaborworn, J. and Ussahawanitchakit, P. (2015). Transformational leadership 
and firm performance: Empirical evidence from instant foods and convenience 
foods businesses in Thailand. The Business and Management Review, 7(1), 12-23.  

 Rattanaborworn, J. and Ussahawanitchakit, P. Factors Affecting Human Resource 
Diversity Orientation Strategy: An Empirical Evidence from Electronic Businesses in 
Thailand. วารสารปัญญาภิวฒัน์. ปี  9  ฉบับ Supplementary (ธันวาคม 2560), 14 – 26. 

 Rattanaborworn, J. and Ussahawanitchakit, P. Human Resource Diversity 
Orientation Strategy and Firm Success: An Empirical Investigation of Electronic 
Parts Businesses in Thailand. วารสารการบัญชีและการจัดการ. ปี 10  ฉบับที ่ 2  เดือน
เมษายน – มิถุนายน พ.ศ. 2561, 89 – 108. 



 ภูริศร์  พงศ์เพียจันทร์ และ จิรายุ รัตนบวร. (2562). ผลกระทบของระบบบริหารจัดการคนเก่ง
และการวางแผนสืบทอดต าแหน่งที่มีผลต่อความภักดีต่อองค์กรและผลการด าเนินงานขององค์กร 
: หลักฐานเชิงประจักษ์จากธนาคารทหารไทย. วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม (ฉบับมนุษยศาสตร์
และสังคมศาสตร์) ปีที ่9 ฉบับที่ 1 ประจ าเดือนมกราคม – เมษายน พ.ศ. 2562, 34 – 41. 

 สุวรรณภูมิ โตล าล า, ชุติมา ปิยนาจ, ปิยพร ขุนพิชัย และจิรายุ รัตนบวร. (2561). ปัจจัยที่ส่งผล
กระทบต่อการเพ่ิมประสิทธิภาพทางการแข่งขันของธุรกิจค้าปลีก. การประชุมวิชาการระดับชาติ 
ครั้งที ่6 คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี. 21 ธันวาคม พ.ศ. 
2561. 470 – 478. 

 วศิน เพชรพงศ์พันธ์, จิรายุ รัตนบวร และ ภัทริกา ชิณช่าง. (2562). ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของ
การรับรู้ความยุติธรรม การรับรู้การสนับสนุนจากองค์กร ความเหนื่อยหน่ายในงาน และผลการ
ปฏิบัติงานของเจ้าหน้าที่ตรวจดวงตราการเข้าเมือง. วารสารปัญญาภิวัฒน์. ปี  11  ฉบับ 2 
(พฤษภาคม – สิงหาคม 2562).193-205. 

 วศิน เพชรพงศ์พันธ์, จิตติ กิตติเลิศไพศาล และจิรายุ รัตนบวร. (2563). ปัจจัยเชิงสาเหตุที่มี
อิทธิพลต่อความจงรักภักดีของผู้ใช้บริการธนาคารพาณิชย์ในเขตเทศบาลนครสกลนคร จังหวัด
สกลนคร. วารสารชุมชนวิจัย มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา. ปีที่ 14 ฉบับที ่3 (กรกฎาคม – 
กันยายน 2563). 72-86. 

 Rattanaborworn, J. (2022). The Effects of Network Capability and the Distribution 
on Firm Performance of Hotel Businesses in Thailand. The Journal of Distribution 
Science (JDS), 20 (10), 51-60. 

 Pongpearchan, P and Rattanaborworn, J. (2023). The Effect of Situational, 
Transformational, and Transactional Leadership on 
Firm Survival During the Crisis of Covid-19: Empirical Evidence from 
Restaurants Distribution in Thailand. The Journal of Distribution Science (JDS), 21 
(08), 11-21. 
 

  8.1.3  งานอ่ืน ๆ   

 คณะกรรมการด าเนินงานฝ่ายกิจกรรมนักศึกษา ( ที่ปรึกษาสโมสรนักศึกษาคณะบริหารธุรกิจและการ
จัดการ) คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฎอุบลราชธานี 

 คณะกรรมการพัฒนาระบบและกลไกการส่งเสริมกิจรรมนักศึกษา การให้ค าปรึกษา และบริการด้าน
ข้อมูลข่าวสาร คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฎอุบลราชธานี 

 คณะกรรมการโครงการพัฒนาระบบและกลไกการบริหารความเสี่ยง คณะบริหารธุรกิจและการ
จัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฎอุบลราชธานี 



 คณะอนุกรรมการประชาสัมพันธ์และการตลาด  หลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  สาขาวิชาการ
บริหารทรัพยากรมนุษย์ คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฎอุบลราชธานี 

 คณะท างานการประกันคุณภาพการศึกษา  หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวิชาการบริหาร
ทรัพยากรมนุษย์  คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎอุบลราชธาน ี

 คณะกรรมการงานสหกิจศึกษา คณะการบัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

 ผู้ประสานงานสาขาการจัดการ คณะการบัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

 ผู้ประสานรายวิชาแกน และรายวิชาศึกษาท่ัวไป มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

 คณะกรรมการจัดท าจดหมายข่าว MBS Newsletter ฉบับรายเดือน คณะการบัญชีและการจัดการ 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

 
9. ประสบการณ์การเป็นวิทยากร 

งานบริการทางวิชาการ ปี ระยะเวลา 
หลักสูตร การเตรียมตัวเป็นผู้ประกอบการ  สถาบันพัฒนาฝีมือแรงงาน
ภาค 7 จังหวัดอุบลราชธานี 

พ.ศ. 2553 1 วัน 

หลักสูตรต้นกล้าอาชีพ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธาน ี พ.ศ. 2553 2 วัน 
หลักสูตรการอบรมเชิงปฏิบัติการทักษะการวิเคราะห์และจัดท าแผน
ธุรกิจ  หน่วยบ่มเพาะวิสาหกิจ  มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี 

พ.ศ. 2554 1 วัน 

ที่ปรึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชน “โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์และมาตรฐาน
การผลิตสินค้า OTOP เกษตรแปรรูป” ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 
2562 กองส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวง
เกษตรและสหกรณ์ 

พ.ศ. 2562 2 เดือน 

วิทยากรการเผยแพร่ตราผลิตภัณฑ์ผ่านสื่อออนไลน์ คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎมหาสารคาม  

พ.ศ.2563 1 วัน 

วิทยากรและที่ปรึกษาผู้ประกอบการโครงการพัฒนาสู่สุดยอดเอสเอ็มอี
จังหวัด (SME Champions 2020) ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม (สสว.) ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อม (สสว.) 

พ.ศ.2563 2 เดือน 

วิทยากรเส้นทางการท างานจากความฝันสู่ความจริงและการจัดท าแผน
ธุรกิจเพ่ือเตรียมความพร้อมการเป็นผู้ประกอบการ คณะวิทยาการ
จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎมหาสารคาม 

พ.ศ.2565 1 วัน 

วิทยากรการก้าวสู่การเป็นผู้ประกอบการรุ่นใหม่และการจัดท าแผน
ธุรกิจ BMC เพ่ือเตรียมพร้อมเป็นผู้ประกอบการรุ่นใหม่ 

พ.ศ.2566 1 วัน 



งานบริการทางวิชาการ ปี ระยะเวลา 
หลักสูตร การเตรียมตัวเป็นผู้ประกอบการ  สถาบันพัฒนาฝีมือแรงงาน
ภาค 7 จังหวัดอุบลราชธานี 

พ.ศ. 2553 1 วัน 

หลักสูตรต้นกล้าอาชีพ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธาน ี พ.ศ. 2553 2 วัน 
หลักสูตรการอบรมเชิงปฏิบัติการทักษะการวิเคราะห์และจัดท าแผน
ธุรกิจ  หน่วยบ่มเพาะวิสาหกิจ  มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี 

พ.ศ. 2554 1 วัน 

จุดประกายสร้างแรงบันดาลใจในการท าธุรกิจและเขียนแผนธุรกิจ คณะ
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎมหาสารคาม 

พ.ศ.2566 1 วัน 

กรรมการวิพากษ์ หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต (บธ.บ.) สาขาวิชาการ
เป็นผู้ประกอบการใหม่ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

พ.ศ.2566 1 วัน 

วิทยากรโครงการ Startup Boots Camp@MBS พ.ศ.2567 2 วัน 
วิทยากรโครงการพัฒนาศูนย์เรียนรู้เพื่อการบริหารจัดการทรัพยากรชุม
ชมอย่างยั่งยืน : กิจกรรมที่ 13 โครงการส่งเสริมทักษะชุมชมเพื่อรองรับ
การท่องเที่ยวและการบริการ ณ ชุมชนบ้านลาดพัฒนา ต าบลศรีสุข 
อ าเภอกันทรวิชัย 

พ.ศ.2567 2 วัน 

วิทยากรโครงการพัฒนาศูนย์เรียนรู้เพื่อการบริหารจัดการทรัพยากรชุม
ชมอย่างยั่งยืน: กิจกรรมที่ 13 โครงการพัฒนาศักยภาพการจัดการ
ต้นแบบชุมชนแห่งการเรียนรู้กลุ่มผู้ผลิตข้าวฮางทุ่งนาทอง 

พ.ศ.2567 2 วัน 

กรรมการตัดสินผลงานวิจัย โครงการจัดนิทรรศการและแข่งขันการ
น าเสนอผลงานวิจัยระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

พ.ศ.2567 ๑ วัน 

วิทยากรยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนยั่งยืนสู่แฟลตฟอร์ม
ออนไลน์ บ้านเหล่าตามา อ าเภอบรบือ 

พ.ศ.256๘ 2 วัน 

กรรมการโครงการแข่งขันทักษะทางวิชาชีพทางด้านบริหารธุรกิจ 
มหาวิทยาลัยกาฬสินธุ์ 

พ.ศ.256๘ ๑ วัน 

คณะกรรมการจัดท าจดหมายข่าว MBS Newsletter พ.ศ.256๘ - 
ผู้ทรงคุณวุฒิพิจารณาบทความวิจัย (มีการพิจารณาในทุกๆ ปี) ทุกปี - 
 
ที่ปรึกษา 

 ที่ปรึกษาการเขียนแผนธุรกิจ  โครงการเสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่ (NEC) กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 

 ที่ปรึกษา “โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์และมาตรฐานการผลิตสินค้า OTOP เกษตรแปรรูป” ประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ. 2562 กองส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์ 



 ที่ปรึกษาโครงการพัฒนาสู่สุดยอดเอสเอ็มอีจังหวัด (SME Champions 2020) ส านักงานส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) 
 

อบรม 

 หลักสูตรการฝึกอบรม “สร้างนักวิจัยรุ่นใหม่” (ลูกไก่) รุ่นที่ 6  

 หลักสูตรการใช้โปรแกรม R เพ่ือน าเสนอและวิเคราะห์ข้อมูล  

 หลักสูตรจิตวิทยาการเรียนการสอนส าหรับเด็ก GEN ใหม่  

 หลักสูตรคณาจารย์นิเทศและการศึกษาเชิงบูรณาการกับการท างาน งานสหกิจศึกษา รุ่นที่ 12 
 
รางวัล 

 เกียรติบัตรจากการเป็นอาจารย์ที่ปรึกษาการเขียนแผนธุรกิจของนักศึกษาคณะบริหารธุรกิจและการ
จัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฎอุบลราชธานี  ในโครงการแข่งขันธุรกิจจ าลองในสถาบันอุดมศึกษา ครั้ง
ที่ 5 ชิงโล่พระราชทานสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารีรางวัลรองชนะเลิศ, รางวัล
การท าประโยชน์เพื่อสังคม, และรางวัลการน าเสนอดีเด่น 

 
6.  รายวิชาที่สอน 
 ปริญญาตรี 

 การบริหารการผลิต (Production Management) 

 พฤติกรรมองค์การ (Organization Behavior) 

 ความรู้เบื้องต้นในการประกอบธุรกิจ (Introduction to Business Operation) 

 การจัดการธุรกิจขนาดย่อม (Small and Medium Enterprises Management) 

 การจัดการเชิงกลยุทธ์ (Strategic Management) 

 เศรษฐศาสตร์เบื้องต้น (Introduction to Economics) 

 การจัดการห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain Management) 

 การจัดการคุณภาพและผลิตภาพ (Quality and Productivity Management) 

 ปัญหาพิเศษทางการจัดการ (Special Problems in Management) 

 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจ (Introduction to Business) 

 การจัดการและพฤติกรรมองค์การ (Management and Organizational Behavior) 

 การจัดการความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม (Creativity and Innovation Management) 

 ธุรกิจออนไลน์ (Online Business) 



 ผู้น าการเปลี่ยนแปลง (Leadership for Change) 
ปริญญาโท 

 การจัดการและพฤติกรรมองค์การ (Management and Organizational Behavior) 
 
10. ความเชี่ยวชาญ/ความช านาญเฉพาะด้าน (ที่เกี่ยวข้องกับโครงการ) 

 การยกระดับด้านผลิตภัณฑ์ 

 การพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่าย  การท าคอนเทนต์  การน าเสนอผลิตภัณฑ์ 

 การพัฒนาโลโก้ ตราสินค้า 

 การตลาดออฟไลน์  และการตลาดออนไลน์ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก จ 
ค าสั่งเข้าร่วมโครงการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 



 
 
 
 



 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ฉ 
รายชื่อผู้เข้าร่วมโครงการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ช 
เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ซ 
ภาพกิจกรรม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 



 
 

 
 



 

 
 
 



 
 

 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 

 
 
 



 
 
 

 
 
 



 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


