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บทสรุปผู้บริหาร 
 

โครงการ “ของขวัญจากภูมิปัญญา สร้างมูลค่าเพิ่มจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น” เป็น
โครงการที่มุ่งส่งเสริมการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีความร่วมสมัย สามารถ
สร้างมูลค่าเพิ่มและเพิ่มโอกาสทางการตลาดทั้งในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ โดยมี วัตถุประสงค์สำคัญ 
ได้แก่ 

1. เพ่ือส่งเสริมและอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้คงอยู่ในรูปแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย  
2. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพ่ิมและสามารถจำหน่ายได้ทั้งในร้านค้าและช่องทางออนไลน์  
3. เพ่ือสร้างโอกาสในการเรียนรู้ด้านการออกแบบ ผลิต และทำการตลาดแก่เยาวชนและคนในชุมชน  
การดำเนินโครงการประกอบด้วยกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ การ

พัฒนาบรรจุภัณฑ์ การสร้างแบรนด์สินค้า และการตลาดออนไลน์ โดยใช้ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น 
ลูกประคบสมุนไพร พิมเสนน้ำ และชุดของขวัญสมุนไพร เป็นกรณีศึกษาและต้นแบบในการพัฒนา 

ผลการดำเนินงานพบว่า ผู้เข้าร่วมโครงการมีความรู้และทักษะด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และการตลาดออนไลน์เพ่ิมขึ้น สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความสวยงามและเหมาะสม
กับตลาดในปัจจุบัน อีกทั้งยังสามารถนำความรู้ไปประยุกต์ใช้ ต่อยอดในการสร้างรายได้และพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของชุมชนได้จริง 

ผลการประเมินโครงการตามรูปแบบ CIPP Model พบว่า ภาพรวมการดำเนินโครงการอยู่ในระดับ
มากที่สุด โดยเฉพาะด้านกระบวนการดำเนินงานและด้านผลผลิต ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าโครงการสามารถ
ตอบสนองความต้องการของชุมชนและบรรลุวัตถุประสงค์ท่ีกำหนดไว้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

นอกจากนี้ โครงการยังสามารถบูรณาการร่วมกับการเรียนการสอน งานวิจัย และการบริการวิชาการ
ของมหาวิทยาลัยได้อย่างเป็นรูปธรรม ส่งผลให้เกิดการเรียนรู้ร่วมกันระหว่างมหาวิทยาลัยและชุมชน ตลอดจน
สร้างแนวทางการอนุรักษ์และต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และเศรษฐกิจฐานราก
อย่างยั่งยืนต่อไป 
 

 
 
 
 
 

 
  



คำนำ 
 

โครงการ “ของขวัญจากภูมิปัญญา สร้างมูลค่าเพิ่มจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น” จัดขึ้น
เพื่อส่งเสริมการอนุรักษ์และต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นผ่านกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย อันเป็น
แนวทางสำคัญในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน และส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืน โดย
มุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์สมุนไพร เช่น ลูกประคบสมุนไพร น้ำมันหอมระเหย และชุดของขวัญสมุนไพร ให้มี
ความสวยงาม ทันสมัย และสามารถจำหน่ายได้ทั้งในร้านค้าและช่องทางออนไลน์ 

การดำเนินโครงการครั้งนี้เป็นการบูรณาการองค์ความรู้ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ การสร้างแบรนด์ และการตลาดออนไลน์ ร่วมกับภูมิปัญญาท้องถิ่นและศิลปวัฒนธรรมของชุมชน 
เพื่อเปิดโอกาสให้เยาวชน นักศึกษา และประชาชนในพื้นที่ได้เรียนรู้ผ่านการลงมือปฏิบัติ จริง สามารถนำ
ความรู้ไปประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และสร้างรายได้ให้กับตนเองและชุมชน 

รายงานฉบับนี้จัดทำขึ้นเพื่อสรุปผลการดำเนินโครงการ ผลการประเมินโครงการ ตลอดจนปัญหา 
อุปสรรค และข้อเสนอแนะสำหรับการดำเนินงานในอนาคต ซึ่งคณะผู้จัดทำหวังเป็นอย่างยิ่งว่า รายงานฉบับนี้
จะเป็นประโยชน์ต่อหน่วยงาน ชุมชน และผู้ที ่สนใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้ องถิ่น รวมถึง
สามารถใช้เป็นแนวทางในการดำเนินโครงการลักษณะเดียวกันต่อไป 
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ส่วนที่ 1 
 ส่วนนำ 

 
ชื่อโครงการ ของขวัญจากภูมิปัญญา สร้างมูลค่าเพ่ิมจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 

หลักการและเหตุผล 
โครงการของขวัญจากภูมิปัญญา สร้างมูลค่าเพ่ิมจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น มีหลักการ

และเหตุผลในการดำเนินงานที่มุ่งเน้นการอนุรักษ์ สืบสาน และต่อยอดองค์ความรู้ดั้งเดิมของชุมชนให้สามารถ
ดำรงอยู่และพัฒนาได้อย่างสอดคล้องกับบริบทของสังคมร่วมสมัย ศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นถือ
เป็นมรดกทางปัญญาที่สะท้อนอัตลักษณ์ วิถีชีวิต ความเชื่อ และความคิดสร้างสรรค์ของคนในชุมชน ซึ่งได้ถูก
ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นมาอย่างยาวนาน อย่างไรก็ตาม ในสภาพสังคมปัจจุบันที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 
ทั้งด้านเศรษฐกิจ เทคโนโลยี และค่านิยมทางสังคม ทำให้ศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาหลายประการเริ่มถูก
ลดบทบาทหรือเลือนหายไป หากขาดการส่งเสริมและพัฒนาอย่างเป็นระบบ โครงการนี้จึงมีแนวคิดสำคัญใน
การนำภูมิปัญญาท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของขวัญที่มีคุณค่า ทั้งในเชิงวัฒนธรรม 
สังคม และเศรษฐกิจ โดยมุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนเรื่องราว อัตลักษณ์ และเอกลักษณ์ของท้องถิ่น 
ผ่านกระบวนการออกแบบที่สร้างสรรค์และทันสมัย เพื่อให้สามารถตอบสนองต่อความต้องการของตลาดและ
ผู้บริโภคในปัจจุบัน การสร้างของขวัญจากภูมิปัญญาไม่เพียงช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับทรัพยากรทางวัฒนธรรม
เท่านั้น แต่ยังเป็นการเปิดโอกาสให้ภูมิปัญญาดั้งเดิมได้มีบทบาทในวิถีชีวิตประจำวันของผู้คนอย่างเป็นรูปธรรม 

นอกจากนี้ โครงการยังมุ่งส่งเสริมการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ตั้งแต่การรวบรวมองค์ความรู้ การ
ถ่ายทอดทักษะ การผลิต ไปจนถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาด ซึ่งช่วยเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับ
ชุมชน และก่อให้เกิดการเรียนรู้ร่วมกันระหว่างคนรุ่นเก่าและคนรุ่นใหม่ อันจะนำไปสู่การสืบทอดภูมิปัญญา
อย่างต่อเนื่อง พร้อมทั้งพัฒนาศักยภาพของคนในชุมชนให้มีทักษะด้านความคิดสร้างสรรค์ การออกแบบ การ
บริหารจัดการ และการประกอบอาชีพ อันเป็นรากฐานสำคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก การดำเนิน
โครงการของขวัญจากภูมิปัญญายังสอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยเชื่อมโยงการอนุรักษ์
ศิลปวัฒนธรรมเข้ากับการสร้างรายได้และการพ่ึงพาตนเองของชุมชน ช่วยลดการย้ายถิ่นฐานของแรงงาน และ
สร้างความภาคภูมิใจในท้องถิ่นของตนเอง อีกทั้งยังเป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับชุมชนและประเทศใน
ด้านการใช้ทุนทางวัฒนธรรมอย่างมีคุณค่าและสร้างสรรค์ 

ดังนั้น โครงการของขวัญจากภูมิปัญญา สร้างมูลค่าเพิ่มจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น จึง
เป็นกลไกสำคัญในการบูรณาการมิติทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจ และสังคมเข้าด้วยกันอย่างสมดุล อันจะนำไปสู่
การพัฒนาชุมชนที่เข้มแข็ง ยั่งยืน และสามารถรักษารากเหง้าทางวัฒนธรรมควบคู่ไปกับการปรับตัวสู่สังคม
สมัยใหม่ได้อย่างเหมาะสมในระยะยาว 
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ผู้รับผิดชอบโครงการ นางสาวปรมาภรณ์   แสงภารา 

หน่วยงาน วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

งบประมาณ 80,000 บาท 
 

ความสอดคล้องกับแผนระดับต่างๆ ความเชื่อมโยงตาม พ.ร.บ. มรภ. และเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) 
ยุทธศาสตร์ชาติ ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580)   

3. ด้านการพัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ 

แผนแม่บทภายใต้แผนยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. 2561–2580)  
11. ด้านการพัฒนาศักยภาพคนตลอดช่วงชีวิต 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13   
หมุดหมาย ที่ 12 ไทยมีกำลังคนสมรรถนะสูง มุ่งเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง ตอบโจทย์การพัฒนาแห่งอนาคต 

ยุทธศาสตร์กระทรวงอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม  
แพลตฟอร์ม ที่ 1 การพัฒนากำลังคนและสถาบันความรู้ 

 

ความเชื่อมโยงพันธกิจตามพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ. 2547 มาตรา 8 ในการ
ดำเนินงานเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ตามมาตรา 7 ให้กำหนดภาระหน้าที่ของมหาวิทยาลัย  

 ข้อที ่ 3. เสริมสร้างความรู้ความเข้าใจในคุณค่าความสำนึกและความภูมิใจในวัฒนธรรมของท้องถิ่นและของชาติ 
 

แผนยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2560-2579) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาท้องถิ่น 
 

แผนปฏิบัติการเชิงยุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏ ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2560-2579) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาท้องถิ่น 
 

แผนปฏิบัติราชการ ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
ประเด็นยุทธศาสตร์  

 ยุทธศาสตร์ที่ 1 พันธกิจสัมพันธ์เพ่ือการพัฒนาท้องถิ่นอย่างสร้างสรรค์ 
 

ตัวชี้วัด 
 ตัวชี้วัดที่ 8  จำนวนองค์ความรู้ นวัตกรรม หรือเทคโนโลยีที่นำไปบริการวิชาการบนพ้ืนฐานความ 

ต้องการของชุมชนท้องถิ่นสู่ความเข้มแข็งอย่างยั่งยืน 
 

เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals : SDGs) 
 เป้าหมายที ่4   สร้างหลักประกันว่าทุกคนมีการศึกษาที่มีคุณภาพอย่างครอบคลุมและเท่าเทยีม และ 

สนับสนนุโอกาสในการเรียนรู้ตลอดชีวิต (Quality Education) 
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นโยบายศึกษาธิการจังหวดั 
 คุณธรรมและจริยธรรม 
 

กิจกรรมหลกั มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น (Program/Sub Program) 
 Program P2: ส่งเสริมคุณภาพชีวิตและภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือความมั่นคงและยั่งยืนเชิงพ้ืนที่ 
 Sub Program P2.2: Well-being 
 

ประเภทโครงการพัฒนาท้องถิ่น (ด้านเศรษฐกิจ/ด้านสังคม/ด้านสิ่งแวดล้อม/ด้านการศึกษา) 
ด้านสังคม 
 

วัตถุประสงค์ของโครงการ 
1. เพ่ือส่งเสริมและอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้คงอยู่ในรูปแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
2. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพ่ิมและสามารถจำหน่ายได้ทั้งในร้านค้าและช่องทางออนไลน์ 
3. เพ่ือสร้างโอกาสในการเรียนรู้ด้านการออกแบบ ผลิต และทำการตลาดแก่เยาวชนและคนในชุมชน 

 

กลุ่มเป้าหมาย/ผู้เข้าร่วมโครงการ 
ปริมาณกลุ่มเป้าหมาย  รวมทั้งสิ้นจำนวน 58 คน ประกอบด้วย 

1. ประชาชน   จำนวน 50 คน  
2. นักศึกษา  จำนวน 5 คน 
3. บุคลากร  จำนวน 3 คน 

 

ระยะเวลาในการดำเนินการ/กิจกรรม 4   วัน (เริ่มต้น 7 พฤษภาคม 2569 สิ้นสุด 10 พฤษภาคม 2569)  
 

สถานที่/พื้นที่ดำเนินการ  
หมู่บ้าน/ชุมชน/โรงเรียน (ถ้ามี) ที่มหาวิทยาลัยเข้าดำเนินโครงการ จำนวน 1 หมู่บ้าน 
หมู่บ้าน/ชุมชน 

ชื่อหมู่บ้าน/ชุมชน 
ที่อยู่  

(ระบุสถานที่ตั้ง เลขที่ /ถนน/ตำบล/อำเภอ/จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 
1.องค์การบริหารส่วนตำบลยางสีสุราช 229 ม.10 ถ.นาเชือก-พยัฆภูมพิสัย ต.นาเชือก อ.ยางสีสุราช  

จ.มหาสารคาม 44210 
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ภาคีเครือข่ายที่ร่วมดำเนินการ  
 

ภาคีเครือข่ายภายนอก จำนวน 4 เครือข่าย ภาคีเครือข่ายภายใน จำนวน 2 เครือข่าย 
 

ที ่ ชื่อภาคีเครือข่าย 
ที่อยู่  

(ระบุสถานที่ตั้ง เลขที่ /ถนน/ตำบล/อำเภอ/จังหวัด/
รหัสไปรษณีย์) 

ภาคีเครือข่ายภายนอก 

1.  กลุ่มผู้สูงอายุตำบลยางสีสุราช 
229 ม.10 ถ.นาเชือก-พยัฆภูมพิสัย ต.นาเชือก อ.ยางสีสุราช  
จ.มหาสารคาม 44210 

2.  โรงเรียนผู้สูงอายุตำบลยางสีสุราช 174 ม.2 ต.ยางสีสุราช อ.ยางสีสุราช จ.มหาสารคาม  44210 

3.  องค์การบริหารส่วนตำบลยางสีสุราช 
229 ม.10 ถ.นาเชือก-พยัฆภูมพิสัย ต.นาเชือก อ.ยางสีสุราช  
จ.มหาสารคาม 44210 

4. โรงพยาบาลตำบลยางสีสุราช 
126 ม.2 บ้านสนาม ต.ยางสีสุราช อ.ยางสีสุราช จ. มหาสารคาม 
44210. 

ภาคีเครือข่ายภายใน 
5. คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 80 ถ. นครสวรรค์ ต.ตลาด อ.เมือง จ.มหาสารคาม 44000 
6. คณะครุศาสตร์ 80 ถ. นครสวรรค์ ต.ตลาด อ.เมือง จ.มหาสารคาม 44000 

 
ผลิตภัณฑ์/นวัตกรรม 

ชื่อจำนวนผลิตภัณฑ์/นวัตกรรม 
ที่อยู่  

(ระบุสถานที่ตั้ง เลขที่ /ถนน/ตำบล/อำเภอ/จังหวัด/
รหัสไปรษณีย์) 

ที ่ ผลิตภัณฑ์ นวัตกรรม  

1. ชุดของขวัญ “หอมไท”  

องค์การบริหารส่วนตำบลยางสีสุราช 229 ม.10 ถ.นาเชือก-
พยัฆภูมพิสัย ต.นาเชือก อ.ยางสีสุราช จ.มหาสารคาม 44210 
โรงพยาบาลตำบลยางสีสุราช 126 ม.2 บ้านสนาม ต.ยางสีสุราช  
อ.ยางสีสุราช จ. มหาสารคาม 44210. 
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กลุ่มวิสาหกจิชุมชน/ผู้ประกอบการ 

ชื่อจำนวนกลุ่มวิสาหกิจชุมชน/ผู้ประกอบการ 
ที่อยู่  

(ระบุสถานที่ตั้ง เลขที่ /ถนน/ตำบล/อำเภอ/
จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 

ที ่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการ  

1.  กลุ่มผู้สูงอายุตำบลยางสีสุราช  
229 ม.10 ถ.นาเชือก-พยัฆภูมพิสัย ต.นาเชือก 
อ.ยางสีสุราช จ.มหาสารคาม 44210 

 
นักศึกษา  
จำนวนผู้สำเร็จการศึกษาที่ได้รับการบ่มเพาะเป็นวิทยากรวิศวกรสังคม จำนวน 10 คน ได้แก่ 

1. นายนครินทร์ ทวีผล   นักศึกษาชั้นปีที่ 2 สาขาคณิตศาสตร์ คณะครุศาสตร์ 
2. นายชโยดม เพ็งจันทร์  นักศึกษาชั้นปีที่ 2 สาขาคณิตศาสตร์ คณะครุศาสตร์ 
3. นายสิริภูมิ สุพะกำ  นักศึกษาชั้นปีที่ 2 สาขาคณิตศาสตร์ คณะครุศาสตร์ 
4. นางสาวอธิติญา วิชัยหาร นักศึกษาชั้นปีที่ 2 สาขาคณิตศาสตร์ คณะครุศาสตร์ 
5. นายรชต ศรีโย  นักศึกษาชั้นปีที่ 2 สาขาคณิตศาสตร์ คณะครุศาสตร์ 
6. นายธนภูมิ แคลลา  นักศึกษาชั้นปีที่ 2 สาขาคณิตศาสตร์ คณะครุศาสตร์ 
7. นายภานุพงศ์ ทองโคตร นักศึกษาชั้นปีที่ 2 สาขาคณิตศาสตร์ คณะครุศาสตร์ 
8. นางสาวกนกธาดา นามมุงคุณ นักศึกษาชั้นปีที่ 2 สาขาคณิตศาสตร์ คณะครุศาสตร์ 
9. นางสาวรัชฎาพิมล กันภัย นักศึกษาชั้นปีที่ 2 สาขาคณิตศาสตร์ คณะครุศาสตร์ 
10. นางสาววิภาวดี หาระทา นักศึกษาชั้นปีที่ 2 สาขาคณิตศาสตร์ คณะครุศาสตร์ 

 

ผลงานที่ได้รับการตีพิมพ์  
จำนวนผลงานของนักศึกษา จำนวน 1 ผลงาน 

 

ชื่อผลงาน 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์สมุนไพรเพ่ือเพ่ิมมูลค่าภูมิปัญญาท้องถิ่นและส่งเสริมสุขภาพชุมชน 
Development of Herbal Products to Add Value to Local Wisdom and Promote 

Community Health 

 
บทคัดย่อ การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) พัฒนาผลิตภัณฑ์สมุนไพรลูกประคบและน้ำมันหอมระเหย 2) 

ศึกษาคุณภาพผลิตภัณฑ์ และ 3) ศึกษาความพึงพอใจของผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ประชาชนทั่วไป 

จำนวน 50 คน ได้มาโดยวิธีเลือกแบบเจาะจง เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์
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โดยผู้เชี ่ยวชาญ และแบบสอบถามความพึงพอใจของผู้ใช้ วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน และ One-way ANOVA ผลการวิจัยพบว่า ผลิตภัณฑ์ลูกประคบสมุนไพรสูตรที่ 2 มี

คุณภาพโดยรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (x̄ = 4.72, SD = 0.41) โดยเฉพาะด้านกลิ่นและความผ่อนคลาย ส่วน

น้ำมันหอมระเหยสูตรที่ 2 มีความสดชื่นและใช้งานสะดวกอยู่ในระดับมากที่สุด ( x̄ = 4.68, SD = 0.45) 

ความพึงพอใจของผู้ใช้ต่อผลิตภัณฑ์โดยรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (x̄ = 4.65, SD = 0.47) และผู้ใช้ส่วนใหญ่มี

ความสนใจซื้อผลิตภัณฑ์ในอนาคต ร้อยละ 92.00 ผลการเปรียบเทียบความพึงพอใจระหว่างสูตรผลิตภัณฑ์ 

พบว่าแตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

คำสำคัญ: ลูกประคบสมุนไพร, พิมเสนน้ำ, ภูมิปัญญาท้องถิ่น, ผลิตภัณฑ์สมุนไพร 

 ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 
สมุนไพรไทยเป็นภูมิปัญญาที่มีบทบาทสำคัญด้านการดูแลสุขภาพ เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีการใช้สืบ

ทอดมาอย่างยาวนาน โดยเฉพาะ “ลูกประคบสมุนไพร” และ “น้ำมันหอมระเหย” ซึ่งมีสรรพคุณช่วยบรรเทา
อาการปวดเมื่อย ลดอาการคัดจมูก และช่วยผ่อนคลายร่างกาย นิยมใช้บรรเทาอาการปวดเมื่อย เวียนศีรษะ 
คัดจมูก และช่วยผ่อนคลาย ปัจจุบันผลิตภัณฑ์สมุนไพรได้รับความนิยมเพ่ิมข้ึนจากกระแสรักสุขภาพและการใช้
ผลิตภัณฑ์ธรรมชาติ อย่างไรก็ตาม ผลิตภัณฑ์ชุมชนจำนวนมากยังขาดการพัฒนาด้านมาตรฐาน คุณภาพ บรรจุ
ภัณฑ์ และการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค จึงจำเป็นต้องมีการวิจัยเพื่อพัฒนาสูตรผลิตภัณฑ์ให้มี
คุณภาพ ปลอดภัย และสอดคล้องกับความต้องการของตลาด ดังนั้น ผู้วิจัยจึงสนใจพัฒนาผลิตภัณฑ์ลูกประคบ
สมุนไพรและน้ำมันหอมระเหย เพ่ือเพ่ิมมูลค่าภูมิปัญญาท้องถิ่น และส่งเสริมการสร้างรายได้ให้กับชุมชน 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ลูกประคบสมุนไพรและน้ำมันหอมระเหย 
2. เพ่ือศึกษาคุณภาพผลิตภัณฑ์สมุนไพร 
3. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ 

วิธีดำเนินการวิจัย 
      รปูแบบการวิจัย การวิจัยและพัฒนา (Research and Development: R&D) 
      ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประชาชนทั่วไป จำนวน 50 คน ด้วยเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ใช้มาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Likert Scale) 

1. แบบประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญ  
2. แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้ใช้  

การวิเคราะห์ข้อมูล: สถิติพื้นฐาน 
1. ร้อยละ  
2. ค่าเฉลี่ย  
3. ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
4. One-way ANOVA 
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ผลการวิจัย 
ผลการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์ลูกประคบสมุนไพร พบว่า สูตรที่ 2 มีคุณภาพโดยรวมสูงที่สุด อยู่ในระดับ
มากที่สุด ดังตาราง 

รายการประเมิน สูตรที่ 1 สูตรที่ 2 สูตรที่ 3 
กลิ่น 4.30 4.80 4.45 
ความผ่อนคลาย 4.42 4.76 4.50 
ความเหมาะสมในการใช้งาน 4.35 4.60 4.40 

ค่าเฉลี่ยรวม 4.36 4.72 4.45 
 
ผลการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์น้ำมนัหอมระเหย พบว่า สูตรที่ 3 มีคุณภาพโดยรวมสูงที่สุด ได้คะแนนสูงสุด
ในทุกด้าน ดังตาราง 

รายการประเมิน สูตรที่ 1 สูตรที่ 2 สูตรที่ 3 
ความสดชื่น 4.40 4.70 4.72 
การบรรเทาอาการเวียนศีรษะ 4.35 4.55 4.65 
ความสะดวกในการใช้ 4.50 4.48 4.68 
ค่าเฉลี่ยรวม 4.42 4.68 4.68 

ผลการศึกษาความพึงพอใจของผู้ใช้ ดังตาราง 
ด้าน ค่าเฉลี่ย SD ระดับ 

ด้านผลิตภัณฑ์ 4.66 0.42 มากที่สุด 
ด้านบรรจุภัณฑ์ 4.58 0.50 มากที่สุด 
ด้านการใช้งาน 4.70 0.39 มากที่สุด 
ค่าเฉลี่ยรวม 4.65 0.47 มากที่สุด 

ผลการเปรียบเทียบความพึงพอใจต่อสูตรผลิตภัณฑ์ 
แหล่งความแปรปรวน SS Df MS F Sig. 

ระหว่างสูตร 2.814 2 1.407 4.562 .015* 
ภายในสูตร 14.523 47 0.309   

รวม 17.337 49    
ผลการวิเคราะห์พบว่า ความพึงพอใจต่อสูตรผลิตภัณฑ์แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
อภิปรายผล 

ผลการวิจัยพบว่า สูตรสมุนไพรที่มีส่วนผสมของไพล ตะไคร้ และการบูรในสัดส่วนที่เหมาะสม ส่งผลให้
ผู้ใช้รู้สึกผ่อนคลายและพึงพอใจในระดับมากที่สุด สอดคล้องกับแนวคิดการใช้สมุนไพรไทยเพื่อบรรเทาอาการ
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ปวดเมื่อยและส่งเสริมสุขภาพ นอกจากนี้ บรรจุภัณฑ์ท่ีมีความสวยงามและสะดวกต่อการใช้งาน ยังช่วยเพิ่ม
ความน่าสนใจของผลิตภัณฑ์และส่งผลต่อความตั้งใจซื้อของผู้บริโภค 
ข้อเสนอแนะในการนำผลวิจัยไปใช้ 

1. ควรพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐานชุมชนหรือ OTOP  
2. ควรออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีเอกลักษณ์ของท้องถิ่น  
3. ควรส่งเสริมการจำหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์  

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
1. ศึกษาอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์  
2. ศึกษาฤทธิ์ทางเภสัชวิทยาของสมุนไพรเพ่ิมเติม  

เอกสารอ้างอิง  
        กรมพัฒนาการแพทย์แผนไทยและการแพทย์ทางเลือก. (2564). คู่มือสมุนไพรไทยเพ่ือสุขภาพ. 
กรุงเทพฯ: กระทรวงสาธารณสุข.  
        ชนากานต์ สุวรรณดี. (2563). การพัฒนาผลิตภัณฑ์ลูกประคบสมุนไพร. วารสารวจิัยสุขภาพ, 12(2), 
45–58.  
        World Health Organization. (2021). Traditional Herbal Medicine Research Guidelines. 
Geneva: WHO. 
 

ตัวชี้วัดกิจกรรมหลัก 
ตัวช้ีวัดกิจกรรม (Co-KPI) 

ตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย หน่วยนับ 
1. P2-K01 จำนวนหมู่บ้าน/ชุมชน ที่ได้รับการพัฒนา 1 ชุมชน 
2. P2-K02 จำนวนเครือข่ายร่วมพัฒนา 1 เครือข่าย 
3. P2-K03 จำนวนภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ได้รับการส่งเสริม/ยกระดับ 1 ผลิตภัณฑ์ 
4. P2-K04 จำนวนนวัตกรรมส่งเสริมคุณภาพชีวิต 1 ผลิตภัณฑ์ 

 
ตัวช้ีวัดกิจกรรม (U-KPI) 

ตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย หน่วยนับ 
1.  P2-A01 จำนวนนักศึกษาที่ได้รับการพัฒนาด้วยกระบวนการวิศวกรสังคม 5 คน 

2.  P2-A02 จำนวนนักศึกษาที่ได้นำองค์ความรู้ไปใช้ในการลงพื้นที่ 5 คน 
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ตัวช้ีวัดกิจกรรม (KPI) 

ตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย หน่วยนับ 
1. ร้อยละของผู้เข้าร่วมที่มีความรู้และทักษะเพ่ิมข้ึนหลังการอบรม 80 ร้อยละ 
2. จำนวนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการออกแบบต้นแบบ 1 ผลิตภัณฑ์ 
3. ร้อยละของผู้เข้าร่วมที่พึงพอใจต่อโครงการ 80 ร้อยละ 
4. จำนวนบทความตีพิมพ์เผยแพร่ 1 บทความ 

***ตามโครงการที่ได้รับการอนุมัติ 
 

กิจกรรมดำเนินงาน  
กระบวนการ 

ต้นน้ำ 
1. การลงพ้ืนที่สำรวจและคัดเลือกภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่สามารถนำมาต่อยอด 
2. ออกแบบและผลิตต้นแบบ โดยใช้วัสดุท้องถิ่นและเทคนิคภูมิปัญญาชุมชน 

กลางน้ำ 
1. จัดอบรม/เวิร์กช็อป การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนาแพ็กเกจจิ้ง และการตลาดออนไลน์ 

ปลายน้ำ 
1. ทดสอบตลาด (market testing) และปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 
2. เขียน/ตีพิมพ์เผยแพร่บทความทางวิชาการท่ีเกิดจากโครงการ 

 
ผลผลิต (Output) 

ผลผลิต (Output) 
1. กิจกรรมอบรม/เวิร์กช็อปเพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้เรื่องการออกแบบ ผลิต และจำหน่ายผลิตภัณฑ์

ภูมิปัญญา 
2. ผู้เข้าร่วมได้รับทักษะด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ การตลาดออนไลน์ และบรรจุภัณฑ์ 

 
ผลลัพธ์ (Outcome)  

ผลลัพธ์ (Outcome) 
1. ต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ใช้วัสดุท้องถิ่นและเทคนิคภูมิปัญญาชุมชน 
2. สื่อ การตลาดออนไลน์ 
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ผลกระทบ (impact)/ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
- ด้านเศรษฐกจิ 

1. ชุมชนมีรายได้เสริมจากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ 
2. กระตุ้นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการจับจ่ายภายในพ้ืนที่ 

- ด้านสังคม 
1. เกิดความภาคภูมิใจในภูมิปัญญาและวัฒนธรรมของตนเอง 
2. สร้างความสามัคคีระหว่างคนต่างรุ่นในชุมชน 
3. เพ่ิมภาพลักษณ์เชิงบวกให้แก่ชุมชนในฐานะแหล่งเรียนรู้วัฒนธรรม 

- ด้านสิ่งแวดล้อม  
  1.  ส่งเสริมการใช้วัสดุธรรมชาติและวัสดุเหลือใช้ภายในชุมชน 

- ด้านการศึกษา 
1. ผู้เข้าร่วมได้เรียนรู้กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 
2. ส่งเสริมทักษะการคิดวิเคราะห์ การทำงานเป็นทีม และการประกอบอาชีพเชิงสร้างสรรค์  

 

ปัจจัยความเสี่ยงที่อาจจะเกิดขึ้นในการดำเนินโครงการ 
ปัจจัยความเสี่ยง วิธีจัดการความเสี่ยง 

1. ขาดการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน 
2. ผลิตภัณฑ์ไม่ตอบโจทย์ตลาด 
3. ต้นทุนการผลิตสูงเกินไป 

1. สร้างแรงจูงใจและจัดเวทีรับฟังความคิดเห็นของชุมชน 
2. ทดสอบตลาดและรับคำแนะนำจากผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด 
3. ใช้วัสดุท้องถิ่นเพ่ือลดต้นทุนและเพ่ิมเอกลักษณ์ 

 
การประเมิน SROI 

การประเมิน SROI (Social Return on Investment) เป็นกระบวนการวิเคราะห์และประเมินมูลค่า

ผลลัพธ์ทางสังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการ โดยเปรียบเทียบกับต้นทุนและ

ทรัพยากรที่ใช้ไป เพ่ือสะท้อนความคุ้มค่าและผลกระทบที่แท้จริงของโครงการ ทั้งในด้านการสร้างรายได้ให้

ชุมชน การอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น การพัฒนาศักยภาพคนในพ้ืนที่ และการเสริมสร้างความ

เข้มแข็งของชุมชน ผลการประเมินช่วยให้เห็นคุณค่าของโครงการอย่างเป็นรูปธรรม โปร่งใส ตรวจสอบได้ และ

ใช้เป็นข้อมูลประกอบการตัดสินใจในการพัฒนาและขยายผลโครงการอย่างยั่งยืน 
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ส่วนที่ 2 
วิธีดำเนินการ 

 
กลุ่มเป้าหมาย/ผู้เข้าร่วมโครงการ 
ปริมาณกลุ่มเป้าหมาย  รวมทั้งสิ้นจำนวน 58 คน ประกอบด้วย 

1. ประชาชน   จำนวน 50 คน  
2. นักศึกษา  จำนวน 5 คน 
3. บุคลากร  จำนวน 3 คน 

 
ผู้เข้าร่วมโครงการ 
ปริมาณเข้าร่วม ได้แก่ ประชาชน นักศึกษาและบุคลากร จำนวน 58 คน ประกอบด้วย 
  1 ผู้สูงอายุตำบลยางสีสุราช อำเภอยางสีสุราช จังหวัดมหาสารคาม จำนวน 50 คน 
  2 นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม จำนวน 5 คน 
  3 บุคลากรมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม (คณะดำเนินงาน) จำนวน 3 คน 
จากข้อมูลปริมาณกลุ่มเป้าหมาย จำนวน 58 คน เมื่อเทียบกับจำนวนผู้เข้าร่วมโครงการ จำนวนทั้งสิ้น 58 คน 
คิดเป็นร้อยละ 100 นั่นคือผู้เข้าร่วมโครงการตรงตามเป้าหมายที่กำหนดจำนวน 58 คน คิดเป็นร้อยละ 100 

 
เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล  

1. แบบทดสอบและแบบสอบถามก่อนและหลังการเข้าร่วมกิจกรรมประเมินผลก่อนและหลังการเข้า

ร่วมโครงการ  

2. แบบสอบถามความพึงพอใจประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ  

 
วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ บุคลากรภายนอกและบุคคลากร
ภายในผู้เข้าร่วมโครงการ “ของขวัญจากภูมิปัญญา สร้างมูลค่าเพ่ิมจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น” 
เช่น นักศึกษา อาจารย์ ประชาชนและผู้สนใจทั่วไป จำนวน 58 คน โดยใช้การเลือกแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) 

2. เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ประกอบด้วย 
              2.1 แบบสอบถามก่อนเข้าร่วมกิจกรรม (Pre-Test) ใช้ประเมินความรู้และทักษะของผู้เข้าร่วมก่อน
ดำเนินกิจกรรม ในด้าน 
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• การออกแบบผลิตภัณฑ์  
• การออกแบบบรรจุภัณฑ์  
• การตลาดออนไลน์  
• การสร้างแบรนด์สินค้า  
• มาตรฐานผลิตภัณฑ์  

              2.2 แบบสอบถามหลังเข้าร่วมกิจกรรม (Post-Test) ใช้ประเมินผลการพัฒนาความรู้และทักษะ
หลังเข้าร่วมกิจกรรม 
              2.3 แบบสอบถามความพึงพอใจ ใช้ประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการต่อ 

• เนื้อหากิจกรรม  
• วิทยากร  
• สื่อและอุปกรณ์  
• การนำไปใช้ประโยชน์  
• ภาพรวมของโครงการ  

3. ขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูล 

3.1 ชี้แจงวัตถุประสงค์ของโครงการแก่ผู้เข้าร่วมกิจกรรม  
3.2 ให้ผู้เข้าร่วมตอบแบบสอบถามก่อนเข้าร่วมกิจกรรม (Pre-Test)  
3.3 ดำเนินกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการ  
3.4 ให้ผู้เข้าร่วมตอบแบบสอบถามหลังเข้าร่วมกิจกรรม (Post-Test)  
3.5 ให้ผู้เข้าร่วมตอบแบบสอบถามความพึงพอใจ  
3.6 ตรวจสอบความสมบูรณ์ของข้อมูลก่อนนำไปวิเคราะห์ 

 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

1. การวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
• ค่าความถ่ี (Frequency)  
• ค่าร้อยละ (Percentage)  

2. การประเมินความรู้และทักษะก่อนและหลังเข้าร่วมกิจกรรม 

• ค่าเฉลี่ย (Mean)  
• ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  

3. การวิเคราะห์ความพึงพอใจ  
• ค่าเฉลี่ย (Mean)  
• ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  
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เกณฑ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล  

1. เกณฑ์การวิเคราะห์ระดับความคิดเห็น / ความรู้ / ความพึงพอใจ การวิเคราะห์ข้อมูลจาก
แบบสอบถาม ใช้มาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ ตามแนวคิดของลิเคิร์ท (Likert Scale) ดังนี้ 

คะแนน ระดับความคิดเห็น 

5 มากที่สุด 

4 มาก 

3 ปานกลาง 

2 น้อย 

1 น้อยที่สุด 

2. เกณฑ์การแปลผลค่าเฉลี่ย การแปลผลค่าเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ความรู้ ทักษะ และความ
พึงพอใจ ใช้เกณฑ์การแปลผล ดังนี้ 

ค่าเฉลี่ย ระดับการแปลผล 

4.21 – 5.00 มากที่สุด 

3.41 – 4.20 มาก 

2.61 – 3.40 ปานกลาง 

1.81 – 2.60 น้อย 

1.00 – 1.80 น้อยที่สุด 

3. เกณฑ์การประเมินผลก่อนและหลังเข้าร่วมกิจกรรม ใช้การเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยคะแนนก่อนและ
หลังเข้าร่วมกิจกรรม ดังนี้ 

ผลการเปรียบเทียบ การแปลผล 

คะแนนหลังสูงกว่าก่อน ผู้เข้าร่วมมีพัฒนาการด้านความรู้และทักษะ 

คะแนนหลังใกล้เคียงเดิม ผู้เข้าร่วมมีพัฒนาการเล็กน้อย 

คะแนนหลังต่ำกว่าก่อน ควรปรับปรุงรูปแบบกิจกรรม 

4. เกณฑ์การประเมินความสำเร็จของโครงการ 

ตัวช้ีวัด เกณฑ์ความสำเร็จ 

ผู้เข้าร่วมโครงการ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 ของเป้าหมาย 

ความรู้หลังเข้าร่วมกิจกรรม สูงกว่าก่อนเข้าร่วมกิจกรรม 

ความพึงพอใจต่อโครงการ ค่าเฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.51 

การนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 ของผู้เข้าร่วม 
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ส่วนที่ 3 
การบูรณาการโครงการ 

 
ประโยชน์ที่ได้รับจากโครงการ (รายละเอียดประโยชน์ที่ได้รับที่มีความสอดคลอ้งตาม
วัตถุประสงค์โครงการ) 
 ประโยชน์ต่อผู้เข้าร่วมโครงการ 

1. ผู้เข้าร่วมโครงการได้รับความรู้เกี่ยวกับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา
ท้องถิ่นให้มีความร่วมสมัย 

2. ผู้เข้าร่วมโครงการได้เรียนรู้การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การสร้างแบรนด์สินค้า และการเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ 

3. ผู้เข้าร่วมโครงการมีทักษะด้านการตลาดออนไลน์ การถ่ายภาพสินค้า และการประชาสัมพันธ์
ผ่านสื่อดิจิทัล 

4. ผู้เข้าร่วมโครงการสามารถนำความรู้ไปต่อยอดในการสร้างอาชีพหรือสร้างรายได้เสริม 
5. ผู้เข้าร่วมโครงการได้รับการส่งเสริมทักษะการเป็นผู้ประกอบการในยุคดิจิทัล 
6. ผู้เข้าร่วมโครงการเกิดความตระหนักและเห็นคุณค่าของศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
7. ผู้เข้าร่วมโครงการมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นผ่านผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 

 

 ประโยชน์ต่อหน่วยงาน/มหาวิทยาลัย 
1. สนับสนุนการดำเนินงานด้านบริการวิชาการแก่ชุมชน 
2. สร้างความร่วมมือระหว่างมหาวิทยาลัยกับชุมชนและหน่วยงานท้องถิ่น  
3. ส่งเสริมการนำองค์ความรู้จากมหาวิทยาลัยไปใช้ประโยชน์จริง 
4. เกิดต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สามารถต่อยอดเป็นนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ 
5. สนับสนุนการบูรณาการการเรียนการสอน งานวิจัย และบริการวิชาการเข้าด้วยกัน 
6. สร้างภาพลักษณ์ท่ีดีของมหาวิทยาลัยในการส่งเสริมและพัฒนาชุมชน 

 

 ประโยชน์ต่อชุมชน/สังคม 
1. ชุมชนมีผลิตภัณฑ์ที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมและจำหน่ายได้ทั้งออฟไลน์และออนไลน์ 
2. ส่งเสริมการสร้างรายได้และกระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชน 
3. ส่งเสริมการอนุรักษ์และถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่คนรุ่นใหม่ 
4. เกิดการมีส่วนร่วมและความสามัคคีของคนในชุมชนผ่านกิจกรรมร่วมกัน 
5. สร้างแนวทางการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนบนพ้ืนฐานของวัฒนธรรมท้องถิ่น 
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การบูรณาการกับการเรียนการสอน (ระบุรายวิชา และวิธีการใช้ประโยชน์) 

โครงการ “ของขวัญจากภูมิปัญญา สร้างมูลค่าเพ่ิมจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น” 
สามารถบูรณาการกับการเรียนการสอนได้หลากหลายสาขา โดยเฉพาะด้านสถิติ ธุรกิจ การออกแบบ 
เทคโนโลยี และการพัฒนาชุมชน ดังนี้ 
รายวิชา ระเบียบวิธีวิจัย 
วิธีการใช้ประโยชน์: ฝึกให้นักศึกษามีทักษะด้านการวิจัยและวิเคราะห์ข้อมูลจริง สามารถประยุกต์สถิติกับงาน
บริการวิชาการชุมชน ดังนี้ 

1. ออกแบบแบบสอบถามความพึงพอใจ  
2. เก็บรวบรวมข้อมูลก่อน–หลังเข้าร่วมกิจกรรม  
3. วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติพ้ืนฐาน  
4. แปลผลและจัดทำรายงานผลโครงการ  
5. ฝึกใช้โปรแกรม SPSS / Excel / R / Python 

รายวิชา การคิดเชิงสถิติเพื่อธุรกิจ 
วิธีการใช้ประโยชน์: ฝึกให้นักศึกษามีทักษะการเป็นผู้ประกอบการ ฝึกกระบวนการคิดเชิงสร้างสรรค์ สามารถ
วางแผนธุรกิจจากผลิตภัณฑ์จริง ดังนี้ 

1. การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายสินค้า 
2. ออกแบบแผนการตลาดออนไลน์ 
3. สร้างเพจ Facebook / TikTok / Line OA 
4. คำนวณต้นทุน กำไร และราคาขาย 
5. การออกแบบสื่อดิจิทัล 
6. การออกแบบอินโฟกราฟิกประชาสัมพันธ์ 

 
การบูรณาการกับการวิจัย  

โครงการ “ของขวัญจากภูมิปัญญา สร้างมูลค่าเพ่ิมจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น” 
สามารถบูรณาการกับงานวิจัยได้ทั้งในด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนาชุมชน การตลาด และการสร้าง
นวัตกรรม โดยใช้พื้นที่และกิจกรรมของโครงการเป็น “ห้องปฏิบัติการจริง” สำหรับการเก็บข้อมูลและสร้าง
องค์ความรู้  

โครงการดังกล่าวสามารถบูรณาการกับงานวิจัยด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สมุนไพรได้
อย่างเป็นระบบ โดยใช้กระบวนการวิจัยและพัฒนา (Research and Development: R&D) ร่วมกับการมี
ส่วนร่วมของชุมชน เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น ลูกประคบสมุนไพร พิมเสนน้ำ และชุด
ของขวัญสมุนไพร ให้มีความร่วมสมัย สวยงาม และตอบโจทย์ความต้องการของตลาด ดังนี้ 
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1. ศึกษาบริบทและรวบรวมข้อมูลภูมิปัญญาท้องถิ่น 
1.1 กระบวนการดำเนินงาน 

• ลงพื้นที่ศึกษาข้อมูลจากชุมชน  
• สัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน กลุ่มวิสาหกิจชุมชน และผู้ผลิต  
• สำรวจวัตถุดิบสมุนไพรและองค์ความรู้ดั้งเดิม  
• ศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่  

1.2 การบูรณาการกับงานวิจัย  
• การใช้แบบสอบถาม/สัมภาษณ์  

1.3 ผลลัพธ์ที่ได้ 
• รายการสมุนไพรและผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  
• แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย  

2. วิเคราะห์ความต้องการของตลาดและผู้บริโภค 
2.1 กระบวนการดำเนินงาน 

• สำรวจความคิดเห็นของผู้บริโภค  
• วิเคราะห์แนวโน้มผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
• ศึกษาคู่แข่งและรูปแบบบรรจุภัณฑ์ในตลาด  

2.2 การบูรณาการกับงานวิจัย ใช้การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ผ่าน
แบบสอบถาม เพื่อศึกษา 

• พฤติกรรมผู้บริโภค  
• ความต้องการด้านบรรจุภัณฑ์  
• ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ  

2.3 ผลลัพธ์ที่ได้ 
• ข้อมูลความต้องการของตลาด  
• แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย  
• องค์ประกอบที่ช่วยเพิ่มมูลค่าทางการตลาด  

3. ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
3.1 กระบวนการดำเนินงาน 

• ออกแบบโลโก้และตราสินค้า  
• พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้ทันสมัย  
• ออกแบบชุดของขวัญสมุนไพร (Gift Set)  

3.2 การบูรณาการกับงานวิจัย  
• สร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ (Prototype)  
• ทดลองรูปแบบบรรจุภัณฑ์หลายรูปแบบ  
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• ประเมินความเหมาะสมด้านการใช้งานและความสวยงาม  
3.3 ผลลัพธ์ที่ได้ 

• บรรจุภัณฑ์ที่ช่วยเพิ่มมูลค่าสินค้า  
• ต้นแบบที่พร้อมต่อยอดเชิงพาณิชย์  

4. ทดลองใช้และประเมินความพึงพอใจ 
4.1 กระบวนการดำเนินงาน 

• นำผลิตภัณฑ์ทดลองให้กลุ่มเป้าหมายประเมิน  
• รับข้อเสนอแนะจากผู้บริโภค  

4.2 การบูรณาการกับงานวิจัย  
• แบบประเมินความพึงพอใจ  
• การสัมภาษณ์ผู้ใช้งาน  
• การวิเคราะห์จุดเด่นและจุดที่ต้องปรับปรุง  

4.3 ผลลัพธ์ที่ได้ 
• ข้อมูลประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์  
• แนวทางการปรับปรุงบรรจุภัณฑ์  
• ข้อมูลเชิงประจักษ์เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์  

5. พัฒนาการตลาดออนไลน์และสร้างมูลค่าเพิ่ม 
5.1 กระบวนการดำเนินงาน 

• สร้างช่องทางจำหน่ายออนไลน์  
• ถ่ายภาพและผลิตสื่อประชาสัมพันธ์  
• สร้าง Storytelling ของผลิตภัณฑ์  
• ส่งเสริมการขายผ่าน Facebook, TikTok และ Line  

5.2 การบูรณาการกับงานวิจัย  
• ประสิทธิภาพของสื่อออนไลน์  
• การตอบสนองของผู้บริโภค  
• พฤติกรรมการซื้อสินค้าออนไลน์  

5.3 ผลลัพธ์ที่ได้ 
• แนวทางการตลาดดิจิทัลสำหรับผลิตภัณฑ์ชุมชน  
• การเพ่ิมช่องทางจำหน่าย  
• การสร้างแบรนด์สินค้าชุมชน  

6. สรุปองค์ความรู้และเผยแพร่ผลงานวิจัย 
6.1 กระบวนการดำเนินงาน 

• สรุปผลการดำเนินงาน  
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• จัดทำรายงานวิจัย  
• เผยแพร่ผลงานในการประชุมวิชาการหรือวารสาร  
• ถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชุมชน  

6.2 ผลลัพธ์ที่ได้ 
• งานวิจัยและบทความวิชาการ  
• ผลิตภัณฑ์สมุนไพรจากภูมิปัญญาท้องถิ่น 

 
แนวทางการดำเนินงานในปงีบประมาณต่อไป 
 เพ่ือให้การดำเนินโครงการ “ของขวัญจากภูมิปัญญา สร้างมูลค่าเพ่ิมจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น” เกิดความต่อเนื่องและสามารถต่อยอดสู่การพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน ในปีงบประมาณต่อไป 
ควรมีแนวทางการดำเนินงานดังนี้ 

1. พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
• พัฒนาผลิตภัณฑ์สมุนไพรเพ่ิมเติม เช่น น้ำมันนวด สบู่สมุนไพร ยาดมสมุนไพร เทียนหอม

สมุนไพร  
• ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความทันสมัยและตอบโจทย์ตลาดสุขภาพ  
• พัฒนาชุดของขวัญในรูปแบบ Seasonal Gift หรือ Premium Set 

2. ยกระดับมาตรฐานสินค้า 
• ส่งเสริมการขอมาตรฐาน มผช. และ อย.  
• พัฒนาฉลากสินค้าและข้อมูลผลิตภัณฑ์ให้ถูกต้องตามกฎหมาย  
• พัฒนากระบวนการผลิตให้ได้มาตรฐานและปลอดภัย 

3. พัฒนาบรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค ์
• ออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่น  
• ใช้วัสดุรักษ์โลกหรือวัสดุจากชุมชน  
• พัฒนารูปแบบ Packaging สำหรับตลาดของฝากและตลาดออนไลน์ 
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ส่วนที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินโครงการ 

 
การนำเสนอผลการประเมินโครงการ ผู้รับผิดชอบโครงการได้นำเสนอผลการประเมินโครงการตาม

การประเมิน CIPP Model ดังนี้ 

 
ด้านสภาวะแวดล้อม (Context Evaluation) 

1. ประเด็นการประเมิน 
• ความสอดคล้องของโครงการกับความต้องการของชุมชน  
• ความเหมาะสมของวัตถุประสงค์โครงการ  
• ความสอดคล้องกับการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น  
• ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยและการพัฒนาชุมชน 

2. ผลการประเมิน ผู้เข้าร่วมโครงการมีความคิดเห็นว่า โครงการมีความเหมาะสมและสอดคล้องกับ
บริบทของชุมชนในระดับมากที่สุด เนื่องจากเป็นกิจกรรมที่ส่งเสริมการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นและสามารถ
พัฒนาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่สร้างรายได้ให้ชุมชนได้จริง 

3. สรุปผลการประเมิน โครงการมีความสอดคล้องกับความต้องการของชุมชนและสามารถตอบโจทย์
การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นได้อย่างเหมาะสม 

 

ด้านปัจจัย (Input Evaluation) 
1. ประเด็นการประเมิน 

1.1 ความพร้อมของวิทยากร  
1.2 ความเหมาะสมของงบประมาณ  
1.3 ความพร้อมของวัสดุ อุปกรณ์ และสถานที่  
1.4 ความเหมาะสมของเอกสารและสื่อประกอบกิจกรรม 

2. ประเด็นการประเมิน ผู้เข้าร่วมโครงการมีความคิดเห็นว่า ปัจจัยสนับสนุนในการดำเนินโครงการมี
ความเหมาะสมในระดับมากที่สุด โดยเฉพาะวิทยากรที่มีความรู้และสามารถถ่ายทอดองค์ความรู้ได้ดี รวมทั้ง
วัสดุอุปกรณ์ที่เอ้ือต่อการฝึกปฏิบัติจริง 

3. สรุปผล โครงการมีความพร้อมด้านทรัพยากร บุคลากร และอุปกรณ์ท่ีเพียงพอต่อการดำเนิน
กิจกรรม ทำให้สามารถจัดกิจกรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
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ด้านกระบวนการ (Process Evaluation) 
1. ประเด็นการประเมิน 

1.1 ขั้นตอนการดำเนินกิจกรรม  
1.2 การมีส่วนร่วมของผู้เข้าร่วม  
1.3 การถ่ายทอดองค์ความรู้  
1.4 การฝึกปฏิบัติด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และการตลาดออนไลน์  
1.5 การติดตามและให้คำแนะนำระหว่างกิจกรรม 

2. ผลการประเมิน ผู้เข้าร่วมโครงการมีความคิดเห็นว่า กระบวนการดำเนินงานมีความเหมาะสมใน
ระดับมากท่ีสุด โดยกิจกรรมเปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วมได้ลงมือปฏิบัติจริง มีส่วนร่วมในการออกแบบผลิตภัณฑ์
และเรียนรู้การตลาดออนไลน์อย่างเป็นระบบ 

3. สรุปผล การดำเนินกิจกรรมเป็นไปตามแผนที่กำหนด ผู้เข้าร่วมมีส่วนร่วมอย่างต่อเนื่อง และ
สามารถเรียนรู้จากการปฏิบัติจริง ส่งผลให้เกิดการพัฒนาทักษะอย่างชัดเจน 
 

ด้านผลผลิต (Product Evaluation)  
1. ประเด็นการประเมิน 

1.1 การเพ่ิมข้ึนของความรู้และทักษะ  
1.2 ความสามารถในการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
1.3 การออกแบบบรรจุภัณฑ์และการสร้างแบรนด์  
1.4 การนำความรู้ไปใช้ประโยชน์  
1.5 ความพึงพอใจโดยรวมต่อโครงการ 

2. ผลการประเมิน ผู้เข้าร่วมโครงการมีความรู้และทักษะด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ การตลาด
ออนไลน์ และการพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ิมขึ้นหลังจากเข้าร่วมกิจกรรม สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา
ท้องถิ่นให้น่าสนใจและมีมูลค่าเพ่ิมได้ นอกจากนี้ ผู้เข้าร่วมส่วนใหญ่มีความตั้งใจนำความรู้ไปต่อยอดในการ
สร้างรายได้และพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน 

3. สรุปผล โครงการสามารถบรรลุวัตถุประสงค์ที่กำหนดไว้ โดยผู้เข้าร่วมได้รับองค์ความรู้และทักษะที่
สามารถนำไปใช้ประโยชน์ได้จริง อีกทั้งยังช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
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ส่วนที่ 5 
สรุปผลการดำเนินการ 

 
สรุปผลการดำเนินการ 

โครงการ “ของขวัญจากภูมิปัญญา สร้างมูลค่าเพิ่มจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น” ได้
ดำเนินกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น ลูกประคบสมุนไพร น้ำมัน
หอมระเหย และชุดของขวัญสมุนไพร โดยมุ่งเน้นการออกแบบผลิตภัณฑ์ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และการตลาด
ออนไลน์  โดยผลการดำเนินงาน พบว่า ผู้เข้าร่วมโครงการได้รับความรู้และทักษะด้าน 

• การออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย  
• การคัดเลือกสมุนไพรมาทำลูกประคบและน้ำมันหอมระเหย 
• การตลาดออนไลน์  
• การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากภูมิปัญญาท้องถิ่น  
นอกจากนี้ ผู้เข้าร่วมสามารถพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ท่ีมีความสวยงามและเหมาะสมกับตลาดมากขึ้น 

อีกทั้งยังสามารถนำความรู้ไปประยุกต์ใช้ในการสร้างอาชีพและสร้างรายได้ให้กับตนเองและชุมชน  อีกทั้งช่วย
ส่งเสริมการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นและสร้างการมีส่วนร่วมระหว่างมหาวิทยาลัย ชุมชน และเยาวชนในพ้ืนที่
ได้อย่างเป็นรูปธรรม 

 

1. สรุปผลการประเมินก่อนและหลังเข้าร่วมกิจกรรม (Pre-test / Post-test) 
โครงการ “ของขวัญจากภูมิปัญญา สร้างมูลค่าเพ่ิมจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น” 
 

หัวข้อประเมิน 
ก่อนเข้าร่วม

กิจกรรม 
หลังเข้าร่วม

กิจกรรม 
1. ความตระหนักในคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านสมุนไพร 3.8 4.5 
2. มีความรู้เกี่ยวกับการเลือกใช้สมุนไพรในผลิตภัณฑ์ 3.8 4.6 
3. มีความรู้ในการออกแบบผลิตภัณ์จากสมุนไพร 3.6 4.6 
4. มีทักษะในการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์จากสมุนไพร 2.7 4.5 
5. มีทักษะในการเลือกสมุนไพรมาทำน้ำมันหอมระเหย 2.5 5.0 
6. มีทักษะในการเลือกสมุนไพรมาทำลูกประคบ 2.3 5.0 
7. มีทักษะในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 2.4 4.2 
8. มีความรู้เกี่ยวกับการใช้สื่อออนไลน์เพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้า 2.0 4.4 
9. มีความม่ันใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 2.8 4.2 
10. สามารนำความรู้และทักษะไปประยุกต์ใช้ในชุมชน 2.5 4.7 
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จากผลการประเมินพบว่า ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีคะแนนเฉลี่ยหลังการอบรมสูงขึ้นอย่างชัดเจนในทุก

หัวข้อ โดยก่อนเข้าร่วมกิจกรรม ผู้เข้าร่วมส่วนใหญ่มีความรู้และทักษะอยู่ในระดับปานกลางถึงค่อนข้างน้อย 

(ค่าเฉลี่ยประมาณ 2.0–2.8 คะแนน) แต่หลังจากเข้าร่วมกิจกรรม คะแนนเฉลี่ยเพิ่มขึ้นอยู่ในระดับมากถึงมาก

ที่สุด (ค่าเฉลี่ยประมาณ 4.4–4.7 คะแนน) โดยผู้เข้าร่วมโครงการ ร้อยละ 90 มีความรู้หลังเข้าร่วมกิจกรรมสูง

กว่าก่อนเข้าร่วมกิจกรรม ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่า กิจกรรมสามารถพัฒนาทักษะที่จำเป็นต่อการประกอบอาชีพ

และการสร้างรายได้ในชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ ผู้เข้าร่วมยังมีความเข้าใจเกี่ยวกับการออกแบบ

บรรจุภัณฑ์จากผลิตภัณฑ์สมุนไพร ซึ่งเป็นองค์ความรู้สำคัญในการพัฒนาสินค้าชุมชนให้สามารถแข่งขันได้ใน

ตลาดปัจจุบัน 

2. ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ 
หัวข้อประเมิน คะแนนเฉลี่ย ระดับความพึงพอใจ 

1. เนื้อหาการอบรมมีความเหมาะสม 4.7 มากที่สุด 
2. วิทยากรมีความรู้และถ่ายทอดได้ดี 4.8 มากที่สุด 
3. กิจกรรมมีความน่าสนใจและปฏิบัติได้จริง 4.6 มากที่สุด 
4. ได้รับความรู้เกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ 4.7 มากที่สุด 
5. ได้รับความรู้ด้านการตลาดออนไลน์ 4.5 มากที่สุด 
6. ได้รับความรู้ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 4.6 มากที่สุด 
7. สถานที่และอุปกรณ์มีความเหมาะสม 4.5 มากที่สุด 
8. ระยะเวลาในการจัดกิจกรรมเหมาะสม 4.4 มากที่สุด 
9. สามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ได้จริง 4.7 มากที่สุด 
10. ความพึงพอใจโดยรวมต่อโครงการ 4.8 มากที่สุด 

 
จากผลการประเมินความพึงพอใจ พบว่า ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก

ที่สุด โดยคะแนนเฉลี่ยรวมอยู่ระหว่าง 4.4–4.8 คะแนน 
ด้านที่ได้รับคะแนนสูงที่สุด ได้แก่ 

1) วิทยากรมีความรู้และสามารถถ่ายทอดได้ดี 
2) ความพึงพอใจโดยรวมต่อโครงการ 
แสดงให้เห็นว่า ผู้เข้าร่วมเห็นถึงคุณภาพของการจัดกิจกรรม ทั้งในด้านเนื้อหา กระบวนการอบรม 

และการนำองค์ความรู้ไปประยุกต์ใช้จริง นอกจากนี้ ผู้เข้าร่วมยังเห็นว่ากิจกรรมมีความน่าสนใจ สามารถ
ปฏิบัติได้จริง และช่วยเพิ่มโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือสร้างรายได้ในอนาคต 

3. ข้อเสนอแนะ 
1. ควรจัดกิจกรรมต่อยอดเกี่ยวกับการขายสินค้าออนไลน์และการสร้างแบรนด์ 
2. ควรสนับสนุนช่องทางจำหน่ายสินค้าชุมชนผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ของหน่วยงาน 
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ปัญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้นของโครงการ 

1. ด้านระยะเวลา ระยะเวลาในการจัดกิจกรรมค่อนข้างจำกัด ทำให้บางกิจกรรมโดยเฉพาะการฝึก
ปฏิบัติด้านการออกแบบและการตลาดออนไลน์ไม่สามารถดำเนินการได้อย่างเต็มท่ี 

2. ด้านทักษะพื้นฐานของผู้เข้าร่วม ผู้เข้าร่วมส่วนมากเป็นผู้สูงอายุ ยังขาดทักษะพ้ืนฐานด้าน
เทคโนโลยีดิจิทัล การออกแบบ และการใช้สื่อออนไลน์ ส่งผลให้ต้องใช้เวลาในการอธิบายและฝึกปฏิบัติ
เพ่ิมเติม 

3. ด้านการต่อยอดเชิงพาณิชย์ ผู้เข้าร่วมบางส่วนยังขาดความมั่นใจในการนำผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาด
จริง รวมถึงยังไม่มีช่องทางการจำหน่ายที่ชัดเจน 

 
แนวทางแก้ไขปัญหา 

1. เพิ่มระยะเวลาหรือจัดกิจกรรมต่อเนื่อง ควรเพิ่มระยะเวลาในการอบรมเชิงปฏิบัติการ หรือจัด
กิจกรรมต่อเนื่องเป็นหลายระยะ เพ่ือให้ผู้เข้าร่วมได้ฝึกปฏิบัติอย่างเต็มที่ 

2. จัดอบรมพื้นฐานเพิ่มเติมหรือขยายกลุ่มเป้าหมาย โดย เตรียมความพร้อมด้าน 
• การใช้สื่อออนไลน์  
• การถ่ายภาพสินค้า  
• การออกแบบเบื้องต้น ก่อนเข้าสู่กิจกรรมหลัก  

3. ส่งเสริมการตลาดและสร้างเครือข่าย ควรสนับสนุนช่องทางจำหน่ายออนไลน์ การเข้าร่วมงาน
แสดงสินค้า และสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการชุมชน เพ่ือช่วยให้ผลิตภัณฑ์สามารถเข้าสู่ตลาดได้จริง 

 

ข้อเสนอแนะ 
1 การพัฒนาโครงการในอนาคต 

• ควรต่อยอดสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากภูมิปัญญาท้องถิ่น  
• ส่งเสริมการสร้างแบรนด์และมาตรฐานผลิตภัณฑ์ เช่น มผช. และ อย.  
• พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะกับตลาดออนไลน์และตลาดของฝาก  

2. การพัฒนาศักยภาพผู้เข้าร่วม 
• ส่งเสริมทักษะผู้ประกอบการให้กับเยาวชนและคนในชุมชน  
• สนับสนุนการเรียนรู้จากการปฏิบัติจริงอย่างต่อเนื่อง  

3. การสร้างความยั่งยืน 
• ควรมีการติดตามผลหลังสิ้นสุดโครงการ  
• สนับสนุนการรวมกลุ่มวิสาหกิจชุมชน  
• สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างมหาวิทยาลัย หน่วยงานภาครัฐ และชุมชน เพ่ือให้เกิด

การพัฒนาอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน 
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ภาคผนวก ก 
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กำหนดการ ข 
กำหนดการ 
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ภาคผนวก ค 
หนังสือเชิญวิทยากร/แบบตอบรับ 
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ภาคผนวก ง 
ประวตัิวิทยากร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



51 
 

 



52 
 

 



53 
 

 



54 
 

 
 



55 
 

 
 



56 
 

 



57 
 

 
 
 



58 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก จ 
คำสั่งเข้าร่วมโครงการ 
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ภาคผนวก ฉ 
รายชื่อผู้เข้าร่วมโครงการ 
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ภาคผนวก ช 
เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
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แบบสอบถามก่อนและหลังการเข้าร่วมกิจกรรม 

โครงการ “ของขวัญจากภูมิปัญญา สร้างมูลค่าเพ่ิมจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น” 

ตอนที่ 2 แบบประเมินระดับความรู้และทักษะ  

ระดับคะแนนความรู้และทักษะ 

5 คะแนน   หมายถึง มีความรู้และทักษะในระดับมากที่สุด 

4 คะแนน   หมายถึง มีความรู้และทักษะในระดับมาก 

3 คะแนน   หมายถึง มีความรู้และทักษะในระดับปานกลาง 

2 คะแนน   หมายถึง มีความรู้และทักษะในระดับน้อย 

1 คะแนน   หมายถึง มีความรู้และทักษะในระดับน้อยที่สุด 

คำชี้แจง: โปรดประเมินระดับความรู้และทักษะของท่านเข้าร่วมกิจกรรม  

ข้อ รายการประเมิน 
ระดับความรู้และทักษะ 

เข้าร่วมกิจกรรม 

  5 4 3 2 1 

1 ความตระหนักในคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านสมุนไพร      

2 มีความรู้เกี่ยวกับการเลือกใช้สมุนไพรในผลิตภัณฑ์      

3 มีความรู้ในการออกแบบผลิตภัณ์จากสมุนไพร      

4 มีทักษะในการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์จากสมุนไพร      

5 มีทักษะในการเลือกสมุนไพรมาทำน้ำมันหอมระเหย      

6 มีทักษะในการเลือกสมุนไพรมาทำลูกประคบ      

7 มีทักษะในการออกแบบบรรจุภัณฑ์      

8 มีความรู้เกี่ยวกับการใช้ส่ือออนไลน์เพื่อประชาสัมพันธ์สินค้า      

9 มีความมั่นใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน      

10 สามารถนำความรู้และทักษะไปประยุกต์ใช้ในชุมชน      
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ตอนที่ 2 แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ “ของขวัญจากภูมิปญัญา สร้าง

มูลค่าเพ่ิมจากศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิน่” 

 

ระดับคะแนนความพึงพอใจ 

5 คะแนน   หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด 

4 คะแนน   หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับมาก 

3 คะแนน   หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง 

2 คะแนน   หมายถึง มีความพึงพอใจในระดับน้อย 

1 คะแนน   หมายถึง มีมีความพึงพอใจในระดับน้อยที่สุด 

 

คำชี้แจง: โปรดประเมินระดับความพึงพอใจของท่านที่มีต่อการเข้าร่วมกิจกรรม 

ข้อ รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ 

  5 4 3 2 1 

1 เนื้อหาการอบรมมีความเหมาะสม      

2 วิทยากรมีความรู้และถ่ายทอดได้ดี      

3 กิจกรรมมีความน่าสนใจและสามารถปฏิบัติได้จริง      

4 ได้รับความรู้เกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์      

5 ได้รับความรู้ด้านการตลาดออนไลน์      

6 ได้รับความรู้ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์      

7 สถานที่และอุปกรณ์มีความเหมาะสม      

8 ระยะเวลาในการจัดกิจกรรมเหมาะสม      

9 สามารถนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ได้จริง      

10 ความพึงพอใจโดยรวมต่อโครงการ      
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ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

1. สิ่งที่ท่านประทับใจในการเข้าร่วมโครงการ 

...........................................................................................................................................  

...........................................................................................................................................  

...........................................................................................................................................  

...........................................................................................................................................  

2.  สิ่งที่ควรปรับปรุง 

...........................................................................................................................................  

...........................................................................................................................................  

...........................................................................................................................................  

...........................................................................................................................................  

3. ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

...........................................................................................................................................  

...........................................................................................................................................  

...........................................................................................................................................  

...........................................................................................................................................  
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ภาคผนวก ซ 
ภาพกิจกรรม 
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