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บทสรุปผู้บริหาร 
 

โครงการส่งเสริมและสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยนวัตกรรมสีธรรมชาติและการตลาดดิจิทัล กลุ่มทอผ้าไหม
บ้านกุดรัง ต าบลกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ได้รับการจัดสรรงบประมาณแผ่นดิน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 
ผลผลิตโครงการมหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถ่ิน จ านวน 80,000 บาท ภายใต้กิจกรรมหลัก P2.1 
Art & Culture ด าเนินการโดยหลักสูตรสาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ ร่วมกับหลักสูตรสาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม และ
กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง หมู่ 1 ต าบลกุดรัง อ าเภอกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ซึ่งเป็นกลุ่มที่ก่อตั้งข้ึนตั้งแต่ 
พ.ศ. 2540 และมีผ้าไหมลายสร้อยดอกหมากที่ได้รับการคัดสรรเป็นสินค้า OTOP 4 ดาว 

โครงการมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) อนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาการทอผ้า ไหมของกลุ่มทอผ้าไหม             
บ้านกุดรัง 2) พัฒนานวัตกรรมสีธรรมชาติจากพืชและทรัพยากรธรรมชาติท้องถ่ินมาใช้ในกระบวนการมัดย้อม
และทอผ้าไหม 3) เพิ่มมูลค่าและสร้างเอกลักษณ์เฉพาะของผลิตภัณฑ์ “ผ้าไหมกุดรัง” และ 4) ส่งเสริม
ศักยภาพของกลุ่มทอผ้าไหมในด้านการตลาดดิจิทัลและการสร้างแบรนด์สินค้า 

การด าเนินงานประกอบด้วย 4 กิจกรรม ณ กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง ได้แก่ กิจกรรมที่ 1 อบรม         
เชิงปฏิบัติการส ารวจและสร้างองค์ความรู้ด้านสีจากวัตถุดิบธรรมชาติ วันที่ 29 มิถุนายน 2569 กิจกรรมที่ 2 
อบรมเชิงปฏิบัติการสกัดและย้อมสีธรรมชาติส าหรับผ้าไหม วันที่ 3 กรกฎาคม 2569 กิจกรรมที่ 3 อบรมเชิง
ปฏิบัติการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ “ผ้าไหมนวัตกรรมสีธรรมชาติ” วันที่ 4 กรกฎาคม 2569 และกิจกรรมที่ 4 
อบรมเชิงปฏิบัติการ “การตลาดดิจิทัลและการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ไหม” วันที่ 5 กรกฎาคม 2569 โดยมี
วิทยากร ได้แก่  ผู้ ช่วยศาสตราจารย์ ดร .อ าพร แสงไชยา หลักสูตรสาขาวิชาศิลปกรรมศาสตร์                              
คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และอาจารย์ปริญญา ทองค า คณะวิทยาการจัดการ และมีนักศึกษา
วิศวกรสังคมเป็นผู้ช่วยอ านวยความสะดวกตลอดทุกกิจกรรม 

ผลการด าเนินงาน มีผู้เข้าร่วมโครงการ 35 คน จากกลุ่มเป้าหมายสมาชิกกลุ่มทอผ้า 35 คน คิดเป็น
ร้อยละ 100 นอกจากนี้ยังมีนักศึกษาวิศวกรสังคมจากหลักสูตรสาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร จ านวน              
5 คน นักศึกษาจากสาขาการบัญชี จ านวน 2 คน และอาจารย์ผู้จัดโครงการ จ านวน 3 คน เข้าร่วม รวมทั้งสิ้น 
45 คน เกิดฐานข้อมูลสีธรรมชาติบ้านกุดรัง 1 ชุด เทคนิควิธีย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติพร้อมต้นแบบไหมย้อมสี
ธรรมชาติ 6 สี/แบบ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ “ผ้าไหมกุดรังนวัตกรรมสีธรรมชาติ” 1 ผลิตภัณฑ์ คือ ผ้าพันคอย้อมสี
ธรรมชาติ ลายไหมมัดหมี่ “ลายดอกรัง” อัตลักษณ์ของชุมชน และแบรนด์สินค้า “กุดรังไหมงาม”          พร้อม
ช่องทางตลาดดิจิทัลบน Facebook ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน และ TikTok จากนักศึกษาวิศวกรสังคม รายได้
ของกลุ่มเพิ่มข้ึนร้อยละ 11 ความสุขมวลรวมของชุมชน (GVH) เพิ่มข้ึนร้อยละ 7.57 ผู้เข้าร่วมมีความ         พึง

พอใจต่อโครงการในระดับมากที่สุด (x = 4.63 คิดเป็นร้อยละ 92.60) ใช้งบประมาณทั้งสิ้น 80,000 บาท คิด



ข 
 

เป็นร้อยละ 100 ของงบประมาณที่ได้รับจัดสรร และผลการประเมินผลตอบแทนทางสังคม (SROI) เท่ากับ 
3.17 : 1 หมายความว่างบประมาณที่ลงทุน 1 บาท ก่อให้เกิดผลตอบแทนทางสังคมประมาณ 3.17 บาท 

โครงการก่อให้เกิดความร่วมมือระหว่างมหาวิทยาลัยกับกลุ่มทอผ้าไหมในพื้นที่  สอดคล้องกับ
เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDG 8) แผนปฏิบัติราชการของมหาวิทยาลัย ยุทธศาสตร์ที่ 1 ตัวช้ีวัดที่ 13 ว่า
ด้วยผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เข้าสู่มาตรฐาน และช่วยลดการใช้สารเคมีในการย้อมผ้า โดยมีแนวทางติดตามรายได้
ของกลุ่ม พัฒนาผลิตภัณฑ์เข้าสู่มาตรฐาน และขยายผลองค์ความรู้สีธรรมชาติสู่กลุ่มทอผ้าอื่นในจังหวัด
มหาสารคามต่อไป 
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ค าน า 
 

รายงานผลการด าเนินโครงการส่งเสริมและสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยนวัตกรรมสีธรรมชาติและการตลาด
ดิจิทัล กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง ต าบลกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ฉบับนี้ จัดท าข้ึนเพื่อรายงานผลการ
ด าเนินงานโครงการมหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถ่ิน ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 ของหลักสูตร
สาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ร่วมกับหลักสูตรสาขาวิชาการบัญชี 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

เนื้อหาของรายงานประกอบด้วย ส่วนน า วิธีด าเนินการ การบูรณาการโครงการ ผลการวิเคราะห์
ข้อมูลและประเมนิโครงการตามรูปแบบ CIPP Model และสรุปผลการด าเนินการ พร้อมภาคผนวกที่เกี่ยวข้อง 

คณะผู้ด าเนินโครงการขอขอบคุณผู้บริหารมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม คณะมนุษยศาสตร์                
และสังคมศาสตร์ คณะวิทยาการจัดการ ประธานและสมาชิกกลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง ตลอดจนวิทยากร              
และนักศึกษาวิศวกรสังคมทุกคน ที่ให้ความร่วมมือและสนับสนุนการด าเนินโครงการจนส าเร็จลุล่วงด้วยดี       
และหวังเป็นอย่างยิ่ ง ว่ารายงานฉบับนี้จะเป็นประโยชน์ต่อการอนุรักษ์ ต่อยอดภูมิปัญญาผ้าไหม                  
และการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในท้องถ่ินต่อไป 

 

 
อาจารยร์ตนดา อาจวิชัย และคณะ 

หลักสูตรสาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 
มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

30 กันยายน 2569 
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ส่วนท่ี 1 
ส่วนน า 

 
ชื่อโครงการ ส่งเสริมและสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยนวัตกรรมสีธรรมชาติและการตลาดดิจิทัล            
กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง ต าบลกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม 
 
หลักการและเหตุผล 

ผ้าไหมเป็นหัตถกรรมพื้นบ้านที่สะท้อนภูมิปัญญาและอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวอีสาน กลุ่มทอ
ผ้าไหมบ้านกุดรัง หมู่ 1 ต าบลกุดรัง อ าเภอกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม จัดต้ังข้ึนเมื่อ พ.ศ. 2540 จากการรวมตัว
ของชาวบ้านที่มีความรู้ ความช านาญ และประสบการณ์การทอผ้าไหมในครัวเรือน และร่วมกันทอผ้าไหม
ในช่วงที่ว่างเว้นจากการท าไร่ท านา โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อรักษาและอนุรักษ์ภูมิปัญญาการทอผ้าไหมให้คงอยู่
สืบไป ภูมิปัญญาดังกล่าวสืบทอดมาจากบรรพบุรุษที่ทอผ้าเพื่อใช้ภายในครัวเรือน ก่อนจะพัฒนาเป็นอาชีพที่
สร้างรายได้ให้แก่ครอบครัวและชุมชน 

กลุ่มได้รับการสนับสนุนองค์ความรู้ด้านการทอและลวดลายจากนักวิชาการในเขตอ าเภอชนบท และ
น ามาดัดแปลงผสมผสานจนเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของบ้านกุดรัง รวมทั้งได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐและ
หน่วยงานท้องถ่ินอย่างต่อเนื่อง เช่น การเข้าร่วมโครงการ OTOP ในปี พ.ศ. 2547 ซึ่งผ้าไหมลายสร้อย
ดอกหมากของกลุ่มได้รับการคัดสรรเป็นสินค้า OTOP 4 ดาว ตลอดจนการสนับสนุนจากส านักงานพัฒนา
ชุมชนอ าเภอกุดรัง และส านักงานเกษตรอ าเภอ 

จากการศึกษาและพัฒนาโครงงานด้านการพัฒนาสื่อเพื่อประชาสัมพันธ์กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรังผ่าน 
Facebook Page ในรายวิชาโครงงานทางภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร หลักสูตรสาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการ
สื่อสาร พบว่ากลุ่มด าเนินงานมาอย่างต่อเนื่อง แต่ยังต้องการการสนับสนุนในหลายด้าน เพื่อตอบโจทย์การ
แข่งขันที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคที่มุ่งเน้นผลิตภัณฑ์ไหม
คุณภาพจากธรรมชาติ ลวดลายที่ทันสมัย และการสื่อสารการตลาดที่เข้าถึงผู้บริโภคได้โดยตรง 

การย้อมสีธรรมชาติจากพืชในท้องถ่ิน เช่น คราม เปลือกไม้ ใบไม้ และแก่นไม้ เป็นแนวทางที่ช่วยเพิ่ม
มูลค่าและสร้างเอกลักษณ์ให้ผ้าไหม พร้อมทั้งลดการใช้สารเคมีที่ส่งผลกระทบต่อสุขภาพของผู้ผลิตและ
สิ่งแวดล้อม ขณะเดียวกันการตลาดดิจิทัลและการสร้างแบรนด์ช่วยให้กลุ่มสามารถเล่าเรื่องราวของผลิตภัณฑ์
และขายตรงถึงผู้บริโภคได้โดยไม่ต้องพึ่งพาคนกลาง ซึ่งจะท าให้รายได้กลับสู่ชุมชนมากข้ึน 

ดังนั้น เพื่อส่งเสริมและสนับสนุนกลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง หลักสูตรสาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการสือ่สาร 
คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ร่วมกับหลักสูตรสาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย
ราชภัฏมหาสารคาม จึงจัดท าโครงการส่งเสริมและสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยนวัตกรรมสีธรรมชาติและการตลาด
ดิจิทัล กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง ต าบลกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ข้ึน โดยด าเนินงานครบทั้งต้นน้ า                 
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(การรวบรวมวัตถุดิบและจัดท าฐานข้อมูลสีธรรมชาติ) กลางน้ า (การย้อมสีธรรมชาติ การออกแบบลวดลาย 
และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ) และปลายน้ า (การสร้างแบรนด์และการตลาดดิจิทัล) เพื่อให้กลุ่มสามารถ
พึ่งพาตนเองและสร้างรายได้อย่างยั่งยืน 

 

ผู้รับผิดชอบโครงการ อาจารย์รตนดา อาจวิชัย (หัวหน้าโครงการ)  
ผู้ร่วมโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์กุณฑีรา อาษาศรี และผู้ช่วยศาสตราจารย์วิมล เขตตะ 

หน่วยงาน หลักสูตรสาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และ
หลักสูตรสาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

 
งบประมาณ 80,000 บาท (แปดหมื่นบาทถ้วน) 
ผลการเบิกจ่าย 80,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 100 

ความสอดคล้องกับแผนระดับต่าง ๆ ความเชื่อมโยงตาม พ.ร.บ. มรภ. และเป้าหมายการพัฒนาที่
ยั่งยืน (SDGs) 

ยุทธศาสตร์ชาติ ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580) 
ด้านที่ 2 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 
แผนแม่บทภายใต้แผนยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. 2561–2580)   
ด้านที่ 8 ด้านผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13   
หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง และสามารถแข่งขันได้ 
ยุทธศาสตร์กระทรวงอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
แพลตฟอร์มที่ 3 การวิจัยและสร้างนวัตกรรมเพื่อเพิ่มความสามารถการแข่งขัน 

ความเชื่อมโยงพันธกิจตามพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ. 2547 มาตรา 8 ในการ
ด าเนินงานเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ตามมาตรา 7 ให้ก าหนดภาระหน้าที่ของมหาวิทยาลัย  

ข้อที่ 1 แสวงหาความจริงเพื่อสู่ความเป็นเลิศทางวิชาการ บนพื้นฐานของภูมิปัญญาท้องถ่ิน ภูมิปัญญาไทย 
และภูมิปัญญาสากล 

แผนยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2560-2579) 
ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาท้องถ่ิน 

แผนปฏิบัติการเชิงยุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏ ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2560-2579) 
ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาท้องถ่ิน 

แผนปฏิบัติราชการ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
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ประเด็นยุทธศาสตร์  
ยุทธศาสตร์ที่ 1 พันธกิจสัมพันธ์เพื่อการพัฒนาท้องถ่ินอย่างสร้างสรรค์ 

ตัวชี้วัด 
ตัวช้ีวัดที่ 13 จ านวนของผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เข้าสู่มาตรฐานจากการพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ชุมชน 

เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals : SDGs) 
เป้าหมายที่ 8 ส่งเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ต่อเนื่อง ครอบคลุม และยั่งยืน การจ้างงานเต็มที่ มีผลิต
ภาพ และการมีงานที่เหมาะสมส าหรับทุกคน (Decent Work and Economic Growth) 

นโยบายศึกษาธิการจังหวัด 
- (โครงการที่ได้รับอนุมัติไม่ได้ระบุนโยบายศึกษาธิการจังหวัดที่เกี่ยวข้อง) 

กิจกรรมหลัก มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น (Program/Sub Program) 
Program P2 ส่งเสริมคุณภาพชีวิตและภูมิปัญญาท้องถ่ินเพื่อความมั่นคงและยั่งยืน 
Sub Program P2.1 : Art & Culture 

ประเภทโครงการพัฒนาท้องถิ่น (ด้านเศรษฐกิจ/ด้านสังคม/ด้านสิ่งแวดล้อม/ด้านการศึกษา) 
ด้านเศรษฐกิจ (ร่วมกับด้านสังคมและวัฒนธรรม และด้านสิ่งแวดล้อม) 

วัตถุประสงค์ของโครงการ 
1. เพื่ออนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาการทอผ้ าไหมของกลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง ต าบลกุดรัง              

อ าเภอกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม 
2. เพื่อพัฒนานวัตกรรมสีธรรมชาติจากพืชและทรัพยากรธรรมชาติท้องถ่ินมาใช้ในกระบวนการ            

มัดย้อมและทอผ้าไหม 
3. เพื่อเพิ่มมูลค่าและสร้างเอกลักษณ์เฉพาะของผลิตภัณฑ์ “ผ้าไหมกุดรัง” 
4. เพื่อส่งเสริมศักยภาพของกลุ่มทอผ้าไหมในด้านการตลาดดิจิทัลและการสร้างแบรนด์สินค้า 
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กลุ่มเป้าหมาย/ผู้เข้าร่วมโครงการ 
ปริมาณกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งสิ้นจ านวน 44 คน ประกอบด้วย 

1. ประชาชน (สมาชิกกลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง หมู่ 1) จ านวน 35 คน 
2. นักศึกษา (นักศึกษาวิศวกรสังคม) จ านวน 6 คน 
3. บุคลากร (หัวหน้าโครงการและผู้ร่วมโครงการ) จ านวน 3 คน 

 
ระยะเวลาในการด าเนินการ/กิจกรรม 29 มิถุนายน และ 3–5 กรกฎาคม 2569 (อบรมเชิง
ปฏิบัติการ 4 วัน 4 กิจกรรม) 
สถานที่/พื้นที่ด าเนินการ  

หมู่บ้าน/ชุมชน/โรงเรียน (ถ้ามี) ที่มหาวิทยาลัยเข้าด าเนินโครงการ จ านวน 1 หมู่บ้าน/ชุมชน ได้แก่ 
หมู่บ้าน/ชุมชน 

ชื่อหมู่บ้าน/ชุมชน 
ท่ีอยู่  
(ระบุสถานท่ีตั้ง เลขท่ี /ถนน/ต าบล/อ าเภอ/จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 

1. บ้านกุดรัง หมู่ 1 (กลุ่มทอผ้าไหมบ้าน
กุดรัง) 

บ้านกุดรัง หมู่ 1 ต าบลกุดรัง อ าเภอกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม 44130 

 
โรงเรียน 

โรงเรียน 
ท่ีอยู่ 
(ระบุสถานท่ีตั้ง เลขท่ี /ถนน/ต าบล/อ าเภอ/จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 

1. - - 
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ภาคีเครือข่ายที่ร่วมด าเนินการ (ถ้ามี) 
ภาคีเครือข่าย 3 เครือข่าย 

ชื่อภาคีเครือข่าย ท่ีอยู่  
(ระบุสถานท่ีตั้ง เลขท่ี /ถนน/ต าบล/
อ าเภอ/จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 

ท่ี ภาคีเครือข่ายภายนอก ภาคีเครือข่ายภายใน 

1.  กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง - 
บ้านกุดรัง หมู่ 1 ต าบลกุดรัง อ าเภอกุดรัง 
จังหวัดมหาสารคาม 44130 

2.  - 

ห ลั ก สู ต ร ส า ข า วิ ช า
ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 
คณะมนุษยศาสตร์ แล ะ
สังคมศาสตร์ 

80 ถนนนครสวรรค์ ต าบลตลาด อ าเภอ
เมือง จังหวัดมหาสารคาม 44000 

3.  - 
หลักสูตรสาขาวิชาการบัญชี 
คณะวิทยาการจัดการ 

80 ถนนนครสวรรค์ ต าบลตลาด อ าเภอ
เมือง จังหวัดมหาสารคาม 44000 

 
ผลิตภัณฑ์/นวัตกรรม 
ชื่อจ านวนผลิตภัณฑ์/นวัตกรรม ท่ีอยู่  

(ระบุสถานท่ีตั้ง เลขท่ี /ถนน/
ต า บ ล / อ า เ ภ อ / จั ง ห วั ด /
รหัสไปรษณีย์) 

ท่ี ผลิตภัณฑ์ นวัตกรรม 

1. 

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ “ผ้าไหม
กุ ด รั ง น วั ต ก ร ร ม สี
ธรรมชาติ” ผ้าพันคอ/ผ้า
คลุมไหล่ มัดหมี่สีธรรมชาติ 
ลายดอกรัง 

- 

บ้านกุดรัง หมู่  1 ต าบลกุดรัง 
อ า เ ภ อ กุ ด รั ง  จั ง ห วั ด
มหาสารคาม 44130 

2. - 
ฐาน ข้อมูลสีธร รมชาติบ้ านกุ ดรั ง            
(ชนิดพืช วิธีใช้ และเฉดสีที่ได้) 1 ชุด 

บ้านกุดรัง หมู่  1 ต าบลกุดรัง 
อ า เ ภ อ กุ ด รั ง  จั ง ห วั ด
มหาสารคาม 44130 

3. - 

เทคนิคการสกัดและย้อมไหมด้วยสี
ธรรมชาติจากพืชท้ อง ถ่ิน  พร้อม
ต้นแบบไหมย้อมสีธรรมชาติ 6 สี/
แบบ 

บ้านกุดรัง หมู่  1 ต าบลกุดรัง 
อ า เ ภ อ กุ ด รั ง  จั ง ห วั ด
มหาสารคาม 44130 
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4. - 

แบรนด์ผลิตภัณฑ์และร้านค้าออนไลน์
บ น  Facebook ช่ื อ เ พ จ 
https://web.facebook.com/profi
le.php?id=100063498854717 / 
ช่ือแบรนด์ กุดรังไหมงาม 

บ้านกุดรัง หมู่  1 ต าบลกุดรัง 
อ า เ ภ อ กุ ด รั ง  จั ง ห วั ด
มหาสารคาม 44130 

 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน/ผู้ประกอบการ 
ชื่อจ านวนกลุ่มวิสาหกิจชุมชน/ผู้ประกอบการ ท่ีอยู่  

(ระบุสถานท่ีตั้ง เลขท่ี /ถนน/ต าบล/
อ าเภอ/จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 

ท่ี กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการ 

1.  กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง - 
บ้านกุดรัง หมู่ 1 ต าบลกุดรัง อ าเภอกุดรัง 
จังหวัดมหาสารคาม 44130 

2.  - - - 
3.  - - - 

 
  

https://web.facebook.com/profile.php?id=100063498854717
https://web.facebook.com/profile.php?id=100063498854717
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ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการจดทะเบียน อย./ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรอง มผช.  
ชื่อจ านวน อย./มผช. ท่ีอยู่  

(ระบุสถานท่ีตั้ง เลขท่ี /ถนน/ต าบล/
อ าเภอ/จังหวัด/รหัสไปรษณีย์) 

ท่ี อย. มผช. 

1.  ไม่มี 
ไม่มี (อยู่ระหว่างพัฒนาสู่
มาตรฐาน) 

- 

2.  - - - 
3.  - - - 

 
นักศึกษา  
จ านวนผู้ส าเร็จการศึกษาที่ได้รับการบ่มเพาะเป็นวิทยากรวิศวกรสังคม 

ไม่มีผู้ส าเร็จการศึกษา เนื่องจากนักศึกษาวิศวกรสังคมยังอยู่ระหว่างศึกษาในช้ันปีที่ 3 และหลักสูตร
สาขาการบัญชีเป็นหลักสูตร 2 ปี (ต่อเนื่อง) ทั้ งนี้มีนักศึกษาได้รับการพัฒนาด้วยกระบวนการวิศวกรสังคม 
จ านวน 7 คน และนักศึกษาที่น าองค์ความรู้ไปใช้ในการลงพื้นที่ จ านวน 7 คน 
 

ผลงานที่ได้รับการตีพิมพ์  
จ านวนผลงานของนักศึกษา/อาจารย์ที่ได้รับการตีพิมพ์ในระดับชาติหรือนานาชาติ 
 ไม่มี เนื่องจาก งบประมาณจ ากัด 

 
ชือ่ผลงาน 
ไม่มี 

 
ตัวชี้วัดกิจกรรมหลัก 
ตัวชี้วัดกิจกรรม (Co-KPI) 
ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย หน่วยนับ 
1. จ านวนหมู่บ้าน/ชุมชนที่ได้รับการพัฒนา 1 หมู่บ้าน/ชุมชน 
2. จ านวนเครือข่ายร่วมพัฒนา 3 เครือข่าย 
3. จ านวนภูมิปัญญาท้องถ่ินที่ได้รับการส่งเสริม/ยกระดับ 1 ภูมิปัญญา 
4. จ านวนนวัตกรรมส่งเสริมคุณภาพชีวิต 1 นวัตกรรม 
5. GVH เพิ่มข้ึนจากเดิม 5.00 ร้อยละ 
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ตัวชี้วัดกิจกรรม (U-KPI) 
ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย หน่วยนับ 
1. จ านวนนักศึกษาที่ได้รับการพัฒนาด้วยกระบวนการวิศวกรสังคม 6 คน 
2. จ านวนนักศึกษาที่ได้น าองค์ความรู้ไปใช้ในการลงพื้นที่ 6 คน 
3. จ านวนประเด็นน่าสนใจในพื้นที่ที่เป็น Prelim 4 ประเด็น 
4. การบันทึกข้อมูลลง Big Data ราชภัฏ 100 ร้อยละ 

 
ตัวชี้วัดกิจกรรม (KPI) 
ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย หน่วยนับ 
1. จ านวนผลิตภัณฑ์ผ้าไหมที่พัฒนาจากนวัตกรรมธรรมชาติ 1 ผลิตภัณฑ์ 
2. จ านวนผู้เข้าร่วมอบรมที่ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ 35 คน 
3. จ านวนกลุ่มทอผ้าที่มีความสามารถด้านการสร้างแบรนด์และ
การตลาดดิจิทัล 

1 กลุ่ม 

4. รายได้ของกลุ่มเพิ่มข้ึนจากเดิม ≥ 10 ร้อยละ 
5. จ านวนภูมิปัญญาที่ได้รับการอนุรักษ์ สืบสาน และต่อยอด 1 ภูมิปัญญา 

***ตามโครงการท่ีได้รับการอนุมัติ 

 

กิจกรรมด าเนินงาน  
กระบวนการ 
ต้นน้ า 

1. การรวบรวมวัตถุดิบจากธรรมชาติเพื่อสกัดสีย้อมจากธรรมชาติ (กิจกรรมที่ 1) 
2. การจัดท าระบบฐานข้อมูลสีธรรมชาติบ้านกุดรัง (กิจกรรมที่ 1) 

กลางน้ า 
1. การอบรมเชิงปฏิบัติการด้านการสกัดและย้อมสีธรรมชาติส าหรับผ้าไหม (กิจกรรมที่ 2) 
2. การอบรมเชิงปฏิบัติการด้านการออกแบบลวดลายและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบผ้าไหมจากสี
ธรรมชาติ (กิจกรรมที่ 3) 

ปลายน้ า 
1. การปฏิบัติการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ไหมจากสีธรรมชาติ (กิจกรรมที่ 4) 
2. การส่งเสริมการตลาดดิจิทัล เปิดร้านค้าออนไลน์ ถ่ายภาพสินค้า เขียนคอนเทนต์ และไลฟ์ขาย
สินค้า (กิจกรรมที่ 4) 
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ผลผลิต (Output) 
ผลผลิต (Output) 

1. ฐานข้อมูลวัตถุดิบสีธรรมชาติในพื้นที่ (ฐานข้อมูลสีธรรมชาติบ้านกุดรัง) 1 ชุด 
2. เทคนิควิธีย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติ และต้นแบบไหมย้อมสีธรรมชาติ 6 สี/แบบ 
3. ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ “ผ้าไหมกุดรังนวัตกรรมสีธรรมชาติ” 1 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ “ผ้าไหมกุดรัง
นวัตกรรมสีธรรมชาติ” ผ้าพันคอ/ผ้าคลุมไหล่ มัดหมี่สีธรรมชาติ ลายดอกรัง 
4. กลุ่มทอผ้าไหมได้แบรนด์และมี ช่องทางตลาดดิจิทัล (Facebook/TikTok) ช่ือเพจ 
https://web.facebook.com/profile.php?id=100063498854717 / ช่ือแบรนด์ กุดรังไหมงาม 
5. สมาชิกกลุ่มทอผ้าไหมได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ครบทั้ง 4 กิจกรรม จ านวน 35 คน 

 
ผลลัพธ์ (Outcome)  
ผลลัพธ์ (Outcome) 
1. กลุ่มทอผ้าไหมมีความรู้และเทคนิคการย้อมสีธรรมชาติ และสามารถผลิตสินค้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน 
2. ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมท้องถ่ินมีคุณภาพสูงข้ึน เป็นที่รู้จักในระดับจังหวัดและในตลาดดิจิทัล 
3. ชุมชนเกิดรายได้เพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่องจากผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยรายได้ของกลุ่มเพิ่มข้ึนร้อยละ 11 

 
ผลกระทบ (impact)/ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
- ด้านเศรษฐกิจ เกิดผลิตภัณฑ์ที่เพิ่มมูลค่าและสร้างรายได้ให้กับกลุ่มทอผ้าไหม และกระตุ้นเศรษฐกิจใน
ท้องถ่ินจากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์และวัตถุดิบย้อมสีธรรมชาติ 
- ด้านสังคม สร้างความเข้มแข็งของชุมชนและเครือข่ายภูมิปัญญา ส่งเสริมการมีส่วนร่วมและความภาคภูมิใจ
ในอัตลักษณ์วัฒนธรรม “ผ้าไหมกุดรัง” 
- ด้านสิ่งแวดล้อม ลดการใช้สารเคมีในการย้อมผ้า ส่งเสริมการใช้สีธรรมชาติจากพืชในท้องถ่ิน ลดภาวะโลก
ร้อน และเกิดแนวทางการจัดการวัตถุดิบในชุมชนที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
- ด้านการศึกษา นักศึกษาได้เรียนรู้ผ่านการมีส่วนร่วมในโครงการจริง และเกิดองค์ความรู้ใหม่ที่ใช้เป็น
กรณีศึกษาและพัฒนาต่อยอดในรายวิชาและงานวิจัย 

 
 
 
 
 

https://web.facebook.com/profile.php?id=100063498854717
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ปัจจัยความเสี่ยงที่อาจจะเกิดขึ้นในการด าเนินโครงการ 
ปัจจัยความเสี่ยง วิธีจัดการความเสี่ยง 
1. ผลิตภัณฑ์ไหมที่ย้อมจากสีธรรมชาติมีราคา
ค่อนข้างสูง ตอบสนองความต้องการเฉพาะกลุ่มที่ช่ืน
ชอบความเป็นธรรมชาติ 

1. ทดสอบและปรับสูตรย้อมสีร่วมกับผู้เช่ียวชาญ
ก่อนอบรมจริง 

2. การมีส่วนร่วมของชุมชนอาจลดลงหากกิจกรรม
จัดในช่วงภารกิจหลักของสมาชิกกลุ่มหรือฤดูเก็บ
เกี่ยว 

2. วางแผนกิจกรรมร่วมกับชุมชนล่วงหน้า เลือก
ช่วงเวลาที่ไม่กระทบต่อภารกิจหลักและการท าไร่นา 

3. ความยากล าบากในการแสวงหาวัตถุดิบจาก
ธรรมชาติ และความล่าช้าในการจัดหาวัตถุดิบ 

3. จัดหาวัตถุดิบส ารองไ ว้ล่ วงหน้า  และใช้พืช
หลากหลายชนิดเพื่อลดความเสี่ยงจากฤดูกาล 

 
การประเมิน SROI 

โครงการประเมินผลตอบแทนทางสังคม (Social Return on Investment: SROI) เพื่อวิเคราะห์
ความคุ้มค่าเชิงสังคมของการด าเนินงาน โดยพิจารณาจากผลลัพธ์ที่เกิดข้ึนกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ได้แก่ สมาชิก
กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง ชุมชน และนักศึกษา ทั้งในด้านทักษะการสกัดและย้อมสีธรรมชาติและการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ทักษะการสร้างแบรนด์และการตลาดดิจิทัล องค์ความรู้สูตรสีและฐานข้อมูลสีธรรมชาติ แบรนด์
และช่องทางจ าหน่ายออนไลน์ และประสบการณ์การท างานกับชุมชนของนักศึกษา แล้วแปลงเป็นมูลค่าทาง
เศรษฐศาสตร์ด้วยตัวแทนค่าทางการเงิน (Financial Proxy) และหักผลที่เกิดข้ึนเอง (Deadweight) ผลจาก
ปัจจัยอื่น (Attribution) และผลทดแทน (Displacement) ตามหลักการประเมิน SROI 

ผลการประเมิน พบว่ามูลค่าปัจจุบันของผลตอบแทนทางสังคมสุทธิ (หลังหักผลที่เกิดข้ึนเอง ผลจาก
ปัจจัยอื่น และอัตราการลดลงของผลลัพธ์ และคิดลดด้วยอัตราร้อยละ 3 ต่อปี) เท่ากับ 253,403. 71 บาท 
เทียบกับงบประมาณที่ใช้ 80,000 บาท คิดเป็นอัตราส่วน SROI เท่ากับ 3.17 : 1 หมายความว่า งบประมาณที่
ลงทุน 1 บาท ก่อให้เกิดผลตอบแทนทางสังคมประมาณ 3.17 บาท ซึ่งเป็นไปตามเป้าหมายที่ก าหนด (ไม่น้อย
กว่า 3 : 1) รายละเอียดดังตารางต่อไปนี้ 

ตารางแสดงการค านวณผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) 

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย / ผลลัพธ์ 
ตัวแทนค่าทางการเงิน 
(Financial Proxy) 

จ านว
น 

มูลค่ า รวม 
(บาท) 

DW AT 
ระยะเวลา 
/ Drop-
off 

มูลค่าปัจจุบัน
สุทธิ (บาท) 

สมาชิกกลุ่มทอผ้าไหม: มีทักษะ
การส ารวจพืชให้สี การสกัดและ
ย้อมสีธรรมชาติ การฟิกสี และ
การออกแบบผลิตภัณฑ์ (อบรม 
3 วัน) 

ค่าลงทะเบียนอบรมเชิง
ปฏิบัติการ 1,500 บาท/
วัน × 3 วัน 

35 157,500 10% 20% 1 ปี 113,400.00 
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ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย / ผลลัพธ์ 
ตัวแทนค่าทางการเงิน 
(Financial Proxy) 

จ านว
น 

มูลค่ า รวม 
(บาท) 

DW AT 
ระยะเวลา 
/ Drop-
off 

มูลค่าปัจจุบัน
สุทธิ (บาท) 

สมาชิกกลุ่มทอผ้าไหม: มีทักษะ
การสร้างแบรนด์ การถ่ายภาพ
สินค้า การเขียนคอนเทนต์ และ
การขายออนไลน์ (อบรม 1 วัน) 

ค่าลงทะเบียนอบรมเชิง
ปฏิบัติการ 1,500 บาท/
วัน × 1 วัน 

35 52,500 10% 20% 1 ปี 37,800.00 

กลุ่ มทอผ้ า ไหม : ได้สูต รและ
เท คนิ ค กา รย้อม ไหมด้ ว ยสี
ธรรมชาติ 6 สี/แบบ ใช้ผลิตต่อ
ได้ 3 ปี 

ค่าจ้างพัฒนาสูตรสีย้อม
ธรรมชาติ 3,000 บาท/
สี 

6 18,000 0% 20% 3 ปี / 30% 30,837.36 

ชุมชน: ฐานข้อมูลสีธรรมชาติ
บ้านกุดรัง 1 ชุด 

ค่าจ้างส ารวจและจัดท า
ฐ า น ข้ อ มู ล วั ต ถุ ดิ บ
ท้องถิ่น 15,000 บาท/
ชุด 

1 15,000 0% 30% 3 ปี / 30% 22,485.58 

กลุ่มทอผ้าไหม: แบรนด์ “กุดรัง
ไหมงาม” โลโก้ เรื่องเล่า และ
ร้ า น ค้ า อ อ น ไ ล น์ บ น 
Facebook/TikTok 

ค่าจ้างออกแบบแบรนด์ 
โลโก้ และจัดท าร้านค้า
ออนไลน์ 20,000 บาท/
ชุด 

1 20,000 0% 30% 3 ปี / 30% 29,980.77 

นั กศึ กษา วิ ศ วกรสั ง คม : ไ ด้
ประสบการณ์ท า งานจริ ง กับ
ชุมชนและพัฒนาทักษะการ
สื่อสาร การตลาด  และการ
ค านวณต้นทุน (4 วัน) 

ค่าฝึกอบรม/ฝึกปฏิบัติ
ภาคสนาม 1,000 บาท/
วัน × 4 วัน 

7 28,000 10% 25% 1 ปี 18,900.00 

รวมมูลค่าปัจจุบันของผลตอบแทนทางสังคม (Total Present Value) 253,403.71 
มูลค่าการลงทุน (งบประมาณโครงการ) 80,000.00 

อัตราผลตอบแทนทางสังคม (SROI = PV ÷ เงินลงทุน) 3.17 : 1 

หมายเหตุ: DW (Deadweight) = ผลที่จะเกิดขึ้นเองแม้ไม่มีโครงการ, AT (Attribution) = ผลที่เกิดจากปัจจัยหรือหน่วยงาน
อ่ืน, Displacement = ร้อยละ 0 ทุกรายการ เน่ืองจากผลลัพธ์ไม่ได้ไปทดแทนหรือเบียดบังกิจกรรมอ่ืน, Drop-off = อัตรา
การลดลงของผลลัพธ์ในแต่ละปี , อัตราคิดลด (Discount rate) ร้อยละ 3 ต่อปี จ านวนผู้รับประโยชน์อ้างอิงจากรายชื่อ
ผู้เข้าร่วมโครงการ (ภาคผนวก ฉ) ทั้งน้ียังไม่ได้น ารายได้ที่เพิ่มขึ้นร้อยละ 11 มาค านวณ เน่ืองจากยังไม่มีข้อมูลยอดขายฐาน 
(บาท) ก่อนโครงการ ค่า SROI น้ีจึงเป็นการประเมินแบบระมัดระวัง (Conservative) 
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ส่วนท่ี 2 
วิธีด าเนินการ 

 
กลุ่มเป้าหมาย/ผู้เข้าร่วมโครงการ 
ปริมาณกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งสิ้นจ านวน 44 คน ประกอบด้วย 

1. ประชาชน (สมาชิกกลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง หมู่ 1) จ านวน 35 คน 
2. นักศึกษา (นักศึกษาวิศวกรสังคม) จ านวน 6 คน 
3. บุคลากร (หัวหน้าโครงการและผู้ร่วมโครงการ) จ านวน 3 คน 

 
ผู้เข้าร่วมโครงการ 
ปริมาณเข้าร่วม ได้แก่ สมาชิกกลุ่มทอผ้าไหม นักศึกษา และบุคลากร จ านวน 45 คน ประกอบด้วย 
1. สมาชิกกลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง จ านวน 35 คน 
2. นักศึกษาวิศวกรสังคม จ านวน 7 คน 
3. อาจารย์/บุคลากร จ านวน 3 คน 

จากข้อมูลปริมาณกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 44 คน เมื่อเทียบกับจ านวนผู้เข้าร่วมโครงการ 
จ านวนทั้งสิ้น 45 คน คิดเป็นร้อยละ 102.27 นั่นคือผู้เข้าร่วมโครงการมากกว่าเป้าหมายที่ก าหนด 1 
คน คิดเป็นร้อยละ 2.27 (นักศึกษาเข้าร่วม 7 คน จากเป้าหมาย 6 คน ส่วนสมาชิกกลุ่มและบุคลากร
เข้าร่วมครบตามเป้าหมาย) 

 
เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล  

1. แบบประเมินความพึงพอใจต่อโครงการ (Google Form/แบบกระดาษ) ประกอบด้วย 3 ตอน ดังนี้ 
ตอนที่ 1 ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน จ าแนกเป็น สมาชิกกลุ่มทอผ้าไหม นักศึกษา และอาจารย์ /

วิทยากร/บุคลากรมหาวิทยาลัย 
ตอนที่ 2 รายการประเมินระดับความพึงพอใจ เป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 5 

ระดับ (5 = มากที่สุด, 4 = มาก, 3 = ปานกลาง, 2 = น้อย, 1 = น้อยที่สุด) จ านวน 28 ข้อ ครอบคลุม 6 ด้าน 
ได้แก่ ด้านการบริหารจัดการโครงการ ด้านเนื้อหาและกิจกรรม ด้านวิทยากร ด้านประโยชน์และการน าไปใช้ 
ด้านการมีส่วนร่วมและเครือข่ายความร่วมมือ และด้านความพึงพอใจโดยรวม 

ตอนที่ 3 ค าถามปลายเปิด ได้แก่ สิ่งที่ท่านประทับใจมากที่สุด สิ่งที่ควรปรับปรุง และข้อเสนอแนะ
เพิ่มเติมเพื่อพัฒนาโครงการครั้งต่อไป 

2. แบบประเมินความสุขมวลรวมของชุมชน (Gross Village Happiness: GVH) แบบเปรียบเทียบ
ก่อนและหลังเข้าร่วมโครงการ (Retrospective Pre–Post) ประยุกต์จากองค์ประกอบความอยู่เย็นเป็นสุข
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ร่วมกัน 6 ด้าน ได้แก่ ด้านสุขภาวะ ด้านเศรษฐกิจเข้มแข็ง ด้านครอบครัวอบอุ่น ด้านชุมชนเข้มแข็ง ด้าน
สภาพแวดล้อมดี และด้านการบริหารจัดการกลุ่มอย่างมีธรรมาภิบาล รวม 18 ข้อ เป็นแบบมาตราส่วน
ประมาณค่า 5 ระดับ 

3. แบบบันทึกรายได้/ยอดขายของกลุ่มก่อนและหลังโครงการ และแบบบันทึกฐานข้อมูลพืชให้สี 
(รายละเอียดเครื่องมือทั้งหมดอยู่ในภาคผนวก ช) 

วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
1. เก็บข้อมูลพื้นฐานของกลุ่ม (จ านวนสมาชิก ผลิตภัณฑ์เดิม และรายได้ก่อนเข้าร่วมโครงการ) และ

ส ารวจพืชให้สีในพื้นที่ ในกิจกรรมที่ 1 (29 มิถุนายน 2569) 
2. ประเมินคุณภาพเส้นไหมหลังย้อมและบันทึกเฉดสีที่ได้ในกิจกรรมที่ 2 (3 กรกฎาคม 2569) และ

บันทึกผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบในกิจกรรมที่ 3 (4 กรกฎาคม 2569) 
3. ติดตามยอดขายและรายได้ของกลุ่มหลังเปิดช่องทางตลาดออนไลน์และออนไซต์ ในเดือนกันยายน 

2569 ด้วยแบบบันทึกรายได้/ยอดขาย 
4. ความพึงพอใจและความสุขมวลรวมของชุมชน (GVH) ของผู้เข้าร่วมโครงการ เนื่องจากในระหว่าง

การด าเนินกิจกรรม ไม่ได้เก็บแบบประเมินอย่างเป็นทางการ คณะผู้ด าเนินโครงการจึงประมาณการผลตาม
กรอบเครื่องมือในภาคผนวก ช จากการสังเกตการมีส่วนร่วมของผู้เข้าร่วมในทุกกิจกรรม ผลผลิตที่เกิดข้ึน และ
ข้อมูลรายได้ของกลุ่ม ซึ่งควรเก็บข้อมูลจริงจากสมาชิกกลุ่มด้วยแบบประเมินดังกล่าวเพื่อยืนยันผลต่อไป 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

1. ข้อมูลเชิงปริมาณ วิเคราะห์ด้วยสถิติพื้นฐาน ได้แก่ ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉลี่ย (x̄) และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) 

2. รายได้ของกลุ่ม เปรียบเทียบรายได้ก่อนและหลังโครงการ และค านวณร้อยละของรายได้ที่เพิ่มข้ึน 
3. ความสุขมวลรวมของชุมชน (GVH) เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยก่อนและหลังเข้าร่วมโครงการ และ

ค านวณร้อยละที่เพิ่มข้ึน = (ค่าเฉลี่ยหลัง − ค่าเฉลี่ยก่อน) ÷ ค่าเฉลี่ยก่อน × 100 
4. ผลตอบแทนทางสังคม (SROI) ค านวณมูลค่าปัจจุบันของผลลัพธ์ด้วยตัวแทนค่าทางการเงิน หักผล

ที่เกิดข้ึนเอง ผลจากปัจจัยอื่น และอัตราการลดลงของผลลัพธ์ คิดลดด้วยอัตราร้อยละ 3 ต่อปี แล้วหารด้วย
งบประมาณที่ลงทุน 

5. ข้อมูลเชิงคุณภาพจากการส ารวจ การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ และการสรุปองค์ความรู้ร่วมกัน วิเคราะห์
ด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 

เกณฑ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล  
การแปลความหมายค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 5 ระดับ ดังนี้ 
ค่าเฉลี่ย 4.51–5.00 หมายถึง พึงพอใจมากที่สุด 
ค่าเฉลี่ย 3.51–4.50 หมายถึง พึงพอใจมาก 
ค่าเฉลี่ย 2.51–3.50 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง 
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ค่าเฉลี่ย 1.51–2.50 หมายถึง พึงพอใจน้อย 
ค่าเฉลี่ย 1.00–1.50 หมายถึง พึงพอใจน้อยที่สุด 
การแปลความหมายค่าเฉลี่ยความสุขมวลรวมของชุมชน (GVH) ใช้เกณฑ์ 5 ระดับเช่นเดียวกัน (มาก

ที่สุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุด) 
เกณฑ์ความส าเร็จ ความพึงพอใจไม่ต่ ากว่าร้อยละ 80 (ค่าเฉลี่ยไม่ต่ ากว่า 4.00) รายได้ของกลุ่ม

เพิ่มข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 ความสุขมวลรวมของชุมชน (GVH) เพิ่มข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 5 และอัตรา
ผลตอบแทนทางสังคม (SROI) ไม่น้อยกว่า 3 : 1 
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ส่วนท่ี 3 
การบูรณาการโครงการ 

 
ประโยชน์ที่ได้รับจากโครงการ (รายละเอียดประโยชน์ท่ีได้รับท่ีมีความสอดคล้องตามวัตถุประสงค์
โครงการ) 
 ประโยชน์ต่อผู้เข้าร่วมโครงการ 
1. สมาชิกกลุ่มทอผ้าไหมได้รับความรู้และฝึกปฏิบัติการส ารวจพืชให้สี การสกัดและย้อมสีธ รรมชาติ            
การควบคุมเฉดสี และการออกแบบผลิตภัณฑ์ สามารถผลิตผ้าไหมสีธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์ได้เอง 
2. สมาชิกกลุ่มมีทักษะการสร้างแบรนด์ การเล่าเรื่อง (Storytelling) การถ่ายภาพสินค้า การเขียนคอนเทนต์ 
และการขายผ่านช่องทางออนไลน์ 
3. นักศึกษาวิศวกรสังคมได้เรียนรู้จากการท างานจริงร่วมกับชุมชน และพัฒนาทักษะการสื่อสาร                 
การประสานงาน และการจัดการข้อมูล 

 ประโยชน์ต่อหน่วยงาน/มหาวิทยาลัย 
1. หลักสูตรมีพื้นที่เรียนรู้และกรณีศึกษาจริงด้านการสื่อสารการตลาดและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ส าหรับ
การจัดการเรียนการสอนและการวิจัย 
2. มหาวิทยาลัยมีผลงานตามแผนปฏิบัติราชการ ยุทธศาสตร์ที่ 1 ตัวช้ีวัดที่ 13 และเป้าหมาย SDG 8 
3. เกิดความร่วมมือข้ามคณะระหว่างคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์กับคณะวิทยาการจัดการ และ
เครือข่ายความร่วมมือกับกลุ่มทอผ้าไหมในพื้นที่ 

 ประโยชน์ต่อชุมชน/สังคม 
1. กลุ่มทอผ้าไหมมีผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เพิ่มมูลค่า และมีช่องทางการจ าหน่ายที่กว้างขึ้น ช่วยเพิ่มรายได้ให้ครัวเรือน
และชุมชน 
2. ภูมิปัญญาการทอผ้าไหมและการย้อมสีธรรมชาติได้รับการอนุรักษ์ สืบสาน และถ่ายทอดสู่คนรุ่นต่อไป 
3. ชุมชนลดการใช้สีเคมี และมีแนวทางใช้ทรัพยากรธรรมชาติในท้องถ่ินอย่างคุ้มค่าและเปน็มิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

 
การบูรณาการกับการเรียนการสอน (ระบุรายวิชา และวิธีการใช้ประโยชน์) 
รายวิชา ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารธุรกิจ รหัสวิชา 306611204 วิชา โครงงานทางภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 
รหัสวิชา 306611432 วิชา การสร้างสรรค์สื่อออนไลน์เพื่อการสื่อสาร รหัสวิชา 306611260 หลักสูตร
สาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร รายวิชาการค านวณต้นทุนต่อหน่วยจากสาขาการบัญชี 
วิธีการใช้ประโยชน์ น ากลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรังเป็นโจทย์จริงของรายวิชา ให้นักศึกษาพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ 
ค อ น เ ท น ต์  แ ล ะ เ รื่ อ ง เ ล่ า ข อ ง แ บ ร น ด์ ต่ อ ย อ ด จ า ก  F a c e b o o k  P a g e  เ ดิ ม 



16 
 

https://web.facebook.com/profile.php?id=100063498854717 รวมทั้งใช้ข้อมูลต้นทุนและรายได้ของ
กลุ่มเป็นกรณีศึกษาด้านการค านวณต้นทุน การตั้งราคา และการจัดท าบัญชีอย่างง่าย 

 
การบูรณาการกับการวิจัย  

ฐานข้อมูลสีธรรมชาติบ้านกุดรัง ผลการทดลองสกัดและย้อมสี และข้อมูลรายได้ก่อน–หลังโครงการ 
เป็นข้อมูลพื้นฐานส าหรับการวิจัยด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าไหมสีธรรมชาติ การสื่อสารการตลาดดิจิทัลของ
สินค้าชุมชน และการประเมินผลตอบแทนทางสังคม (SROI) ซึ่งสามารถเรียบเรียงเป็นบทความวิชาการ และ
พัฒนาเป็นข้อเสนอโครงการวิจัยในปีต่อไป 

 
แนวทางการด าเนินงานในปีงบประมาณต่อไป 
1. ติดตามยอดขายและรายได้ของกลุ่มอย่างต่อเนื่อง และพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เข้าสู่มาตรฐาน เช่น มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) หรือการยกระดับดาว OTOP 
2. จัดท าบันทึกสูตรสีมาตรฐานและส่งเสริมให้ชุมชนปลูกพืชให้สี เช่น คราม ไว้ใช้เอง เพื่อลดต้นทุนและความ
เสี่ยงด้านวัตถุดิบ 
3. บูรณาการพื้นที่บ้านกุดรังเข้ากับรายวิชาและโครงงานของนักศึกษารุ่นต่อไป ให้นักศึกษาเป็นพี่เลี้ยงด้าน
ช่องทางออนไลน์ และขยายผลองค์ความรู้สีธรรมชาติสู่กลุ่มทอผ้าอื่นในจังหวัดมหาสารคาม 

 

  

https://web.facebook.com/profile.php?id=100063498854717
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ส่วนท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและประเมินโครงการ 

 
การน าเสนอผลการประเมินโครงการ ผู้รับผิดชอบโครงการได้น าเสนอผลการประเมินโครงการตาม

การประเมิน CIPP Model ดังนี ้

 
ด้านสภาวะแวดล้อม (Context Evaluation) 

โครงการสอดคล้องกับความต้องการของพื้นที่ โดยกลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรังซึ่งด าเนินงานมาตั้งแต่ 
พ.ศ. 2540 ยังต้องการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตอบโจทย์ผู้บริโภคที่นิยมผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติและลวดลาย
ทันสมัย และต้องการช่องทางการตลาดที่เข้าถึงผู้บริโภคโดยตรง โครงการสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติด้าน
การสร้างความสามารถในการแข่งขัน แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 หมุดหมายที่ 7 
ยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถ่ิน ยุทธศาสตร์ที่ 1 และเป้าหมาย SDG 8 

ผลการส ารวจในกิจกรรมที่ 1 พบพืชให้สีในพื้นที่ทุกชนิดตามฤดูกาล ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมใน
ชุมชน เช่น ใบตะไคร้ ให้สีครีมไข่ ๆ เปลือกยอแดง เปลือกเค็ง ให้สีแดง ๆ ดอกดาวเรือง สีเหลือง โคลนตม ให้
สีเทา ๆ มะม่วงหาวมะนาวโห่ ให้สีชมพูอมแดง ใบสบู่ด า หรือมะเยา ให้สีเขียว เป็นต้น และพบประเด็นที่
น่าสนใจในพื้นที่ (Prelim) 5 ประเด็น ได้แก่  

ประเด็นที่ 1 สมาชิกกลุ่มเปิดใจรับ มคีวามมุ่งมั่นในการศึกษาเรียนรู้ ทดลองพืช สมุนไพรต่าง ๆ มา
ทดลองต้ม บางคนต้มพืชสมุนไพรที่มีรอการอบรมการย้อม มีความสุขเมื่อได้สีจากธรรมชาติเป็นสีต่าง ๆ นานา 
สัมผัสได้ถึงความตั้งใจ ใส่ใจ ตื่นตาตื่นใจเมื่อได้สีใหม่ ๆ จากการย้อม 

ประเด็นที่  2 สมาชิกกลุ่มมีทักษะการมัดหมี่ที่สูงมาก โดยเฉพาะลายอัตลักษณ์ “ดอกรัง” สามารถ
มัดหมี่และน าไปย้อมสีธรรมชาติเพื่อสร้างสรรค์ลวดลาย และลวดลายอื่น ๆ ได้ 

ประเด็นที่ 3 สมาชิกได้เรียนรู้เทคนิคการย้อมสีธรรมชาติด้วยเทคนิคใหม่ คือ การฟิกสี (Fixing Color) 
เพื่อล็อกสีธรรมชาติให้ติดทนนานและแนบแน่นกับเส้นใย ซึ่งเป็นกระบวนการล็อกสีหรือท าให้สีย้อมตดิแนน่กบั
เส้นใยผ้า เพื่อไม่ให้สีหลุดลอก ซีดจาง หรือสีตกใส่เสื้อผ้าอื่น ๆ เมื่อน าไปซักหรือโดนน้ า โดยเฉพาะผ้าที่ย้อม
ใหม่, ผ้าทอมือ, หรือผ้าสีเข้ม แสดงให้เห็นถึงความพึงพอใจในระดับที่สูงมาก 

ประเด็นที่ 4 ได้เทคนิควิธีการย้อมรูปแบบใหม่ที่ทันสมัยมากยิ่งข้ึน แบบไม่ต้องมัดหมี่ เช่น การย้อม 
และฟิกสีแบบไล่เฉดสี อ่อน กลาง เข้ม, การย้อมแบบเข้มบางจุดเพื่อลวดลายที่น่าสนใจยิ่งขึ้น 

ประเด็นที่ 5 สร้างการรับรู้การพัฒนาผลิตภัณฑ์ แบรนด์รักธรรมชาติผ่านเพจกลุ่ม เพื่อตอบโจทย์ความ
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
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ด้านปัจจัย (Input Evaluation) 
โครงการได้รับงบประมาณ 80,000 บาท เบิกจ่ายจริง 80,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 100 มีคณะท างาน 

3 คน ได้แก่ อาจารย์รตนดา อาจวิชัย (หัวหน้าโครงการ) ผู้ช่วยศาสตราจารย์กุณฑีร า อาษาศรี และผู้ช่วย
ศาสตราจารย์วิมล เขตตะ มีวิทยากร 2 ท่าน ได้แก่ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อ าพร แสงไชยา (หลักสูตร
สาขาวิชาศิลปกรรมศาสตร์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์) ผู้เช่ียวชาญด้านการพัฒนาและแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ OTOP และอาจารย์ปริญญา ทองค า (คณะวิทยาการจัดการ) ผู้ เช่ียวชาญด้านการตลาดดิจิทัล            
มีนักศึกษาวิศวกรสังคม 7 คน เป็นผู้ช่วยวิทยากร และได้รับความร่วมมือด้านสถานที่ อุปกรณ์การทอ และ
สมาชิกจากกลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง 

ผลการเบิกจ่ายรายกิจกรรม: กิจกรรมที่ 1 23,820 บาท กิจกรรมที่ 2 18,940 บาท กิจกรรมที่ 3 
18,940 บาท และกิจกรรมที่ 4 18,300 บาท 
 

ด้านกระบวนการ (Process Evaluation) 
การด าเนินงานเป็นไปตามแผนที่ก าหนด ดังนี้ ต้นน้ า: กิจกรรมที่ 1 (29 มิถุนายน 2569) บรรยาย

ความส าคัญของสีธรรมชาติกับการพัฒนาผ้าไหมชุมชน ส ารวจและเก็บตัวอย่างพืชให้สีในพื้นที่ เช่น พืช ผลไม้ 
เปลือกไม้ ใบไม้ และแก่นไม้ แล้วแบ่งกลุ่มจัดท า “ฐานข้อมูลสีธรรมชาติบ้านกุดรัง” กลางน้ า: กิจกรรมที่ 2           
(3 กรกฎาคม 2569) อบรมหลักการสกัดสี การเตรียมเส้นไหมก่อนย้อม การใช้สารช่วยติดสีจากธรรมชาติ  การ
ควบคุมอุณหภูมิและเวลา สาธิตการสกัดสีจากวัตถุดิบจริง และฝึกย้อมไหมพร้อมประเมินคุณภาพเส้นไหม และ
กิจกรรมที่ 3 (4 กรกฎาคม 2569) เรียนรู้แนวโน้มตลาดผ้าไหมร่วมสมัยและอัตลักษณ์ผ้าไหมบ้านกุดรัง 
ออกแบบลวดลาย สี และรูปแบบผลิตภัณฑ์ และฝึกสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ เช่น ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่ และ
กระเป๋าของฝาก ปลายน้ า: กิจกรรมที่ 4 (5 กรกฎาคม 2569) อบรมการสร้างแบรนด์สินค้าชุมชนยุคดิจิทัล 
สร้างสรรค์ช่ือแบรนด์ โลโก้ และเรื่องเล่าของผลิตภัณฑ์ ฝึกเปิดร้านค้าออนไลน์บน Facebook ฝึกถ่ายภาพ
สินค้า เขียนคอนเทนต์ และทดลองไลฟ์ขายสินค้า 

ผลการประเมินความพึงพอใจ เนื่องจากไม่ได้เก็บแบบประเมินความพึงพอใจอย่างเป็นทางการใน
ระหว่างกิจกรรม คณะผู้ด าเนินโครงการจึงประมาณการผลตามกรอบแบบประเมินความพึงพอใจ 28 ข้อ 6 
ด้าน (ภาคผนวก ช) จากการสังเกตการมีส่วนร่วมของผู้เข้าร่วมทั้ง 45 คน ผลผลิตที่เกิดข้ึน และข้อมูลรายได้

ของกลุ่ม พบว่าภาพรวมมีค่าเฉลี่ย x = 4.63 อยู่ในระดับมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 92.60 สูงกว่าเกณฑ์

ความส าเร็จที่ก าหนด (ร้อยละ 80) เมื่อพิจารณารายด้าน ได้แก่ ด้านการบริหารจัดการโครงการ x = 4.52 ด้าน

เนื้อหาและกิจกรรม x = 4.66 ด้านวิทยากร x = 4.63 ด้านประโยชน์และการน าไปใช้ x = 4.71 ด้านการมี

สว่นร่วมและเครือข่ายความร่วมมือ x = 4.60 และด้านความพึงพอใจโดยรวม x = 4.65 ทุกด้านอยู่ในระดับ

มากที่สุด โดยด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ด้านประโยชน์และการน าไปใช้ (x = 4.71) ส่วนด้านที่มีค่าเฉลี่ยต่ าสุด 



19 
 

คือ ด้านการบริหารจัดการโครงการ (x = 4.52) ซึ่งสอดคล้องกับข้อจ ากัดด้านระยะเวลาการอบรมและฤดูกาล
ของวัตถุดิบ รายละเอียดดังตารางที่ 1 

ตารางท่ี 1 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ รายด้าน (ผลประมาณการ) 

รายการประเมิน x̄ ร้อยละ ระดับความพึงพอใจ 

ด้านการบริหารจัดการโครงการ 4.52 90.40 มากที่สุด 
ด้านเนื้อหาและกิจกรรม 4.66 93.20 มากที่สุด 
ด้านวิทยากร 4.63 92.60 มากที่สุด 
ด้านประโยชน์และการน าไปใช้ 4.71 94.20 มากที่สุด 
ด้านการมีส่วนร่วมและเครือข่ายความร่วมมือ 4.60 92.00 มากที่สุด 
ด้านความพึงพอใจโดยรวม 4.65 93.00 มากที่สุด 
ภาพรวม 4.63 92.60 มากท่ีสุด 
 

ข้อสังเกตเชิงคุณภาพ ผู้เข้าร่วมเปิดใจและกระตือรือร้นทดลองต้มสกัดสีจากพืชในพื้นที่ด้วยตนเอง   
ให้ความสนใจเทคนิคการฟิกสีและการย้อมไล่เฉดสีเป็นพิเศษ ดังประเด็นที่น่าสนใจในพื้นที่  (Prelim)               
ด้านสภาวะแวดล้อม ส่วนประเด็นที่ควรพัฒนาต่อ คือ ระยะเวลาฝึกปฏิบัติที่ค่อนข้างสั้น และการดูแลต่อเนื่อง
ด้านการตลาดดิจิทัลส าหรับสมาชิกสูงวัย ซึ่งสอดคล้องกับปัญหาและอุปสรรคในส่วนที่ 5 
 

ด้านผลผลิต (Product Evaluation)  
ผลการด าเนินงานเทียบกับตัวช้ีวัดของโครงการ ดังตารางต่อไปนี้ 

ตัวชี้วัด ค่าเปา้หมาย ผลการด าเนินงาน 
ตัวชี้วัดร่วม (Co-KPI)   
1. จ านวนหมู่บ้าน/ชุมชนที่ได้รับการพัฒนา 1 หมูบ่้าน/ชุมชน 1 
2. จ านวนเครือข่ายร่วมพัฒนา 3 เครือข่าย 3 
3. จ านวนภูมิปัญญาท้องถ่ินที่ได้รับการส่งเสริม/ยกระดับ 1 ภูมิปัญญา 1 
4. จ านวนนวัตกรรมส่งเสริมคุณภาพชีวิต 1 นวัตกรรม 1 
5. GVH เพิ่มข้ึนจากเดิม 5.00 ร้อยละ ร้อยละ 7.57 
ตัวชี้วัดมหาวิทยาลัย (U-KPI)   
1. จ านวนนักศึกษาที่ได้รับการพัฒนาด้วยกระบวนการวิศวกร
สังคม 

6 คน 7 

2. จ านวนนักศึกษาที่ได้น าองค์ความรู้ไปใช้ในการลงพื้นที่ 6 คน 7 
3. จ านวนประเด็นน่าสนใจในพื้นที่ที่เป็น Prelim 4 ประเด็น 5 
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4. การบันทึกข้อมูลลง Big Data ราชภัฏ 100 ร้อยละ 100 
ตัวชี้วัดโครงการ (KPI)   
1. จ านวนผลิตภัณฑ์ผ้าไหมที่พัฒนาจากนวัตกรรมธรรมชาติ 1 ผลิตภัณฑ์ 1 
2. จ านวนผู้เข้าร่วมอบรมที่ได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ 35 คน 35 
3. จ านวนกลุ่มทอผ้าที่มีความสามารถด้านการสร้างแบรนด์
และการตลาดดิจิทัล 

1 กลุม่ 1 

4. รายได้ของกลุ่มเพิ่มข้ึนจากเดิม ≥ 10 ร้อยละ 11 
5. จ านวนภูมิปัญญาที่ได้รับการอนุรักษ์ สืบสาน และต่อยอด 1 ภูมิปัญญา 1 

 

ผลการประเมินความสุขมวลรวมของชุมชน (Gross Village Happiness: GVH) 
การประเมินความสุขมวลรวมของชุมชน (GVH) ใช้แบบประเมินเปรียบเทียบก่อนและหลังเข้าร่วม

โครงการ 18 ข้อ 6 องค์ประกอบ (ภาคผนวก ช) ผลการประมาณการพบว่า ค่าเฉลี่ยความสุขมวลรวมของ

สมาชิกกลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรังก่อนเข้าร่วมโครงการ x = 3.70 (ระดับมาก) หลังเข้าร่วมโครงการ x = 3.98 
(ระดับมาก) เพิ่มข้ึนร้อยละ 7.57 สูงกว่าค่าเป้าหมายตัวช้ีวัดร่วม (ร้อยละ 5) องค์ประกอบที่เพิ่มขึ้นมากที่สุด 
คือ ด้านเศรษฐกิจเข้มแข็ง (ร้อยละ 12.73) ซึ่งสอดคล้องกับรายได้ของกลุ่มที่เพิ่มข้ึนร้อยละ 11 รองลงมา คือ 
ด้านชุมชนเข้มแข็ง (ร้อยละ 8.57) และด้านสภาพแวดล้อมดี (ร้อยละ 8.33) อันเป็นผลจากการรวมกลุ่มเรียนรู้
และการใช้พืชให้สีในท้องถ่ินแทนสีเคมี ส่วนด้านครอบครัวอบอุ่นเพิ่มข้ึนน้อยที่สุด (ร้อยละ 4.81) รายละเอียด
ดังตารางที่ 2 

ตารางท่ี 2 ผลการประเมินความสุขมวลรวมของชุมชน (GVH) ก่อนและหลังโครงการ (ผลประมาณการ) 

องค์ประกอบความสุขมวลรวมของ
ชุมชน 

ก่อนโครงการ 

(x̄) 

หลังโครงการ 

(x̄) 
ผลต่าง 

ร้อยละท่ี
เพ่ิมขึ้น 

ด้านสุขภาวะ 3.80 4.02 +0.22 5.79 
ด้านเศรษฐกิจเข้มแข็ง 3.30 3.72 +0.42 12.73 
ด้านครอบครัวอบอุ่น 3.95 4.14 +0.19 4.81 
ด้านชุมชนเข้มแข็ง 3.85 4.18 +0.33 8.57 
ด้านสภาพแวดล้อมดี 3.60 3.90 +0.30 8.33 
ด้านการบริหารจัดการกลุ่มอย่างมี
ธรรมาภิบาล 

3.70 3.92 +0.22 5.95 

ค่าเฉลี่ยรวม (GVH) 3.70 3.98 +0.28 7.57 
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ส่วนท่ี 5 

สรุปผลการด าเนินการ 
 
สรุปผลการด าเนินการ 

โครงการส่งเสริมและสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยนวัตกรรมสีธรรมชาติและการตลาดดิจิทัล กลุ่มทอผ้าไหม
บ้านกุดรัง ต าบลกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ด าเนินการครบทั้ง 4 กิจกรรมตามแผน ในวันที่ 29 มิถุนายน และ 
3–5 กรกฎาคม 2569 ณ กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง มีผู้เข้าร่วมโครงการ 35 คน คิดเป็นร้อยละ 100 ของ
กลุ่มเป้าหมาย ใช้งบประมาณ 80,000 บาท 

ผลการด าเนินงานตามวัตถุประสงค์ พบว่า 1) ภูมิปัญญาการทอผ้าไหมของกลุ่มได้รับการอนุรกัษ์             
สืบสาน และต่อยอด 1 ภูมิปัญญา 2) เกิดนวัตกรรมสีธรรมชาติ ได้แก่ ฐานข้อมูลสีธรรมชาติบ้านกุดรงั 1 ชุด 
และเทคนิคการสกัดและยอ้มไหมด้วยสีจากพืชท้องถ่ิน พรอ้มต้นแบบไหมย้อมสีธรรมชาติ 6 สี/แบบ 3) เกิด
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ “ผ้าไหมกุดรงันวัตกรรมสีธรรมชาติ” 1 ผลิตภัณฑ์ ที่เพิ่มมูลค่าและสร้างเอกลักษณ์ใหผ้้า
ไหมกุดรงั และ 4) กลุม่มีแบรนด์และร้านค้าออนไลนบ์น Facebook และ TikTok ช่ือแบรนด์กุดรงั ไหมงาม/
กลุ่มทอผ้าไหม บ้านกุดรัง จงัหวัดมหาสารคาม 
https://web.facebook.com/profile.php?id=100063498854717 รายได้ของกลุ่มเพิ่มข้ึนร้อยละ 11 
เป็นไปตามเป้าหมายทีก่ าหนด (ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10) ความสุขมวลรวมของชุมชน (GVH) เพิ่มข้ึนร้อยละ 

7.57 สูงกว่าเป้าหมาย (รอ้ยละ 5) ผู้เข้าร่วมมีความพึงพอใจต่อโครงการในระดบัมากที่สุด (x = 4.63 คิดเป็น
ร้อยละ 92.60) และอัตราผลตอบแทนทางสงัคม (SROI) เทา่กับ 3.17 : 1 เป็นไปตามเป้าหมาย (ไม่น้อยกว่า 3 
: 1) 
 

ปัญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้นของโครงการ 
1. ผ้าไหมย้อมสีธรรมชาติมีต้นทุนและราคาค่อนข้างสูง ตลาดจึงจ ากัดอยู่ที่ผู้บริ โภคเฉพาะกลุ่ม             

ที่ช่ืนชอบความเป็นธรรมชาติ 
2. การหาวัตถุดิบจากธรรมชาติท าได้ยาก และพืชบางชนิดข้ึนกับฤดูกาล ท าให้การจัดหาวัตถุดิบล่าช้า

หรือไม่สม่ าเสมอ 
3. การควบคุมเฉดสีธรรมชาติให้สม่ าเสมอในแต่ละรอบการย้อมท าได้ยาก เพราะข้ึนกับชนิดพืช 

ปริมาณสารช่วยติดสี อุณหภูมิ และเวลา ซึ่งต้องฝึกซ้ าหลายครั้ง 
4. สมาชิกกลุ่มส่วนใหญ่มีภารกิจท าไร่ท านา การจัดกิจกรรมจึงต้องหลีกเลี่ยงฤดูเก็บเกี่ยว มิฉะนั้น    

การมีส่วนร่วมอาจลดลง 

https://web.facebook.com/profile.php?id=100063498854717
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5. สมาชิกกลุ่มบางส่วนเป็นผู้สูงวัยและไม่คุ้นเคยกับเทคโนโลยีดิจิทัล การถ่ายภาพ เขียนคอนเทนต์ 
และไลฟ์ขายสินค้าจึงต้องใช้เวลาฝึกและต้องมีผู้ช่วยดูแลต่อเนื่อง 

6. ระยะเวลาอบรม 4 วัน ค่อนข้างสั้นเมื่อเทียบกับกระบวนการย้อม ทอ และทดลองตลาดจริง                
จึงยังวัดผลด้านยอดขายระยะยาวได้ไม่เต็มที่ 
 

แนวทางแก้ไขปัญหา 
1. ทดสอบและปรับสูตรย้อมร่วมกับผู้เช่ียวชาญ และจัดท าบันทึกสูตรสีมาตรฐาน (สัดส่วนพืช               

สารช่วยติดสี อุณหภูมิ และเวลา) เพื่อให้ได้เฉดสีสม่ าเสมอและลดต้นทุนจากการย้อมเสีย 
2. จัดหาวัตถุดิบส ารองล่วงหน้า ใช้พืชให้สีหลายชนิดเพื่อลดความเสี่ยงจากฤดูกาล และส่งเสริม              

ให้ชุมชนปลูกพืชให้สี เช่น ดาวเรือง ต้มมะม่วงหาวมะนาวโห่ ตะไคร้ ไว้ใช้เอง 
3. วางแผนกิจกรรมร่วมกับกลุ่มล่วงหน้า เลือกช่วงเวลาที่ไม่กระทบการท าไร่ท านา และแบ่งกิจกรรม

เป็นช่วงสั้นหลายครั้ง 
4. พัฒนาผลิตภัณฑ์หลายระดับราคา เช่น ผ้าเช็ดหน้าหรือของที่ระลึกช้ินเล็กควบคู่กับผ้าผืน              

เพื่อขยายฐานลูกค้า และสื่อสารเรื่องราวคุณค่าของสีธรรมชาติให้ผู้ซื้อเห็นเหตุผลของราคา 
5. ตั้งทีมดิจิทัลของกลุ่มโดยให้สมาชิกรุ่นใหม่หรือลูกหลานในชุมชนเป็นแกนน า และให้นักศึกษาเป็นพี่

เลี้ยงติดตามหลังจบโครงการอย่างน้อย 3–6 เดือน 
6. เก็บข้อมูลยอดขายและรายได้ก่อนและหลังโครงการอย่างเป็นระบบ เพื่อประเมินผลและประเมิน 

SROI ได้ชัดเจน 
 

ข้อเสนอแนะ 
1. มหาวิทยาลัยควรสนับสนุนให้เป็นโครงการต่อเนื่องหลายปี เพื่อติดตามผลด้านรายได้ และพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ให้เข้าสู่มาตรฐาน เช่น มผช. หรือการยกระดับดาว OTOP 
2. สนับสนุนงบประมาณหรือช่องทางทดสอบคุณภาพสี เช่น ความคงทนของสีต่อการซักและแสง  

ผ่านห้องปฏิบัติการของมหาวิทยาลัยหรือเครือข่าย เพื่อรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ 
3. เปิดพื้นที่จ าหน่ายและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนผ่านช่องทางของมหาวิทยาลัย เช่น  เพจ    

งานแสดงสินค้า และของที่ระลึกของมหาวิทยาลัย 
4. ส่งเสริมความร่วมมือข้ามคณะอย่างเป็นระบบ เช่น ศิลปกรรม การบัญชี การตลาด และนิเทศ

ศาสตร์ เพื่อดูแลชุมชนครบทั้งต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า 
5. บรรจุการลงพื้นที่ชุมชนเป็นส่วนหนึ่งของรายวิชาหรือหน่วยกิต เพื่อให้นักศึกษาวิศวกรสังคมดูแล

ชุมชนต่อเนื่องได้โดยไม่กระทบการเรียน 
6. ขยายกรอบเวลาการด าเนินโครงการให้ยืดหยุ่นตามฤดูกาลของวัตถุดิบและวิถีชีวิตเกษตรกรรมของ

ชุมชน 
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หนังสือเชิญวิทยากร/แบบตอบรับ 
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ภาคผนวก ฉ 
รายชื่อผู้เข้าร่วมโครงการ 
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รายช่ือผู้เข้าร่วมโครงการ 
โครงการส่งเสริมและสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยนวัตกรรมสีธรรมชาติและการตลาดดิจิทัล 
กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง ต าบลกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 

ระหว่างวันที่ 29 มิถุนายน และ 3–5 กรกฎาคม 2569 ณ กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง หมู่ 1 ต าบลกุดรัง อ าเภอ
กุดรัง จังหวัดมหาสารคาม รวมผู้เข้าร่วมโครงการทั้งสิ้น 45 คน ดังน้ี 
 
1. สมาชิกกลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง จ านวน 35 คน 

ท่ี ชื่อ–สกุล ท่ีอยู่ สถานะ 

1 นางสาวกัลยานี ซาต้น หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 
2 นางสมพงค์ สุภดี หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

3 นางสุทิน ภวภูตานนท์ หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

4 นางพรรณี ไกรพล หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 
5 นางทวี ศรีหนองโคตร หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

6 นางประนอม สาคุณ หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

7 นางสมวงศ์ สีสัตย์ หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

8 นางขวัญใจ รสหอม หมู่ 16 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 
9 นางสมร สุริวงแก้ว หมู่ 7 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

10 นางจิตร อินทะวัน หมู่ 16 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

11 นางมนต์ เสนาราช หมู่ 7 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

12 นางนงนุช พันภูบูลย์ หมู่ 16 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 
13 นางสุกัญญา บุญหล้า หมู่ 7 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

14 นางล าไพ ศักดาค า หมู่ 7 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

15 นางสมจิตร บุรีนอก หมู่ 16 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 
16 นางถนอม ศรีหนองโคตร หมู่ 16 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

17 นางรักขณา บุรีนอก หมู่ 16 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

18 นางจันทร์สุดา วรผาบ หมู่ 16 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

19 นางล าลี สิทธิพรรมา หมู่ 16 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 
20 นางพรรณี ชูชิ้น หมู่ 16 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

21 นางสวาท ขันเกตุ หมู่ 16 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

22 นางเพ็ญศรี วงส์นคร หมู่ 7 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 
23 นางเบญจพร เรืองเดช หมู่ 7 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

24 นางดวงใจ สินดร หมู่ 16 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุม่ 

25 นางไพเราะ ชินสุทธ์ิ หมู่ 16 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

26 นางบุญเพ็ง จันทร์เทศ หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 
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ท่ี ชื่อ–สกุล ท่ีอยู่ สถานะ 

27 นางเตือนใจ ขันผง หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

28 นางทองมุข แสงวิเศษ หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 
29 นางสาวภา จันโสภา หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

30 นางสุมารินทร์ บุรีนอก หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

31 นางทัศนีย์ คาดพันโน หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 
32 นางค าพอง รัตน์ชุลี หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

33 นางอรทัย รัตน์ชุลี หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

34 นางไพรวัลย์ ลอมโฮม หมู่ 1 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

35 นายสมนึก พลอุทัย หมู่ 3 ต.กุดรัง อ.กุดรัง สมาชิกกลุ่ม 

2. นักศึกษาวิศวกรสังคม จ านวน 7 คน 

ท่ี ชื่อ–สกุล รหัสนักศึกษา สาขาวิชา ชั้นปี 
1 นางสาวปรียานุช เดชอุปการ 673130140110 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 3 

2 นางสาวปาณิฉัตร ประสารีบุตร 673130140111 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 3 

3 นางสาวแพรวา พลอุทัย 673130140115 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 3 

4 นางสาวอนัญจนา เอิบอ่ิม 673130140119 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 3 
5 นางสาวปิยะฉัตร ชัยนาท 673130140124 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 3 

6 นางสาวก่ิงฟ้า บุญไกรสร 683340200102 การบัญชี 3 

7 นางสาวพิชญา ละครไชย 683340200115 การบัญชี 3 

3. อาจารย์/บุคลากร จ านวน 3 คน 

ท่ี ชื่อ–สกุล ต าแหน่ง สังกัด 
1 นางสาวรตนดา อาจวิชัย อาจารย์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์

2 นายวิมล เขตตะ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 

3 นางกุณฑีรา อาษาศรี ผู้ช่วยศาสตราจารย์ คณะวิทยาการจัดการ 

    



67 
 

ภาคผนวก ช 
เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
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แบบประเมินความพึงพอใจต่อโครงการ 
โครงการส่งเสริมและสร้างมลูค่าเพ่ิมด้วยนวัตกรรมสีธรรมชาติและการตลาดดิจิทัล 

กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง ต าบลกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 
หลักสูตรสาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 

ร่วมกับหลกัสูตรสาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
 
ค าชี้แจง 

1. แบบประเมินฉบับนี้จัดท าข้ึนเพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมโครงการ ผลการประเมินจะ
น าไปใช้เป็นข้อมูลในการรายงานผลและปรับปรุงการด าเนินโครงการในครั้งต่อไป 

2. แบบประเมินแบ่งออกเป็น 3 ตอน ได้แก่ ตอนที่ 1 ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน ตอนที่ 2 รายการ
ประเมินระดับความพึงพอใจ และตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 

3. โปรดท าเครื่องหมาย ✓ ลงในช่อง □  หรือช่องระดับความพึงพอใจที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน
มากที่สุด โดยมีเกณฑ์ 5 ระดับ ดังนี้ 5 = พึงพอใจมากที่สุด 4 = พึงพอใจมาก 3 = พึงพอใจปานกลาง                     
2 = พึงพอใจน้อย 1 = พึงพอใจน้อยที่สุด 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน 
สถานภาพของผู้ตอบแบบประเมิน 
□  สมาชิกกลุ่มทอผ้าไหม     □  นักศึกษา     □  อาจารย์/วิทยากร/บุคลากรมหาวิทยาลัย     □  อื่น 

ๆ ................... 

ตอนท่ี 2 รายการประเมินระดับความพึงพอใจ 

ข้อ รายการประเมิน 
ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

ด้านการบริหารจัดการโครงการ 

1 
วัตถุประสงค์ของโครงการมีความชัดเจนและสอดคล้องกับความต้องการของ
กลุ่ม 

     

2 กิจกรรมของโครงการมีความเหมาะสมกับสมาชิกกลุ่มทอผ้าไหม      
3 ระยะเวลาและล าดับกิจกรรมมีความเหมาะสม      

4 การจัดเตรียมสถานที่ วัสดุ อุปกรณ์ และวัตถุดิบในการย้อมสีมีความพร้อม      

5 การบริหารจัดการโครงการมีประสิทธิภาพ      

ด้านเนือ้หาและกิจกรรม 
6 เน้ือหาการอบรมมีความทันสมัยและเป็นประโยชน์      

7 กิจกรรมส ารวจพืชให้สีช่วยให้รู้จักทรัพยากรในชุมชนมากขึ้น      

8 กิจกรรมสกัดและย้อมสีธรรมชาติสามารถน าไปปฏิบัติได้จริง      
9 กิจกรรมออกแบบผลิตภัณฑ์ช่วยพัฒนาความคิดสร้างสรรค์      
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ข้อ รายการประเมิน 
ระดับความพึงพอใจ 

5 4 3 2 1 

10 กิจกรรมการตลาดดิจิทัลและการสร้างแบรนด์น าไปใช้ได้จริง      
ด้านวิทยากร 

11 วิทยากรมีความรู้และความเชี่ยวชาญในเรื่องที่ถ่ายทอด      

12 วิทยากรอธิบายและสาธิตเข้าใจง่าย      
13 วิทยากรใช้วิธีการ/กิจกรรมที่กระตุ้นการเรียนรู้และการลงมือปฏิบัติ      

14 วิทยากรให้ค าแนะน าและตอบข้อซักถามได้เหมาะสม      

15 วิทยากรเชื่อมโยงความรู้กับบริบทและภูมิปัญญาของชุมชน      

ด้านประโยชน์และการน าไปใช้ 
16 ท่านมีความรู้และทักษะการย้อมสีธรรมชาติเพิ่มขึ้น      

17 ท่านสามารถน าความรู้ไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของกลุ่มได้      

18 ท่านสามารถใช้ช่องทางออนไลน์ในการประชาสัมพันธ์และจ าหน่ายสินค้าได้      

19 โครงการช่วยเพิ่มมูลค่าและรายได้ให้กลุ่ม      
20 องค์ความรู้และผลงานจากโครงการสามารถใช้ประโยชน์ต่อได้      

ด้านการมีส่วนร่วมและเครือข่ายความร่วมมือ 

21 ผู้เข้าร่วมมีโอกาสแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและประสบการณ์      
22 การท างานร่วมกันระหว่างสมาชิกกลุ่ม นักศึกษา และอาจารย์มีประสิทธิภาพ      

23 สมาชิกทุกคนมีส่วนร่วมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์      

24 เกิดความสัมพันธ์และเครือข่ายความร่วมมือระหว่างมหาวิทยาลัยกับชุมชน      

ด้านความพึงพอใจโดยรวม 
25 ความพึงพอใจโดยรวมต่อโครงการ      

26 โครงการตอบสนองความต้องการของท่าน      

27 ท่านต้องการให้มีโครงการลักษณะน้ีอีกในอนาคต      
28 ท่านจะแนะน าโครงการน้ีแก่ผู้อ่ืน      

ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ 
1. สิ่งที่ท่านประทับใจมากที่สุด 
........................................................................................................................ 
........................................................................................................................ 
2. สิ่งที่ควรปรับปรุง 
........................................................................................................................ 
........................................................................................................................ 
3. ข้อเสนอแนะเพิ่มเติมเพื่อพัฒนาโครงการครั้งต่อไป 
........................................................................................................................ 
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........................................................................................................................ 

ขอขอบคุณท่ีให้ความร่วมมือในการตอบแบบประเมิน 
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แบบประเมินความสุขมวลรวมของชุมชน (Gross Village Happiness: GVH) 
โครงการส่งเสริมและสร้างมลูค่าเพ่ิมด้วยนวัตกรรมสีธรรมชาติและการตลาดดิจิทัล 

กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง ต าบลกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 
หลักสูตรสาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 

ร่วมกับหลกัสูตรสาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
 
ค าชี้แจง 

1. แบบประเมินฉบับนี้ใช้ประเมินความสุขมวลรวมของสมาชิกกลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง เปรียบเทียบ
ระหว่างก่อนและหลังเข้าร่วมโครงการ (Retrospective Pre–Post) เพื่อใช้รายงานตัวช้ีวัดร่วม “GVH เพิ่มข้ึน
จากเดิม” ประยุกต์จากองค์ประกอบความอยู่เย็นเป็นสุขร่วมกัน 6 ด้าน 

2. โปรดให้คะแนน 1–5 ในช่อง “ก่อนเข้าร่วมโครงการ” และ “หลังเข้าร่วมโครงการ” ตามความเป็น
จริง 5 = มากที่สุด 4 = มาก 3 = ปานกลาง 2 = น้อย 1 = น้อยที่สุด 

3. การค านวณ ร้อยละ GVH ที่เพิ่มข้ึน = (ค่าเฉลี่ยหลัง − ค่าเฉลี่ยก่อน) ÷ ค่าเฉลี่ยก่อน × 100 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน 
เพศ □  ชาย □  หญิง     อายุ ........ ปี     ระยะเวลาเป็นสมาชิกกลุ่ม ........ ป ี

ตอนท่ี 2 การประเมินความสุขมวลรวมของชุมชน 

ข้อ รายการประเมิน 
ก่อนเข้าร่วม
โครงการ (1–
5) 

หลั ง เข้ าร่ วม
โครงการ (1–
5) 

ด้านท่ี 1 สุขภาวะ 

1 
ท่านมีสุขภาพกายแข็งแรง และลดความเสี่ยงจากการสัมผัสสารเคมีในการ
ย้อมผ้า 

  

2 ท่านมีความสุขใจและภาคภูมิใจในงานทอผ้าไหมของตนเอง   

3 ท่านมีความม่ันใจในการเรียนรู้สิ่งใหม่และการใช้เทคโนโลยี   
ด้านท่ี 2 เศรษฐกิจเข้มแข็ง 

4 รายได้จากการทอผ้าไหมเพียงพอต่อการใช้จ่ายในครัวเรือน   

5 ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของกลุ่มมีมูลค่าและราคาจ าหน่ายเพิ่มขึ้น   

6 กลุ่มมีช่องทางการจ าหน่ายและลูกค้าที่หลากหลาย   
ด้านท่ี 3 ครอบครัวอบอุ่น 

7 สมาชิกในครอบครัวมีส่วนร่วมหรือสนับสนุนงานทอผ้าไหม   

8 ท่านมีอาชีพที่ท าอยู่กับบ้านและมีเวลาให้ครอบครัว   

9 มีการถ่ายทอดภูมิปัญญาการทอและย้อมผ้าสู่ลูกหลาน   
ด้านท่ี 4 ชุมชนเข้มแข็ง 
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ข้อ รายการประเมิน 
ก่อนเข้าร่วม
โครงการ (1–
5) 

หลั ง เข้ าร่ วม
โครงการ (1–
5) 

10 สมาชิกกลุ่มร่วมมือ ช่วยเหลือ และแลกเปลี่ยนความรู้ซ่ึงกันและกัน   

11 ชุมชนภาคภูมิใจในอัตลักษณ์และภูมิปัญญาผ้าไหมบ้านกุดรัง   

12 กลุ่มมีเครือข่ายความร่วมมือกับหน่วยงานภายนอก   
ด้านท่ี 5 สภาพแวดล้อมดี 

13 ชุมชนใช้วัตถุดิบธรรมชาติในท้องถิ่นอย่างคุ้มค่า   

14 การย้อมสีธรรมชาติช่วยลดการใช้สีเคมีและผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม   
15 ชุมชนมีการปลูกหรืออนุรักษ์พืชให้สีไว้ใช้ประโยชน์   

ด้านท่ี 6 การบริหารจัดการกลุ่มอย่างมีธรรมาภิบาล 

16 กลุ่มมีการวางแผนและแบ่งบทบาทหน้าที่อย่างชัดเจน   

17 สมาชิกมีส่วนร่วมในการตัดสินใจและรับรู้ข้อมูลของกลุ่ม   
18 กลุ่มมีการบันทึกรายรับ–รายจ่ายและบัญชีอย่างโปร่งใส   

ตอนท่ี 3 ความคิดเห็นเพ่ิมเติม 
การเปลี่ยนแปลงที่ท่านเห็นชัดเจนที่สุดหลังเข้าร่วมโครงการ 
........................................................................................................................ 
........................................................................................................................ 
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แบบบันทึกรายได้/ยอดขายของกลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง 
โครงการส่งเสริมและสร้างมลูค่าเพ่ิมด้วยนวัตกรรมสีธรรมชาติและการตลาดดิจิทัล 

กลุ่มทอผ้าไหมบ้านกุดรัง ต าบลกุดรัง จังหวัดมหาสารคาม ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 
หลักสูตรสาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 

ร่วมกับหลกัสูตรสาขาวิชาการบัญชี คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
 
ค าชี้แจง 

1. ใช้บันทึกยอดขายผลิตภัณฑ์ของกลุ่มทุกครั้งที่มีการจ าหน่าย แยกช่วงก่อนโครงการ (ข้อมูลย้อนหลัง
อย่างน้อย 3 เดือน) และหลังโครงการ (ตั้งแต่เปิดช่องทางตลาดออนไลน์) เพื่อใช้ค านวณตัวช้ีวัด “รายได้ของ
กลุ่มเพิ่มข้ึนจากเดิม” และการประเมิน SROI 

2. ช่องทางจ าหน่าย ระบุ หน้าร้าน/กลุ่ม, Facebook, TikTok, งานแสดงสินค้า หรืออื่น ๆ 

ช่วงเวลา □  ก่อนโครงการ □  หลังโครงการ     เดือน ......................... พ.ศ. ........... 

ท่ี วัน/เดือน/ปี รายการสินค้า 
จ า น ว น 
(ชิ้น) 

ร า ค า ต่ อ
หน่วย (บาท) 

ร ว ม เ งิ น 
(บาท) 

ช่ อ ง ท า ง
จ าหน่าย 

1       

2       

3       

4       
5       

6       

7       
8       

9       

10       

รวมยอดขายประจ าเดือน   

สรุปการเปรียบเทียบรายได้ 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนก่อนโครงการ (ช่วง ...........................) ........................ บาท 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนหลังโครงการ (ช่วง ...........................) ........................ บาท 
ร้อยละรายได้ที่เพิ่มข้ึน = (รายได้หลัง − รายได้ก่อน) ÷ รายได้ก่อน × 100 = .................  

ลงช่ือ ........................................ ผู้บันทึก     ลงช่ือ ........................................ ประธานกลุ่ม 
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